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�في المملكة  ة الأزياء للارتقاء بقطاع الأزياء � تسعى هي�ئ
العربية السعودية، وتعزيز أثره الاقتصادي، ودعم 

ارية ودعمهم للوصول  �في بناء علاماتها الت�ج الشركات �
ات الأزياء، بما فيها الألبسة  إلى الأسواق العالمية لمنت�ج

وهرات والعطور.  والأحذية والأكسسوارات والم�ج
ات الأزياء ” ليساعد الشركات  رشادي لتصدير منت�ج عدّّ دليل “دليل اس�ت �أُُ

راطات ال�ت�ي تفرضها 14  ال على فهم الاش�ت �في هذا الم�ج السعودية العاملة �
يسية للتصدير ل�تمكينها من تحديد الفرص المتاحة والاستفادة منها.  ا ر�ئ سوقً�ً

ب على  راطات التصدير، ولكن ي�ج ص هذا الدليل المشهد الحال�ي لاش�ت ويل�خّّ
ر التصدير لدى  �في معاي�ي رات المس�تمرة � الشركات أن تبقى على اطلاع بالتغي�ي

الدول المصدرة لها:

راطات التصدير وهي الملصقات  يتناول هذا الدليل ثلاثة أنواع من اش�ت
ودة، والاستدامة. حيث تطبق الدول  ر السلامة وال�ج التعريفية، ومعاي�ي

لس التعاون  �بي وم�ج والاتحادات الاقتصادية الدولية، مثل الاتحاد الأورو�
ملها هذا  ات الأزياء ال�ت�ي ي�ش ات منت�ج ة من ف�ئ ر مختلفة لكل ف�ئ ي، معاي�ي لي�ج ال�خ
راطات  ام الشركات بالاش�ت ز� الدليل. كما يحرص هذا الدليل على التاكد من ال�ت

ات الازياء.  ر لتصدير منت�ج والمعاي�ي

راطات الملصقات التعريفية التعريفيةعلى   اش�ت
ات الازياء عند التصدير منت�ج

• راطات وضع الملصقات التعريفية على الألبسة والأكسسوارات 	  تهدف اش�ت
م المنت�ج  ر المعلومات حول المواد المستخدمة وبلد المنشأ وح�ج عادة�ً إلى توف�ي

تة بشكل آمن وسهل  ب أن تكون الملصقات مُث�بّ وكيفية العناية به. ي�ج
ميع اللغات التصنيع  �في بعض الأحيان مكتوبة�ً ب�ج القراءة، وقد تكون �

لتسهيل فهمها. 
• وهرات بشكلٍ أساس�ي على 	 راطات المتعلقة بملصقات الم�ج  تركز الاش�ت

�في كل قطعة ومدى أصالتها. وصف المعادن ال�ثمينة المستعملة �
• ر صرامة مقارنة�ً 	 راطات المرتبطة بملصقات العطور أك�ث  تكون الاش�ت

ية المستخدمة فيها قد تشكل  ميا�ئ ات الأخرى، باعتبار أن المواد الك�ي بالف�ئ
خطرًا على صحة الإنسان.

ودة للتصدير ر السلامة وال�ج معاي�ي
�ن أسواق الأزياء العالمية،  ودة بشكلٍٍ ملحوظ ب�ي ر السلامة وال�ج تتفاوت معاي�ي

ام بها،  ز� ولكن يبقى هناك بعض المباد�ئ العامة ال�ت�ي ينبغي على المصدّّرين الال�ت
: وهي كالتال�ي

• يسية مثل قابلية 	 وانب ر�ئ ز� على �ج رك�ي بالنسبة إلى الألبسة، يكون ال�ت
ات الأطفال،  ية وسلامة منت�ج ميا�ئ ح المرتبطة بالمواد الك�ي الاشتعال واللوا�ئ

ودة العالمية و ذلك لبناء  رية و شهادات ال�ج والاع�تماد على الفحوصات المخ�ب
ات. الثقة والمصداقية للمنت�ج

• ز� على المواد المحظورة 	 رك�ي بالنسبة إلى الأحذية والأكسسوارات، ينصب ال�ت
ة من  ستخر�ج مل المواد المُ راطات المتعلقة بالمواد الأخرى، بما ي�ش والاش�ت

نات حية خاضعة للحماية. كا�ئ
• ر 	 �في المعاي�ي وهرات، تتصدر السلامة سلم الأولويات، وبخاصة � ال الم�ج �في م�ج �

ودة المواد ومراعاة مبدأ  المرتبطة بانبعاثات النيكل، مع الوقوف على �ج
. الاستدامة فيها للحصول على الاع�تماد الدول�ي

• ودة 	 ز� من باب الأولوية على شهادات ال�ج رك�ي ال العطور، ينبغي ال�ت �في م�ج �
ام بالقيود المتعلقة بالمكوّنات ز�  وتقارير السلامة، وكذلك الال�ت

الحيوانية المستخدمة.

�ي دول التصدير ر الاستدامة �ف  معاي�ي
ال  �في م�ج ميع القطاعات، وبخاصة � ايد أهمية الاستدامة كمبدأ شامل ل�ج ز� ت�ت

�ن  ح وتزايد اه�تمام المستهلك�ي مات واللوا�ئ �في ظل الزيادة المتسارعة للتنظ�ي الأزياء �
ه وأن يتسارع  ح أن يس�تمر هذا التو�جّّ بالأثر البي�ئ�ي وظروف العمل؛ ومن المر�جّّ

على المدى القريب . 

دت،  ، يضع عدد قليل فقط من الدول أو الأسواق، إن وُُ�ج �في الوقت الحال�ي و�
ات الأزياء. وبدالًا من  �في منت�ج ر شاملة متعلقة بالاستدامة � راطات ومعاي�ي اش�ت

رف بها أو  ذلك، ينوّّهون بالشركات ال�ت�ي تحصل على شهادات استدامة مع�ت
�في هذه الأسواق اه�تمامًًا  �ن � نة. كما نلاحظ لدى المستهلك�ي يعطونها أفضلية مع�يّّ

ية. �في قراراتهم الشرا�ئ لّّى � ايدًًا بالاستدامة يت�ج ز� م�ت
• نة	 راءات مع�يّ اصة وإ�ج رها ال�خ ز� كل شهادة استدامة بمعاي�ي  ت�تم�يّ

للحصول عليها. 
• لك�ي ت�تمكّن الشركات السعودية من الحصول على هذه الشهادة، عليها 	

رنت  ر الإن�ت الدخول إلى منصة سابر واختيار شركة متخصصة، أو البحث ع�ب
راخيص  ال إصدار الشهادات وال�ت �في م�ج عن شركات تعمل مباشرة�ً �

رف  موعة من الشركات المع�ت ود م�ج ر إلى و�ج �في هذا السياق، نش�ي العالمية. �
ي  �في راينلاند«، و»إس �ج �ي يو � رتيك«، و»�ت �في المملكة، مثل »إن�ت ا � بها عالم�يً

�في عملية التقديم للشهادة �في دعم المنشآت �  إس« المتخصصة �
والحصول عليها.

• �في هذا ال�خصوص يح�تم 	 راطات الشاملة � در الإشارة إلى أ�نّ غياب الاش�ت ت�ج
م نفسه بنفسه. لذلك، ينبغي على الشركات أن تبذل  على القطاع تنظ�ي

هدها لتبقى مُواكبة للسوق ومُمتثلة للإرشادات، حي�ثما يلزم، استعدادًا  �ج
مية مستقبلية. رات تنظ�ي لأية تغي�ي

• ر مرغوبة ومرموقة 	 عت�ب ينبغي أن يطّلع المصدّرون على الشهادات ال�ت�ي �تُ
�في أسواقهم المستهدفة. رها � ر من غ�ي أك�ث
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المقدمة
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ات الأزياء رشادي لتصدير منت�ج  أهداف دليل اس�ت
�ن  �ن السعودي�ي رشادي خصيصًًا للمصمم�ي صُُمّّم هذا الدليل الاس�ت

�في المملكة بهدف: ارية � والعلامات الت�ج

راطات المتعلقة بالملصقات  تقديم نظرة متكاملة عن الاش�ت
ية ذات الطلب العال�ي ار�ج �في أسواق التصدير ال�خ التعريفية �

ات  ودة ال�ت�ي تنطبق على منت�ج ر السلامة وال�ج تحديد معاي�ي
مية  �في مختلف الأسواق العالمية والإقل�ي الأزياء �

�في قطاع  تقديم نظرة شاملة عن اساسيات الاستدامة �
الازياء عالميا.  

�في  �في قطاع الأزياء السعودي والمساهمة � رشادي  للاستفادة من الفرص المتاحة للشركات � يمكنكم الاستعانة بهذا الدليل الاس�ت
رها العالية إلى العالمية. نقل إبداع المملكة ومعاي�ي

الرؤية
�في المملكة من خلال الثقافة،  »الارتقاء بقطاع الأزياء �
�ن بالإضافة إلى  راث والهوية الوطني�ي وبالتال�ي تعزيز ال�ت

�في ات العالمية وتحقيق الأثر �  تلبية الاحتيا�ج
». الاقتصاد الوط�ن�ي

 الرسالة
�ن وتطوير قطاع الأزياء وتحقيق ازدهاره ليكون  »تمك�ي

�في مختلف مراحل سلسلة  امِِعاًً ومتكاملًاً � مستداماًً و�ج
رات والكفاءات المحلية.« �ب مة، وتعزيز المواهب وال�خ الق�ي

ة حول الهي�ئ
هود الداعمة لقطاع الأزياء بهدف  ة الأزياء ال�ج تتصدر هي�ئ

ذ  ر. وتنفّ�ّ ديدة من الإبداع والتأث�ي الارتقاء به إلى مستويات �ج
موعة من المشاريع عالية الأثر والفعالية تحت  ة م�ج الهي�ئ
عدّّة للنهوض بهذا القطاع وإطلاق  يتها المُُ راتي�ج مظلّّة اس�ت

م أثره الاقتصادي.  إمكاناته وتعظ�ي

رشادي  �ن أيديكم دليل اس�ت ة الأزياء أن تضع ب�ي يسرّّ هي�ئ
عًًا شامالًا  ل مر�ج ات الأزياء هذا، وهو يم�ثّّ لتصدير منت�ج

�في  ارية � �ن والعلامات الت�ج �ن السعودي�ي لدعم المصمم�ي
ودة أعمالهم على  اتهم وإبداعاتهم و�ج عرض منت�ج

انب البحوث  ر هذا الدليل، إلى �ج الساحة العالمية. ويع�بّّ
ة بتعزيز نمو  ام الهي�ئ ز� �في إعداده، عن ال�ت ال�ت�ي ساعدت �

القطاع السعودي للأزياء، وتطوير إمكاناته، وتقديم 
هات العاملة فيه. الدعم الثابت لل�ج
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إخلاء مسؤولية
ات الأزياء  لتقديم الإرشادات المرتبطة  رشادي بشأن لتصدير منت�ج عدّّ هذا الدليل الاس�ت �أُُ

ا  تاحة عل�نًً �في قطاع الأزياء، وهو يع�تمد على المعلومات المُُ ات والاستدامة � بتصدير المنت�ج
�في القطاع، ليقدّّم من خلالها صور�ةًً دقيقة  هات الفاعلة � يات ال�ت�ي قدّّمتها أبرز ال�ج وعلى المر�ئ
ح ال�ت�ي  م ح�تى تاريخه. كما أن  الأنظمة واللوا�ئ مي القا�ئ ومُُدّّحثة عن القطاع والمشهد التنظ�ي

ر المس�تمرّّين، لذلك لا بدّّ من الإشارة إلى أنه  عة والتغي�ي م التصدير قابلة وخاضعة للمرا�ج ن�ظّّ �تُُ
رشادي. مي بعد نشر هذا الدليل الاس�ت ر المشهد التنظ�ي من المح�تمل أن يتغ�ي

�في  راطات التصدير والاستدامة ال�ت�ي يستعرضها هذا الدليل إلى دعم الشركات � تهدف اش�ت
نب  راءات التصدير وت�ج ام بإ�ج ز� مان الال�ت ح العالمية ، وض� يد للأنظمة واللوا�ئ تكوين فهم �ج

ا  ع�يًً ر إلى أن المعلومات الواردة هنا ليست إلا دليلًاً مر�ج كلفة. ونش�ي رات المُُ الغرامات والتأخ�ي
راء أو الوسطاء  �ب يه من ال�خ ع المصدّّرين على طلب الدعم و التو�ج رشاديا، لذلك نش�جّّ و اس�ت

راطات المرتبطة بأنشطة التصدير  �ن أو المستشارين، للإحاطة بالاش�ت �ن أو المحام�ي مركي�ي ال�ج
اصة بهم. ال�خ
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نظرة عامة عن 
راطات التصدير  اش�ت

ات الأزياء  لمنت�ج
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ات حسب الدولة ات المنت�ج ص عن نطاق تغطية ف�ئ دول 1: مل�خّّ ال�ج

العطور
الأحذية

وهرات والأكسسوارات  الم�ج الألبسة

لس التعاون لدول  م�ج
لي�ج العربية ال�خ

مصر

   
�بي الاتحاد الأورو�

سويسرا

 
المملكة المتحدة

 
الولايات المتحدة الأمريكية

�ن الص�ي

الهند

اليابان

سنغافورة

نوبية كوريا ال�ج

  النطاق الدليل
لتحقيق أقصى استفادة من هذا الدليل وتسهيل استخدامه، 

يسية: ات ر�ئ ة الأزياء القطاع إلى أربع ف�ئ قسّّمت هي�ئ
	1 الألبسة.
	2 الأحذية والأكسسوارات.
	3 وهرات . الم�ج
	4 العطور.

تحدّد النسخة الأولى من الدليل الدول ذات الأولوية ال�ت�ي ي�تم 
هة  ر أو تلك ال�ت�ي تشكّل وُ�ج م كب�ي ات إليها بح�ج تصدير هذه المنت�ج

�في المستقبل. وقد أدّى ذلك إلى  عالية الإمكانات للتصدير إليها �
لس التعاون  �في م�ج ز� على 14 دولة من بينها أربع دول � رك�ي ال�ت

ي، وهي: الإمارات العربية المتحدة وقطر والكويت  لي�ج ال�خ
لس التعاون  �في هذا الدليل، نتعامل مع دول م�ج والبحرين. �

راطات بينهم.  ها كيان واحد، نظرا الى تشابه الاش�ت ي على أ�نّ لي�ج ال�خ
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الات: �في ثلاثة م�ج اصة بسلع الأزياء � راطات ال�خ يركّّز هذا الدليل على الاش�ت
	1 الملصقات التعريفية.
	2 ودة. ر السلامة وال�ج معاي�ي
	3 الاستدامة.

الات الثلاث  �في هذه الم�ج ر الدولية وأفضل الممارسات � ر فهم المعاي�ي عت�ب �يُُ
ا للمصدّّرين للحصول على قبول السوق وبناء  والامتثال لها أمرًًا ضرور�يًً
اهات  م اع�تماد ممارسات الاستدامة مع الات�ج . كما ينس�ج �ن ثقة المستهلك�ي

ارية  �ن والعلامات الت�ج �في تعزيز سمعة المصمم�ي دة ويساعد بالتال�ي � العالمية السا�ئ
السعودية على الساحة الدولية.

يسية والإحاطة بها،  ل الر�ئ من خلال فهم هذه المسا�ئ
ارية السعودية  يستطيع المصممون والعلامات الت�ج

�في قطاع الأزياء  �ن � �ن فاعل�ي تقديم أنفسهم كمساهم�ي
ابية حول  زين بالتال�ي الانطباعات الإي�ج العالمي، مع�زّّ

اح  ر الأساس للن�ج �ن ح�ج ارية وواضع�ي العلامات الت�ج
على المدى الطويل.

3
 ممارسات
الاستدامة

2
ر السلامة معاي�ي

ودة وال�ج

1
راطات المرتبطة الاش�ت
بالملصقات التعريفية

ح عة لوا�ئ  إبراز شهادات الاستدامة، ومرا�ج
ات  الاستدامة، وفحص المنافع المح�تملة للمنت�ج

والمواد المستدامة

ر المرتبطة بقابلية راطات والمعاي�ي  عرض الاش�ت
ح بشأن المحتوى من المواد  الاشتعال، واللوا�ئ

ات الأطفال �في منت�ج ية، والسلامة � ميا�ئ  ،الك�ي
ر ذلك  .وغ�ي

من معلومات دقيقة عن  ملصقات تعريفية تتض�
ا �زًً ا مو�ج مل وص�فًً ات الأزياء، بما ي�ش منت�ج

لمحتوى الملصق

ات الأزياء  راطات المرتبطة بمنت�ج دول 2: الاش�ت ال�ج
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ات، بما  ات المنت�ج موعة واسعة من ف�ئ �في م�ج ر الملصقات التعريفية الفعّّالة ضرورية � عت�ب �تُُ
�ن  وهرات، فهي تقدّّم للمستهلك�ي فيها الألبسة والأكسسوارات والأحذية والعطور والم�ج

، ومصدره، وكيفية العناية به، ليكونوا على  المعلومات الأساسية حول مكوّّنات المنت�ج
ه عن ثقة واطلاع. حيث تفرض الولايات المتحدة  معرفة تامة بتفاصيله واتخاذ قرار شرا�ئ

�ن يفرض الاتحاد  �في ح�ي ر من الأطر المؤسسية المرتبطة بالملصقات التعريفية، � الأمريكية الكث�ي
ز� على المنشأ ونوع الألياف  رك�ي ميع الدول الأعضاء، مع ال�ت راطات تنطبق على �ج �بي اش�ت الأورو�

�بي ولكنه لا يفصّّل  �في الاتحاد الأورو� راطات المع�تمدة � المستخدمة. ويستعرض هذا الدليل الاش�ت
راطات المتعلّّقة  ر القياسية( لكل دولة عضو، ونع�ن�ي بذلك الاش�ت اصة )غ�ي راطات ال�خ الاش�ت

�ن دولة وأخرى. م والأثر البي�ئ�ي وطريقة العناية بالمنت�ج ال�ت�ي تختلف ب�ي بالح�ج

ى الاطلاع على الملحق المفصل عن كل دولة. ير�ج

1 
راطات المرتبطة بالملصقات التعريفية عند التصدير الاش�ت
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راطات المرتبطة بالملصقات التعريفية للألبسة ص الاش�ت دول 3: مل�خّّ ال�ج

مكونات الألياف

مات العناية بالمنت�ج تعل�ي

م الح�ج

بلد المنشأ

الموقع وسهولة القراءة

ورّّد ع/المُُ ص�نّّ معلومات المُُ

ية من أصول  ر النسي�ج المكوّّنات غ�ي
حيوانية

الكورية الصينية ية ز� ل�ي الإن�ج ية ز� ل�ي الإن�ج لغة دولة أوروبية ية والعربية ز� ل�ي الإن�ج راطات اللغة اش�ت

راطات المرتبطة بالملصقات التعريفية للألبسة عناص مل الاش�ت  ت�ش
 أساسية عدّّة هي: 

• �في 	 عد تحديد نسبة المواد أو الألياف المستعملة � نوع القماش، حيث �يُ
ا.  تصنيع القطعة أمرًا ضرور�يً

• 	 ّ فيف والك�ي �في ذلك الغسيل والتبييض والت�ج إرشادات العناية، بما �
ميع الإرشادات اللازمة لتعريف  ب تقديم �ج اف، حيث ي�ج والتنظيف ال�ج

المستهلك بكيفية العناية بكل قطعة بالشكل المناسب. 
• م والمقاسات بوضوح حي�ثما يلزم. 	 ب تحديد معلومات الح�ج ي�ج

الملاحظات الأساسية:
• �ن دولة وأخرى، ولا يتناول هذا الدليل 	 يختلف مصطلح »بلد المنشأ« ب�ي

ر بشكل عام إلى البلد الذي اتخذ فيه المنت�ج  شرحها؛ ولكن المصطلح يش�ي
 . شكله الحال�ي

• تة بشكل آمن 	 ب أن تكون الملصقات التعريفية سهلة القراءة ومث�بّ ي�ج
�في  �ن � مة إلى اللغة الأم للمستهلك�ي ر�ج �في بعض الأحيان م�ت ، و� على المنت�ج

السوق المستهدفة. 
• مان 	 ع/المورّد لض� ينبغي تخصيص مساحة مناسبة لمعلومات المص�نّ

 . الشفافية حول مصدر هذا المنت�ج
• ية من أصول حيوانية 	 ر نسي�ج ات ال�ت�ي تحتوي على مواد غ�ي �في المنت�ج أما �

لد، فينبغي ذكر تلك المواد وتحديدها بوضوح.   مثل الفرو أو ال�ج

ام بهذه الإرشادات الشاملة  ز� ارية الال�ت �ن والعلامات الت�ج ب على المصمّم�ي ي�ج
ر  مة وتوف�ي مية القا�ئ ر التنظ�ي المتعلقة بالملصقات بهدف استيفاء المعاي�ي

رونها. ات ال�ت�ي يش�ت �ن حول المنت�ج المعلومات الأساسية للمستهلك�ي

�في كل دولةالمفتاح قة � ح المط�بّّ د طوعي أو إلزامي بحسب اللوا�ئ التق�يّّ ر إلزامية غ�ي إلزامية
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على غرار الألبسة، تخضع الأحذية والأكسسوارات للممارسات المتعارف 
ة والتغليف  راطات التعب�ئ ام باش�ت ز� مل ذلك الال�ت ال الملصقات وي�ش �في م�ج عليها �

راد.  راءات الاست�ي ي للمنت�ج والمواءمة مع إ�ج ار�ج �ن الشكل ال�خ لتحس�ي

الملاحظات الأساسية:
• ا على ضرورة تثبيت الملصقات التعريفية بشكل واضح 	 ي�تم التشديد عالم�يً

ع�تمد تحذيرات السلامة الإضافية، كتلك المتعلقة  . كما �تُ وظاهر على المنت�ج
رة والمواد القابلة للاشتعال بحسب البلد.  بالقطع الصغ�ي

• ية ملصقات مفصّلة ودقيقة 	 ات النسي�ج ينبغي أن تتوفر على المنت�ج
لتحديد الألياف المستخدمة.

• ره وتساعد	 ه عن غ�ي ز� اصية الفريدة ال�ت�ي تم�يّ ر اسم المنت�ج ال�خ عت�ب  �يُ
�في التعرّّف عليه.  �

• ية. 	 ات النسي�ج �في المنت�ج ر التصريح عن مكونات الألياف أمرًا مهمًا � يعت�ب
�في حالة الأحذية والأكسسوارات، قد يتطلب الأمر التصريح عن نسبة  لكن �

ات بدلًًا من التصريح �في المنت�ج نة من الأقمشة المستخدمة �  مع�يّ
ميعًًا. عنها �ج

• �في غاية الأهمية 	 ة من أصول حيوانية � ر المنسو�ج ات غ�ي ر المنت�ج تعت�ب
�في تصنيع الأحذية  لد يدخل كمادة بارزة � ة باعتبار أ�نّ ال�ج �في هذه الف�ئ �

ر صارمة متعلقة  رة تداب�ي والأكسسوارات، وقد وضعت دول كث�ي
ات. بالملصقات التعريفية لتلك المنت�ج

اسم المنت�ج

مكونات الألياف

مات العناية بالمنت�ج تعل�ي

م الح�ج

بلد المنشأ

ع/ ص�نّّ معلومات المُُ
ورّّد المُُ

ية  ر النسي�ج المكوّّنات غ�ي
من أصول حيوانية

الكورية اليابانية الصينية ية ز� ل�ي الإن�ج ية ز� ل�ي الإن�ج  لغة دولة
العربية أوروبية ية ز� ل�ي  الإن�ج

والعربية راطات اللغة اش�ت

راطات المرتبطة بالملصقات التعريفية للأحذية والأكسسوارات ص الاش�ت دول 4: مل�خّّ ال�ج

�في كل دولةالمفتاح قة � ح المط�بّّ د طوعي أو إلزامي بحسب اللوا�ئ التق�يّّ ر إلزامية غ�ي إلزامية
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بلد المنشأ

ع/ ص�نّّ معلومات المُُ
ورّّد المُُ

تركيبة المحتوى

الدمغ

ية  ر النسي�ج المكوّّنات غ�ي
من أصول حيوانية

الكورية ية  ز� ل�ي الإن�ج
والهندية الصينية ية ز� ل�ي الإن�ج ية ز� ل�ي الإن�ج

الألمانية، أو 
الفرنسية، أو 

الإيطالية

لغة دولة 
أوروبية  

ية  ز� ل�ي الإن�ج
والعربية راطات اللغة اش�ت

وهرات راطات المرتبطة بالملصقات التعريفية للم�ج دول 5: ملخص الاش�ت ال�ج

يسية: راطات الر�ئ الاش�ت
• وهرات بشكلٍ أساس�ي على 	 راطات المتعلقة بملصقات الم�ج تركّز الاش�ت

�في كل قطعة ومدى أصالتها. وصف المعادن ال�ثمينة المستعملة �
• ركيبة إلى نسب المعادن المختلفة ال�ت�ي تتكوّن منها	 ر ال�ت  تش�ي

وهرات. قطعة الم�ج
• مان موثوقية المواد المصنوعة من الذهب والفضة 	 ر الدمغ طريقة لض� يعت�ب

ثبت مباشرة�ً على القطعة لتحديد مدى  والبلاتينوم والبالاديوم، حيث �يُ
�تم الرسمي الذي  انب ال�خ ع، إلى �ج ودة المعدن المستعمل واسم المص�نّ نقاوة/�ج

يضعه مركز فحص النقاوة التابع للدولة.

�في كل دولةالمفتاح قة � ح المط�بّّ د طوعي أو إلزامي بحسب اللوا�ئ التق�يّّ ر إلزامية غ�ي إلزامية
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المكونات

الكمية

بيانات التحذير

ع/ ص�نّّ معلومات المُُ
ورّّد المُُ

تاريخ انتهاء 
الصلاحية

اسم المنت�ج

رقم التشغيلة

بلد المنشأ

وظيفة المنت�ج

اسم العلامة 
ارية الت�ج

مات الاستخدام تعل�ي

الكورية ية ز� ل�ي الإن�ج الصينية ية ز� ل�ي الإن�ج ية ز� ل�ي الإن�ج ية والعربية  لغة دولة أوروبية ز� ل�ي الإن�ج راطات اللغة اش�ت

دول 6: ملخص متطلبات الملصقات التعريفية للعطور ال�ج

يسية: راطات الر�ئ الاش�ت
• م المستخدم، وقد لا يكون 	 ا للكمية/الح�ج ل المكونات بشكل تنازل�ي وفق�ً س�جّ �تُ

ا بحسب  دًا والمكونات »السرية« إلزام�يً التصريح عن الكميات القليلة �ج
الدولة، ويمكن استبدال ذلك بعبارة »مكونات أخرى« أو ما شابه ذلك.  

• تهدف بيانات التحذير وتواريخ انتهاء الصلاحية وإرشادات الاستعمال إلى 	
مة لا  مان اطلاع المستهلك على معلومات العطر واستعماله بطريقة سل�ي ض�

عرّضه للمخاطر أو الأضرار. �تُ
• ع ورقم التشغيلة وبلد المنشأ تفاصيل 	 ر معلومات التعريف بالمص�نّ تعت�ب

هة ال�ت�ي  ع إلى ال�ج ر معلومات التعريف بالمص�نّ مهمة لأداء التتبع؛ فتش�ي
ر رقم التشغيلة )batch number( إلى إحدى  عت العطر، بي�نما يش�ي ص�نّ

ع. ها المص�نّ دفعات العطور ال�ت�ي ينت�ج

ات  ر صرام�ةًً مقارنة بف�ئ راطات المرتبطة بملصقات العطور أك�ث ر الاش�ت تعت�ب
ية  ميا�ئ �في الدول كافة، باعتبار أن المواد الك�ي الألبسة والأحذية والأكسسوارات �

المستخدمة فيها قد تشكل خطرًًا على صحة الإنسان.

�في كل دولةالمفتاح قة � ح المط�بّّ د طوعي أو إلزامي بحسب اللوا�ئ التق�يّّ ر إلزامية غ�ي إلزامية
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2 
ود ة للتصدير ر السلامة وال�ج  معاي�ي

ودتها ر سلامة الألبسة و�ج معاي�ي

مية وطرق  ح تنظ�ي ة، وذلك من خلال لوا�ئ ر صارمة بشأن قابلية اشتعال الأنس�ج تحرص الدول كافة على تطبيق معاي�ي
مان سلامة الألبسة، وبخاصة ألبسة الأطفال. راء الفحوص لض� مدّّحدة لإ�ج قابلية الاشتعال

ات لحماية صحة المستهلك،  �في المنسو�ج ود المواد الضارة � ا، تتناول و�ج ية صارمة عالم�يًً ميا�ئ مية ك�ي ح تنظ�ي ي�تم فرض لوا�ئ
 ، �بي �في الاتحاد الأورو� � )REACH( ية ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي انب أطر مختلفة مثل قانون تس�ج إلى �ج

�في دول أخرى. �ن الوطنية � والعديد من القوان�ي
ية ميا�ئ مية الك�ي ح التنظ�ي اللوا�ئ

ر  ات الاستهلاكية الأمريك�ي )CPSIA(، ومعاي�ي �ن سلامة المنت�ج مية الشاملة مثل قانون تحس�ي ح التنظ�ي يدلّّ اع�تماد اللوا�ئ
مان سلامة الأطفال ورفاههم من خلال  ام العالمي بض� ز� �ن الال�ت نوبية والص�ي �في كوريا ال�ج اصة � �ن ال�خ �بي والقوان�ي الاتحاد الأورو�

ات الألبسة. �في ف�ئ ر صارمة � سلسلة معاي�ي
ات الأطفال سلامة منت�ج

�ن والفثالات، وهو ما  ا قيود صارمة بشأن المواد المحظورة، مثل الرصاص والكادميوم وصولًاً إلى الفورمال�ي ق عالم�يًً ط�بّّ �تُُ
ات بهدف حماية المستهلك. �في صناعة المنسو�ج ركًًا بمنع استخدام مواد ضارة � امًًا مش�ت ز� يعكس ال�ت المواد المحظورة

ر دولية  ام بمعاي�ي ز� ايدة حول العالم، مع قيام الدول بفرض الال�ت ز� رية أهمية م�ت اكتسبت الشهادات والفحوصات المخ�ب
ر المنظمة الدولية للمواصفات  ودتها، ومن بينها مثالًا معاي�ي ية و�ج كشرط مسبق للمصادقة على سلامة المواد النسي�ج

. �ن �في الص�ي � 18401 GB ر محلية مثل معيار نة الكهروتقنية الدولية )ISO/IEC(، ومعاي�ي والمقاييس والل�ج
رية والشهادات الفحوصات المخ�ب

يهات العامة لسلامة  ح عدة مثل التو�ج ق لوا�ئ �في الدول كافة، حيث تط�بّّ يس�ي � ات كمطلب ر�ئ ام بسلامة المنت�ج ز� رز الال�ت ي�ب
مان السلامة  ز� على الأهمية القصوى لض� رك�ي حة العامة لسلامة المنت�ج )GPSR(، مع ال�ت ، واللا�ئ �بي �في الاتحاد الأورو� ات � المنت�ج

ية. ات الاستهلاكية، بما فيها النسي�ج ميع المنت�ج �في �ج العامة �
سلامة المنت�ج العامة

ر المنظمة الدولية للمواصفات  ر الدولية والمحلية، وبخاصة معاي�ي ا على ضرورة الامتثال للمعاي�ي ز� عالم�يًً رك�ي ي�تم ال�ت
رية ويعزز بالتال�ي  راءات الفحوص المخ�ب �في إ�ج من الاس�تمرارية � نة الكهروتقنية الدولية )ISO/IEC(، ما يض� والمقاييس والل�ج

ة. �في قطاع الأنس�ج ودة والسلامة � ر ال�ج ام بمعاي�ي ز� الال�ت
ر الدولية والمحلية المعاي�ي

ام   ز� ودة والعمل على الال�ت ر السلامة وال�ج لة قطاع الأزياء، لم يعد فهم معاي�ي �في ظل تسارع ع�ج �
ية يسعى إليها المصممون  راتي�ج �ةًً اس�ت ا لغايات الامتثال فحسب، بل أصبح حا�ج بها مطلو�بًً

للوصول إلى العالمية وحماية سمعتهم. 

�في  �ن الأخذ بها � ب على المصمم�ي ّمة حول أبرز الاعتبارات ال�ت�ي يتو�ج يقدّّم هذا الدليل رؤى ق�يّ
ح  خطط عملهم للوصول إلى الأسواق الدولية وحماية سمعتهم فيها، ومن بينها اللوا�ئ

ر ذلك.  ات، وغ�ي راءات المتبعة لفحص المنت�ج ية، والإ�ج ميا�ئ مية بشأن استخدام المواد الك�ي التنظ�ي
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�في دولٍٍ مختلفة )لمزيد من المعلومات، بامكانكم الاطلاع على الملحق(: راطات المرتبطة بالألبسة � دول التال�ي أبرز الاش�ت ص ال�ج يل�خّّ

ر الألبسة دول 7: أبرز معاي�ي ال�ج

راطات الاش�ت ح السلامة ر / لوا�ئ أبرز المعاي�ي الدولة

رََط  ش�ت ات كافة، �يُُ ات المنت�ج �في ف�ئ ودة � ر ال�ج امًًا بمعاي�ي ز� لغايات السلامة العامة وال�ت
ر مدّّحدة  ام بمعاي�ي ز� ق من الال�ت صة إضافة إلى الت�قّحّ رية المر�خّّ راء الفحوصات المخ�ب إ�ج

تركّّز على قابلية اشتعال ألبسة نوم الأطفال.
لي�ج العربية  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج إرشادات هي�ئ

ة. ات الألبسة والأنس�ج فحوصات شاملة لمنت�ج
• 	)GPSD( بي� �في الاتحاد الأورو� ات � يهات العامة لسلامة المنت�ج التو�ج
• م وترخيص وتقييد المواد	 يل وتقي�ي  وقانون تس�ج

)REACH( ية ميا�ئ الك�ي

ريطانية. ر ال�ب ام بالمعاي�ي ز� م المخاطر ومقاييس السلامة والال�ت اختبار تقي�ي
• �ني 	 ريطا� ية ال�ب ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي قانون تس�ج

)UK REACH(
• ريطانية	 ر ال�ب حة العامة لسلامة المنت�ج )GPSR(؛ والمعاي�ي  واللا�ئ

. �ي ميا�ئ رية للقيود المفروضة على المواد وقابلية الاشتعال والمحتوى الك�ي فحوصات مخ�ب
• 	)CPSC( ات الاستهلاكية نة سلامة المنت�ج ل�ج
• قانون الأقمشة القابلة للاشتعال	
• رح كاليفورنيا 65	 مق�ت

ح،  ة الحموضة، وثباتية اللون والروا�ئ ، ودر�ج �ن فحوصات الكشف على الفورمال�ي
ام الموحّّدة لكل مؤشر تم  ز� مية مستويات الال�ت حة التنظ�ي والأصباغ الآزية. تحدد اللا�ئ

ة. ات الأنس�ج ميع ف�ئ ر �ج ودة معيارية ع�ب من سلامة و�ج اختباره، ما يض�
2010-18401 GB معيار

. فحوصات لمختلف المواد بحسب كل منت�ج
• علامة شهادة كوريا	
• ودة والسلامة	  قانون علامة ال�ج
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ر سلامة الأحذية  معاي�ي
ودتها والأكسسوارات و�ج

�في عملية تصنيع الأحذية  التشديد على ضرورة استخدام مواد آمنة للاستخدام البشري وخالية من أية مواد ضارة �
من سلامة  ، ما يض� �بي �في الاتحاد الأورو� طبق � مية مثل قانون REACH المُُ ح التنظ�ي ام باللوا�ئ ز� والأكسسوارات، والال�ت

ية والمعادن الثقيلة. ميا�ئ المستهلك من خلال منع استعمال المواد الك�ي
سلامة المواد والامتثال

ام  ز� مان ملاءمتها وتقليل خطر الشعور بالانزعا�ج أو التعرّّض للإصابات. الال�ت ر عالمية لمقاسات الأحذية لض� تطبيق معاي�ي
مان راحة المستهلك ورضاه. صمّّمة لض� ر الصناعية اليابانية المُُ نة مثل المعاي�ي ر مع�يّّ بمعاي�ي ر المقاسات المرتبطة بالراحة معاي�ي

مان وضع الملصقات التعريفية الأساسية على الأحذية والأكسسوارات، لتقديم المعلومات اللازمة للمستهلك حول  ض�
ا  �في ذلك الشهادات، عنصرًًا أساس�يًً يد، بما � ر التوثيق ال�ج المواد المستخدمة وإرشادات العناية وتحذيرات السلامة. ويعت�ب

�في اليابان«. مرك�ي � مرك�ي بحسب »متطلبات التخليص ال�ج للتخليص ال�ج

الملصقات التعريفية والتوثيق 
لتعزيز الشفافية

ي )ثالث(، والاستحصال على  ريها طرف خار�ج �ج مل اختبارات �يُُ ا ت�ش مية مخصصة لأحذية الأطفال عالم�يًً ح تنظ�ي فرض لوا�ئ
ات الاستهلاكية الأمريك�ي  �ن سلامة المنت�ج ام بقواعد السلامة. فعلى سبيل المثال، يفرض قانون تحس�ي ز� الشهادات، والال�ت

مان سلامتهم. ر محددة بشأن أحذية الأطفال لض� معاي�ي
ات الأطفال مية لمنت�ج ح التنظ�ي اللوا�ئ

ة والألبسة،  �في الأنس�ج مة مثل علامة شهادة كوريا للدلالة على الامتثال لمتطلبات السلامة � ِ اع�تماد علامات شهادات مُُل�زِ
ات الأحذية والأكسسوارات. �في ف�ئ ام بمبدأ السلامة � ز� للتأكيد على الال�ت علامات الشهادات العالمية

هود  ( و�ج �بي ر الاتحاد الأورو� ر المنظمة الدولية للمواصفات والمقاييس )آيزو( ومعاي�ي ر الدولية )معاي�ي ام بالمعاي�ي ز� تعزيز الال�ت
�بي وشهادة المنظمة الدولية للمواصفات والمقاييس  ر الاتحاد الأورو� ظهر الامتثال لمعاي�ي ارة. �يُُ ا لتسهيل الت�ج توحيدها عالم�يًً

�في صناعة الأحذية والأكسسوارات حول العالم. ودة � هة الحفاظ على مستوى ثابت من السلامة وال�ج ام ال�ج ز� )آيزو( ال�ت
ا ر عالم�يًً هود توحيد المعاي�ي �ج

�ن والمصدرين لأهميته  ع�ي ميع المص�نّّ �في صناعة الأحذية والأكسسوارات هو مطلب أساس�ي ل�ج ودة � ر موحّّدة بشأن السلامة وممارسات ال�ج ام العالمي بمعاي�ي ز�  الال�ت
ر. ارة الدولية بسلاسة أك�ب �في تعزيز ثقة المستهلك وتسهيل عملية الت�ج �
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�في دول مختلفة )للمزيد من المعلومات، بامكانكم الاطلاع على الملحق (: راطات المرتبطة بالأكسسوارات والأحذية � دول التال�ي أبرز الاش�ت ص ال�ج يل�خّّ

ر الأحذية والأكسسوارات دول 8: أبرز معاي�ي ال�ج

راطات الاش�ت ح السلامة ر / لوا�ئ أبرز المعاي�ي الدولة

رََط  ش�ت ات كافة، �يُُ ات المنت�ج �في ف�ئ ودة � ر ال�ج امًًا بمعاي�ي ز� لغايات السلامة العامة وال�ت
ر مدّّحدة  ام بمعاي�ي ز� ق من الال�ت صة إضافة إلى الت�قّحّ رية المر�خّّ راء الفحوصات المخ�ب إ�ج

تركّّز على قابلية اشتعال ألبسة نوم الأطفال.
لي�ج العربية  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج إرشادات هي�ئ

مان  ص لض� صا�ئ رها من ال�خ مل السماكة والصلابة وثباتية اللون وغ�ي راء فحوص ت�ش إ�ج
ر المصرية. ام المنت�ج بالمعاي�ي ز� ال�ت المعيار المصري 2006/3571

ات )GPSD( وفحص  يهات العامة لسلامة المنت�ج فحوصات شاملة بناءًً على التو�ج
. مان سلامة الإنتا�ج م المواد المحظورة لض� د بقوا�ئ ا لقانون REACH. التق�يّّ المواد وف�قًً

• 	)GPSD( بي� �في الاتحاد الأورو� ات � يهات العامة لسلامة المنت�ج التو�ج
• م وترخيص وتقييد المواد	 يل وتقي�ي   وقانون تس�ج

)REACH( ية ميا�ئ الك�ي

من  مان أن تكون المواد المحظورة ض� ا لقانون REACH مع ض� رية وف�قًً الفحوصات المخ�ب
الحدود المسموح بها.

• �ني 	 ريطا� ية ال�ب ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي قانون تس�ج
)UK REACH(

• 	)GPSR( حة العامة لسلامة المنت�ج  واللا�ئ

راءات الحصول على الشهادات  نات المحمية وإ�ج فحص المواد المستخدمة من الكا�ئ
.)CPSC( ات الاستهلاكية نة سلامة المنت�ج ر ل�ج امًًا بمعاي�ي ز� ال�ت

• 	)CPSC( ات الاستهلاكية نة سلامة المنت�ج ل�ج
• ووزارة الزراعة الأمريكية	

�في  مل المواصفات الفنية للسلامة � ر GB، بما ي�ش ام بمعاي�ي ز� فحوصات مطابقة الال�ت
أحذية الأطفال. 2014-30585 GB معيار

مان سلامة ر الصناعية اليابانية لض� ى والمعاي�ي  متطلبات الاختبار بما ي�تما�ش
ودتها. ات و�ج المنت�ج

• ر الصناعية اليابانية	 المعاي�ي
• ح وكالة شؤون المستهلك	  لوا�ئ
• ارة والصناعة	 ح السلامة ال�ت�ي وضعتها وزارة الاقتصاد والت�ج ولوا�ئ

راطات علامة شهادة كوريا. راءات فحص المطابقة بناءًً على اش�ت إ�ج علامة شهادة كوريا
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ودتها وهرات و�ج ر سلامة الم�ج معاي�ي

 » ح الدولية النافذة؛ فعلى سبيل المثال، يحمي قانون »لاس�ي وهرات للّّوا�ئ �ني امتثال مصدّّري الم�ج ام القانو� ز� من الال�ت يض�
رية والنباتات. ات الحياة ال�ب �ني بمنت�ج ر القانو� ار غ�ي �في الولايات المتحدة من الات�ج � �ني ام القانو� ز� الال�ت

ام هذه الدول. يضع معيار  ز� ر معينة مثل قيود انبعاثات النيكل، ال�ت رز ترتيب مبدأ سلامة المستهلك من خلال معاي�ي �ب �يُُ
ات  من أ�نّّ المنت�ج وهرات ما يض� �في تصنيع الم�ج �بي الأسس المعيارية لانبعاثات النيكل � BS EN 1811:2023 للاتحاد الأورو�

ر الصحة والسلامة. �ي معاي�ي تل�ب
ر سلامة المستهلك معاي�ي

وهرات  �في الولايات المتحدة مراعاة م�ج ات المستهلك � �ن سلامة منت�ج مية المتينة مثل قانون تحس�ي ح التنظ�ي من اللوا�ئ تض�
�في قلوب  ام اختبارات صارمة ومستندات توثيقية ما يزرع الطمأنينة � ز� مل الال�ت مة، وي�ش ر السلامة القا�ئ الأطفال لمعاي�ي

�ن على الرعاية. م�ي الأهل والقا�ئ
وهرات الأطفال سلامة م�ج

ام هذه الدول. فعلى سبيل المثال،  ز� �في ذلك المعادن ال�ثمينة ما يعكس ال�ت ر المكونات بما � ودة المواد ومعاي�ي التأكيد على �ج
من عمليات الدمغ السويسرية موثوقية المعادن ال�ثمينة ونوعيتها. تض� ودة المواد ومكوناتها �ج

�في تب�ن�ي الممارسات  ر للدولة � �ني الكب�ي ما يتعلق بالمعادن الثقيلة، التفا� ية صارمة، خاص�ةًً ف�ي ر بي�ئ ام بمعاي�ي ز� ظهر الال�ت �يُُ
ة وتغليف  �في مواد تعب�ئ �بي رقم EC/62/94 قيودًًا على بعض المعادن الثقيلة � يه الاتحاد الأورو� المستدامة. يضع تو�ج

. هود العالمية لتقليل الأثر البي�ئ�ي وهرات بما يتناسب وال�ج الم�ج
ية ر البي�ئ المعاي�ي
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�في دول مختلفة )للمزيد من المعلومات، بامكانكم الاطلاع على الملحق(: وهرات � راطات المرتبطة بالم�ج دول التال�ي أبرز الاش�ت ص ال�ج يل�خّّ

وهرات ر الم�ج دول 9: أبرز معاي�ي ال�ج

راطات الاش�ت ح السلامة ر / لوا�ئ أبرز المعاي�ي الدولة

ودة  ر السلامة وال�ج مان الامتثال لمعاي�ي صة لض� رية المر�خّّ راء الفحوصات المخ�ب رط إ�ج ش�ت �يُُ
ر خاصة تركّّز على قابلية  د بمعاي�ي ات، مع إلزامية التق�يّّ ات المنت�ج ميع ف�ئ �في �ج العامة �

�في ألبسة نوم الأطفال. الاشتعال �
لي�ج العربية  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج إرشادات هي�ئ

ودته والمواءمة بشأن انبعاثات النيكل والتآكل  مان سلامة المنت�ج و�ج الامتثال لض�
ية فيه. ميا�ئ ونقاوة المعادن وسلامة المنت�ج العامة والمواد الك�ي

• 	)1811 EN انبعاثات النيكل )معيار
• 	)GPSD( ات يهات العامة لسلامة المنت�ج والتو�ج
• ية 	 ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي وقانون تس�ج

)REACH(

�في صناعة  ر سلامة المستهلك � �في معاي�ي قة ممارسة ضرورية � ر فحوصات المطا�بََ تعت�ب
صة. �في سويسرا، وذلك للقطع المصنوعة بالكامل من مواد مر�خّّ وهرات � الم�ج eمعيار الدمغة، مكتب الفحوصات السويسري

م المخاطر وإرشادات  حة العامة لسلامة المنت�ج )GPSR( تقي�ي رط اللا�ئ تش�ت
ر انبعاثات المعادن  �ن والملفات الفنية وملصقات التتبع. تفرض معاي�ي المستخدم�ي

ات الرصاص والكادميوم. ز� قيودًًا على ترك�ي

• 	)GPSR( حة العامة لسلامة المنت�ج اللا�ئ
• ر انبعاثات المعادن 	 ومعاي�ي

ات الأسماك  �في تصنيعها منت�ج ستخدم � وهرات ال�ت�ي �تُُ رط التصريح عن الم�ج ش�ت �يُُ
وهرات ال�ت�ي تحتوي  والنباتات والحياة الفطرية، مثل العا�ج أو اللؤلؤ. وتحظر الم�ج

�ن  ود ملصق تحذيري عليها. يفرض قانون تحس�ي �في حال و�ج معادن ثقيلة، إالّا �
�في الولايات المتحدة القيام بالفحوص  � )CPSIA( ات الاستهلاكية سلامة المنت�ج

وهرات الأطفال. وأعمال التوثيق الضرورية لم�ج

• رح كاليفورنيا 65	 "، مق�ت قانون "لاس�ي
• ات الاستهلاكية	 �ن سلامة المنت�ج قانون تحس�ي

مل محتوى  رية شاملة ت�ش امًًا بهذا المعيار، ينبغي القيام بفحوصات مخ�ب ز� ال�ت
ح، والأصباغ الآزوية. ة الحموضة، وثباتية اللون والروا�ئ ، ودر�ج �ن الفورمال�ي 2010-18401 GB معيار

قة،  ط�بّّ ر المُُ ها بناءًً على المعاي�ي وهرات دمغ�ةًً للتأكيد على نقا�ئ ميع الم�ج ب أن تحمل �ج ي�ج
ر  مان توف�ي ر سلامة المستهلك وض� �ني والحفاظ على معاي�ي مان الامتثال القانو� وذلك لض�
معلومات دقيقة حول المحتوى من الذهب لي�تمكن المستهلك من اتخاذ قراره بناءًً 

. على معرفة تامة بالمنت�ج

1417:2016 IS المعيار الهندي

ب أالّا يتعدى محتوى الرصاص  ات المطلية على لونها كما ي�ج ب أن تحافظ المنت�ج ي�ج
100 ملغ/كلغ. 2011 9537 KS D
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ودتها ر سلامة العطور و�ج معاي�ي

 )EPA( ة الأمريكية ح وكالة حماية البي�ئ مان سلامة المكونات مثل لوا�ئ مية صارمة لض� ح تنظ�ي ميع الدول لوا�ئ تفرض �ج
ية )REACH(. كذلك تفرض بعض الدول، مثل  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة الأوروبية لتس�ج واللا�ئ

ات. �في المنت�ج ميع المواد المسببة للحساسية � ، التصريح عن �ج �بي دول الاتحاد الأورو�

المكونات والمواد المسببة 
للحساسية

يهات دول  ر ذات الصلة، مثل تو�ج مية والمعاي�ي ح التنظ�ي ميل وتخضع بالتال�ي للوا�ئ ة مستحضرات الت�ج �في ف�ئ تندر�ج العطور �
�في سنغافورة. ميل � آسيان بشأن مستحضرات الت�ج ميل ات الت�ج سلامة منت�ج

ة  اط�ئ ر تقديم معلومات مضللة مثل المزاعم الطبية والمعلومات ال�خ نة وت�ظّحّ تمنع دول مختلفة الإفادة بادعاءات مع�يّّ
. �ن مثالًا ات العطور؛ كالص�ي المتعلقة بمنت�ج

الادعاءات المحظورة والمعلومات 
المضللة

�ن سلامة  ح عدة منها قانون تحس�ي ر السلامة المتعلقة بعطور الأطفال باه�تمام واسع من خلال تطبيق لوا�ئ تحظى معاي�ي
. �ن �في الص�ي اصة بالأطفال � ميل ال�خ ات الاستهلاكية الأمريك�ي وعلامة مستحضرات الت�ج المنت�ج ات الأطفال مية لمنت�ج ح التنظ�ي اللوا�ئ

ر  مية والمعاي�ي ح التنظ�ي مان مطابقتها للوا�ئ راء فحوصات وتقديم شهادات لض� ات، إ�ج رها من المنت�ج �في العطور، كغ�ي رط � ش�ت �يُُ
ريطانية والأمريكية. ميل ال�ب ح مستحضرات الت�ج المحلية المختلفة مثل لوا�ئ الفحوصات والشهادات

ع بدءًًا من عملية تصنيع العطور وشروط تغليفها وتخزينها  ا واسعًًا من مسؤوليات المص�نّّ تغطي هذه الممارسة نطاقً�ً
�بي والمملكة المتحدة وسنغافورة  �في دول الاتحاد الأورو� ده � وصوالًا إلى عملية مراقبتها وفحصها بشكل دوري. وهذا ما ن�ج

رها. وغ�ي
يد ممارسة التصنيع ال�ج

مان سلامة  ميل والامتناع عن الادعاءات المحظورة وض� م مستحضرات الت�ج ح تنظ�ي اح العالمي لتصدير العطور على سلامة المكونات والامتثال للوا�ئ يع�تمد الن�ج
ودة. مان ال�ج يد لض� ام بممارسات التصنيع ال�ج ز� الأطفال والحصول على الشهادات اللازمة والال�ت
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�في دول مختلفة )للمزيد من المعلومات، بامكانكم الاطلاع على الملحق(: ودة � ر السلامة وال�ج راطات المرتبطة بمعاي�ي دول التال�ي الاش�ت ص ال�ج يل�خّّ

ر العطور دول 10: أبرز معاي�ي ال�ج

راطات الاش�ت ح السلامة ر / لوا�ئ أبرز المعاي�ي الدولة

ودة  ر السلامة وال�ج مان الامتثال لمعاي�ي صة لض� رية المر�خّّ راء الفحوصات المخ�ب رط إ�ج ش�ت �يُُ
ر خاصة تركّّز على قابلية  د بمعاي�ي ات، مع إلزامية التق�يّّ ات المنت�ج ميع ف�ئ �في �ج العامة �

�في ألبسة نوم الأطفال. الاشتعال �
لي�ج العربية  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج إرشادات هي�ئ

ات  ر شهادة المنت�ج ودة والسلامة وبمعاي�ي مان ال�ج يد لض� ام بممارسة التصنيع ال�ج ز� الال�ت
ارة الدولية  ام بمعاهدة الت�ج ز� العضوية للمستحضرات العضوية بالإضافة إلى الال�ت

ميل  �في أنواع الحيوانات والنباتات المهددة بالانقراض »سايتس« لمستحضرات الت�ج �
نات. ة من هذه الكا�ئ ال�ت�ي تحتوي مكوّّنات مستخر�ج

• ميل	 م مستحضرات الت�ج حة الأوروبية لتنظ�ي اللا�ئ
• م وترخيص وتقييد المواد	 يل وتقي�ي م تس�ج  وقانون تنظ�ي

)REACH( ية ميا�ئ الك�ي
• وإلزامية التصريح عن المواد المسببة للحساسية	
• 	)GMP( يد وممارسة التصنيع ال�ج

. م السلامة وتقرير سلامة المنت�ج تقي�ي
• ميل	 م مستحضرات الت�ج حة الأوروبية لتنظ�ي اللا�ئ
• 	)GMP( يد وممارسة التصنيع ال�ج

راء الفحوصات اللازمة للتحقق من  توص�ي إدارة الغذاء والدواء الأمريكية بإ�ج
، ولكنها لا تدّّحد ما هي تلك الفحوصات. سلامة المنت�ج

• 	)EPA( ة الأمريكية وكالة حماية البي�ئ
• 	)FDA( وإدارة الغذاء والدواء الأمريكية

ر الوطنية المفروضة. مية والمعاي�ي ح التنظ�ي قة واللوا�ئ ط�بّّ �ن المُُ ام بالقوان�ي ز� الال�ت اصة بالأطفال ميل ال�خ مية لمستحضرات الت�ج ح التنظ�ي اللوا�ئ

�في  ا محظورًًا« بما � حددت وزارة سلامة الأغذية والأدوية ما يقارب 1030 »مكوّّ�نًً
رها. طات والمواد الإشعاعية والمضادات الحيوية وغ�ي ذلك المن�شّّ وزارة سلامة الأغذية والأدوية

مان السلامة. م اللازم ومنح الموافقات لض� ة علوم الصحة بالتقي�ي تقوم هي�ئ نوب شرق آسيا )آسيان( بشأن يهات رابطة دول �ج  تو�ج
ميل مستحضرات الت�ج
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3 
�ي دول التصدير ر الاستدامة �ف  معاي�ي

المقدمة
�في ظل المشهد العالمي الراهن والمكانة ال�ت�ي يحتلها قطاع الأزياء، أصبحت  �

ه هذا القطاع  ر إلحاحًًا من ذي قبل. إذ يوا�ج المطالبات بتحقيق الاستدامة أك�ث
ية لممارسات التصنيع وسلسلة الإمداد.  تحديات مرتبطة بالعواقب البي�ئ

ر مع تزايد وعي المستهلك والضغوط ال�ت�ي يمارسها  ة للتغي�ي رز الحا�ج وت�ب
ا. وإذ  �في قطاع الأزياء عالم�يًً ة � ه نحو تقليل نسبة انبعاثات غازات الدفي�ئ والتوّّ�ج

لزمة بممارسات صديقة  مات المُُ رافق توقعات المستهلك مع تزايد التنظ�ي ت�ت
ر مستدامة للوفاء  ة، لم تعد الشركات تسعى فقط إلى تطبيق تداب�ي للبي�ئ

ا على تعزيز قدرتها على الامتثال  اماتها الأخلاقية، بل باتت تعمل أي�ضًً ز� بال�ت
ر  �في ظلّّ التغ�يّّ �في السوق � راطات مستقبلية لتكون قادرة على الاس�تمرار � لأي اش�ت

ه إلى أن هذا  مي. مع ذلك، ينبغي على المصدرين التن�بّّ م للمشهد التنظ�ي الدا�ئ
من الاستدامة سيضعها  المسعى المحمود لاع�تماد مبادرات وممارسات تض�
ل الإعلام، مع إمكانية  �ن ووسا�ئ مية والمستهلك�ي هات التنظ�ي هر ال�ج تحت م�ج

ما يمّّسى بـ  ضح تورّّطها ف�ي �في حال ا�تّّ تعرض الشركة وسمعتها لضرر حقيقي �
عدّّ الأمانة وإمكانية إبراز الإثباتات والشهادات  »ال�تمويه الأخضر«. لذلك، �تُُ

اح. ا للن�ج اللازمة مفتاحًًا أساس�يًً

ب على شركات  يستعرض هذا القسم أبرز ممارسات الاستدامة ال�ت�ي يتو�ج
من  ا. ويتض� اتها دول�يًً الأزياء أخذها بالاعتبار قبل دخول الأسواق وبيع منت�ج

ام  ز� ية ال�ت�ي تثبت ال�ت ملخصًًا عن شهادات الاستدامة والعلامات البي�ئ
�في  د بها � مية ال�ت�ي ينبغي التق�يّّ ح التنظ�ي الشركات بالاستدامة، بالإضافة إلى اللوا�ئ

�في كل دولة. ر ذلك من المبادرات المحددة � أسواق التصدير المستهدفة وغ�ي

شهادات الاستدامة عند الدول المصدر لها
ات ال�ت�ي  منح لعلامات الأزياء أو المنت�ج تمثل شهادات الاستدامة أوراق اع�تماد �تُُ
ّم هذه الشهادات  �تماعية المسؤولة. وتق�يّ ية والا�ج امًًا بالممارسات البي�ئ ز� تظهر ال�ت

ات العضوية العالمية  ال�ت�ي تمنحها منظمات مرموقة مثل معيار المنسو�ج
ارية  ارة الحرة، العمليات التشغيلية للعلامة الت�ج ر الت�ج )GOTS( أو معاي�ي

�في ذلك سلسلة الإمداد وعمليات التصنيع وانبها، بما �  بمختلف �ج
ومصادر المواد. 

هات الحاصلة على الشهادة  ظهر ال�ج ر الاستدامة المحددة، �تُُ وباستيفاء معاي�ي
�في  ، وتعزيز ممارسات العمل العادلة، والمساهمة � امها بتقليل الأثر البي�ئ�ي ز� ال�ت
�في قطاع الأزياء. وتأخذ هذه الشهادات الممارسات المسؤولة  تعزيز الأخلاقيات �
مان الاستدامة  �ن من اتخاذ قرارات مُُطّّلعة لض� �ن الاعتبار وتمكّّن المستهلك�ي بع�ي

�في منظومة الأزياء ككل. �بي � ا� ر الإي�ج اه التغي�ي وتعزيز الشفافية والدفع بات�ج

نة  راءات مع�يّّ ر خاصة بها وتفرض إ�ج تع�تمد كل شهادة استدامة معاي�ي
�في الشكل 1 من  للحصول عليها. ويمكن الحصول على الشهادات الواردة �
�في المملكة المتحدة وال�ت�ي تسعى للتصدير. وقد  الشركات ال�ت�ي يقع مقرها �

اصة بكل دولة وال�ت�ي تنطبق حصرًًا على  موعة الشهادات ال�خ مة بم�ج وضعنا قا�ئ
ات واحدة  ة منت�ج در الذكر أن كل شهادة ترتبط بف�ئ باعة فيها. وي�ج ات المُُ المنت�ج

وهرات والعطور. من قطاع الأزياء، كالألبسة والأكسسوارات والم�ج ر ض� أو أك�ث

�في المملكة العربية السعودية من  لك�ي ت�تمكّّن الشركات ال�ت�ي يقع مقرها �
الحصول على شهادة الاستدامة، عليها الدخول أوالًا إلى منصة سابر واختيار 

�في  رنت عن شركات تعمل مباشر�ةًً � ر الإن�ت شركة متخصصة، أو البحث ع�ب
ود  ر إلى و�ج �في هذا السياق، نش�ي راخيص العالمية. � ال إصدار الشهادات وال�ت م�ج

�ي  رتيك«، و»�ت �في المملكة، مثل »إن�ت ا � رف بها عالم�يًً موعة من الشركات المع�ت م�ج
�في دعم المنشآت طيلة عملية  ي إس« المتخصصة � �في راينلاند«، و»إس �ج يو �

التقديم للشهادة والحصول عليها.
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الشكل 1: وصف شهادات الاستدامة 

 ما أنواع شهادات الاستدامة
ال�ت�ي يمكن الحصول عليها؟

 ما منافع
شهادات الاستدامة؟

 ما شهادة 
الاستدامة؟ 

عامة

ية بي�ئ

عضوية

حقوق الحيوان

�تماعية الاستدامة الا�ج

إعادة التدوير

ارية بالاستدامة  ام علامتك الت�ج ز� تقديم إثبات عن ال�ت
�في صناعة الأزياء والأخلاقيات �

ة من الوعي البي�ئ�ي الذين �ن على در�ج ذب مستهلك�ي  �ج
عة بطرق مستدامة   يبحثون بفعالية عن ألبسة مص�نّّ

ات �في أفضل ف�ئ ر الاستدامة �  اع�تماد أفضل معاي�ي
ات الأزياء والتنافس مع العلامات منت�ج

ارية العالمية الت�ج

يهية طوعية  شهادات الاستدامة هي مباد�ئ تو�ج
عون،  ارية، والمص�نّّ تستخدمها العلامات الت�ج
امهم بالممارسات  ز� ة، لإثبات ال�ت ز�ئ ار الت�ج وت�ج

�تماعية والأخلاقية.  ية والا�ج البي�ئ

ر  موعة من المعاي�ي ترتبط كل شهادة بم�ج
ا ما تحتا�ج إلى طرف ثالث  والمواصفات ال�ت�ي غال�بًً

ام بها لل�تمكّّن من  ز� للتدقيق بها وتأكيد الال�ت
استخدام شعار تلك الشهادة على الملصقات 

�في الحملات التسويقية. ات و� التعريفية للمنت�ج

يسية التالية: لة الر�ئ يب شركات الأزياء أوالًا عن الأس�ئ عند اختيار إحدى شهادات الاستدامة، من المفيد أن ت�ج
• �في التصدير إليها؟ 	 موعة دول ترغب الشركة � أي دولة أو م�ج
• نة؟	 ما الشهادة المطلوبة؟ هل هي شهادة شاملة أم خاصة بمنت�ج مع�يّ
• مان اختيار شهادة الاستدامة الأمثل والتقدّم لها؟	 اتها لض� ر صلة بنطاق منت�ج ما الشهادات الأك�ث

طوات لاختيار شهادة الاستدامة ر ال�خ الشكل 2: مخطّّط س�ي

��  ما البلد الذي ترغبون ��
التصدير إليه؟

ما نوع الشهادة ال���� تطلبونها؟

ما نوع المنتحٜات ال���� تبيعونها؟

 ا��صول ع�� شهادة بيىٔية أو
عضوية أو شهادة إعادة تدوير

 ا��صول ع�� شهادة
�ام حقوق ا��يوان؟ اح��

 ا��صول ع�� شهادة استدامة
عامة أو استدامة احٜ���اعية

أي بلد آخر

خاصة بالمنتح�

شاملة

العطور

 الألبسة، والأحذية
والأكسسوارات

 ا��صول ع�� شهادة استدامة
�� خاصة ببلد مع��
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أنواع شهادات الاستدامة العالمية عند التصدير
ص  ام الشركات، يل�خّّ ز� موعة متطلبات مختلفة للدلالة على مدى ال�ت ز� كلّّ واحدة بم�ج ا بحيث ت�تم�يّّ رف بها عالم�يًً موعة واسعة من شهادات الاستدامة المع�ت ثمة م�ج

ى الملاحظة إلى أ�نّّ  هات المانحة لها. ير�ج ر انتشارًًا وشهرة من بينها، ويدّّحد ال�ج دول أدناه أنواع الشهادات المتوفرة، ويقدّّم بعض الأمثلة عن الشهادات الأك�ث ال�ج
ر شاملة وهي لغايات التوضيح فقط. مة غ�ي هذه القا�ئ

دول 11: أنواع شهادات الاستدامة العالمية ال�ج

أمثلة ر محاور المعاي�ي
ات ذات  أنواع المنت�ج

الصلة الوصف نوع الشهادة

• الحوكمة	
• حقوق العمال	
• ة	 البي�ئ
• �تماعية	 الت�نمية الا�ج

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

ر العامة للأزياء المستدامة  �في المعاي�ي أداء الشركة �
�تماعية العالمية  ية والا�ج على ضوء العوامل البي�ئ

والعوامل الأخرى المتعلقة بالحوكمة.

عامة 

• المواد المستدامة	
• رية المنت�ج	 دا�ئ
• المناخ والطاقة والانبعاثات	
• ية	 ميا�ئ المياه والمواد الك�ي

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	

م  �في عملية الإنتا�ج )التصم�ي ية � الاستدامة البي�ئ
 ، �ي )مثالًا �في المنت�ج النها�ئ ريان( و� والإنتا�ج الدا�ئ

ر خام والاستهلاك المفرط(. استخدام مواد غ�ي

ية بي�ئ

• ام	 المواد ال�خ
•  المواد ال�ت�ي يحتوي	

عليها المنت�ج
• إمكانية تتبع سلسلة 	

الإمداد

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	

ية مصنوعة من مواد  ات النها�ئ إثبات أ�نّّ المنت�ج
ام  عضوية مع إمكانية تتبع حركة المواد ال�خ
 المستخدمة فيها، من مصدرها وصولًاً إلى

. �ي المنت�ج النها�ئ

عضوية

• خلوّ عمليات الإنتا�ج من 	
ارب الوحشية  الت�ج

على الحيوانات
• ات نباتية صرف 	 منت�ج

وخالية من الفراء
• الحفاظ على التنوع 	

ي البيولو�ج

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	
• العطور	

�في خلال  �قي مع الحيوانات � إثبات التعامل الأخلا�
الية من  ات ال�خ �في ذلك المنت�ج سلسلة الإمداد بما �

الفراء والنباتية صرف، بالإضافة إلى عدم إخضاع 
. ارب وحشية خلال عمليات الإنتا�ج الحيوانات لت�ج

حقوق الحيوان

• حقوق العمال	
• �تماعية المستدامة	 الت�نمية الا�ج
• من 	 ات ومواد تض� منت�ج

ارة العادلة الت�ج

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

�تماعية طيلة سلسلة الإمداد بما  الاستدامة الا�ج
ور  رام حقوق الإنسان والعمال )أ�ج �في ذلك اح�ت �
ارة  رها( والت�ج الكفاف، والأشغال الشاقة، وغ�ي

 العادلة )مثل الت�نمية المستدامة والقضاء
على الفقر(.

الاستدامة 
�تماعية الا�ج

• ة	  استعمال الأنس�ج
المعاد تدويرها

• عملية إدارة النفايات	

• الألبسة	
• الأحذية	
• الأكسسوارات	

ر دولية واختيارية بخصوص ممارسات  معاي�ي
من سلسلة  إعادة التدوير والمواد المعاد تدويرها ض�

اصة بالشركة. الإمداد ال�خ

إعادة التدوير
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شهادات الاستدامة بحسب الدول
اصة بالدول، مثل  در الإشارة إلى أ�نّّ الشهادات المتعلقة بالاستدامة ال�خ ت�ج

دول 12، هي مبادرات طورتها الدول أو المناطق بشكل  �في ال�ج الثلاث الموضحة �
راف بها داخل  ة والمستدامة والاع�ت فردي لتعزيز الممارسات الصديقة للبي�ئ

�ن مؤشرات موثوقة  ر هذه الشهادات للمستهلك�ي القطاعات المختلفة. وتو�فّّ
يع  ا لتعزيز الاستدامة وتش�ج ا محل�يًً ا، وتقدّّم نه�جًً �يًً يارات المسؤولة بي�ئ حول ال�خ

ة داخل مناطق محددة.  الشركات على اع�تماد ممارسات صديقة للبي�ئ
ر  ر هذه الشهادات وسيلة للتعب�ي عت�ب ، �تُُ �ن وبالنسبة للمصدرين السعودي�ي

�في سوق التصدير المستهدفة، وتمثل  مَ والممارسات المع�تمدة � ام بالق�يَ ز� عن الال�ت
�في تلك السوق. ارية � فرصة لتعزيز الانطباعات حول العلامة الت�ج
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ر المعاي�ي ات أنواع المنت�ج الوصف اسم الشهادة الدولة

دمات  ات وال�خ مان أن تكون المنت�ج تفرض هذه العلامة متطلبات حازم�ةًً لض�
اصة بهذه الشهادة  ر ال�خ ية عالية؛ وتختلف المعاي�ي ية وأدا�ئ ر بي�ئ مراعية لمعاي�ي

ات.  ميع المنت�ج دمة، مع مباد�ئ عامة تنطبق على �ج ة المنت�ج أو ال�خ بحسب ف�ئ
وانب عدّّة مثل كفاءة الموارد والأثر البي�ئ�ي المنخفض  ر �ج تغطي هذه المعاي�ي

. واستدامة المصادر طيلة دورة حياة المنت�ج

ر  للحصول على هذه الشهادة، ينبغي على الشركات إظهار امتثالها للمعاي�ي
مل كفاءة الطاقة واستهلاك المياه وعدم استخدام المواد  مة ال�ت�ي قد ت�ش القا�ئ

مًًا  الضارة وتقليص نسبة النفايات. تتطلب عملية الحصول على الشهادة تقي�ي
ر،  ام الشركات بهذه المعاي�ي ز� ي )ثالث( للتأكيد على مدى ال�ت ريه طرف خار�ج ي�ج

مان الشفافية وتقديم المعلومات الدقيقة  وال�ت�ي بدورها تكون مسؤول�ةًً عن ض�
اتها، وهو ما يسمح لمستهلكيها باتخاذ قراراتهم بناءًً على معرفة  حول منت�ج

. تامة بالمنت�ج

• ات 	 المنت�ج
ية النسي�ج

• الأحذية	

�بي أسس هذه  وضع الاتحاد الأورو�
رف بها على  العلامة، وهي شهادة مع�ت
موعة من  نطاق واسع تنطبق على م�ج

ام  ز� ل الال�ت دمات، وتم�ثّّ ات وال�خ المنت�ج
ة والأداء  ر صارمة بشأن البي�ئ بمعاي�ي

�ن الاعتبار عوامل عدة مثل  وتأخذ بع�ي
كفاءة الموارد والأثر البي�ئ�ي المنخفض 

بالإضافة إلى استدامة المصادر.

 
ية  العلامة البي�ئ

الأوروبية 
)Ecolabel(

ات  ات المنت�ج �ن ف�ئ ر الحصول على شهادة »إيكومارك« ب�ي تختلف معاي�ي
ها تركّّز بشكل عام على تخفيف الأثر البي�ئ�ي للمنت�ج خلال  المختلفة، ولك�نّّ

كامل دورة حياته.

ام بعدة اعتبارات متعلقة بالحفاظ  ز� يتطلّّب الحصول على هذه الشهادة الال�ت
على الموارد وكفاءة الطاقة وخفض استخدام المواد الضارة. 

ام وعمليات  ات بناءًً على عوامل عدة مثل مصادر المواد ال�خ م المنت�ج ي�تم تقي�ي
�ثي  مًًا ثلا� التصنيع وإمكانية إعادة التدوير، ويتطلّّب إصدار الشهادة تقي�ي

ر المطلوبة. ق من استيفاء المعاي�ي الأطراف للت�قّحّ

• الألبسة	
• ب اليد 	 حقا�ئ

ب  وحقا�ئ
السفر 

• الأحذية	
• الألبسة 	

لدية  ال�ج
والقفازات 

والأحزمة

ية  علامة »إيكومارك« هي شهادة بي�ئ
ة  �في اليابان فرضتها وزارة البي�ئ مع�تمدة �
ات  وتهدف من خلالها إلى تحديد المنت�ج

ع على  ة وتش�جّّ لحق أضرارًًا بالبي�ئ ال�ت�ي لا �تُُ
مل  راعية لها. ت�ش العادات الاستهلاكية المُُ

ات،  ات عدة من المنت�ج هذه العلامة ف�ئ
رونيات  لية والإلك�ت ز�ن مثل السع الم�

ها تمنح شهادة للسلع  ة، كما أ�نّّ والأنس�ج
ية الصارمة ر البي�ئ  المطابقة للمعاي�ي

�في البلاد. �

 
علامة 

»إيكومارك« 
)EcoMark(

يع  ة الكورية وتهدف إلى تش�ج تقع هذه الشهادة تحت إشراف وزارة البي�ئ
�في هذا الإطار، وبغية  ة والممارسات المستدامة. و� ات الصديقة للبي�ئ المنت�ج

ر  ات أن تراعي بعض المعاي�ي ب على المنت�ج ر�تّّ الحصول على هذه الشهادة، ي�ت
ة ال�ت�ي ين�تمي إليها كلّّ  ال�ت�ي تضعها الحكومة الكورية وال�ت�ي تتفاوت بحسب الف�ئ

ات  يس�ي شامل هو تخفيف الأثر البي�ئ�ي لهذه المنت�ج ا لهدف ر�ئ ، تحقي�قًً منت�ج
طيلة دورة حياتها.

ام بعدة اعتبارات عامة مثل مبدأ الحفاظ على  ز� تتطلب هذه الشهادة الال�ت
ا.  �يًً الموارد وخفض استهلاك الطاقة والانبعاثات واستخدام المواد الضارة بي�ئ

ا من قبل طرف  مًًا دقي�قًً مل عملية الاستحصال على هذه الشهادة تقي�ي ت�ش
ب على  مة؛ لذلك، يتو�جّّ ر القا�ئ ها للمعاي�ي مان استيفا�ئ ي )ثالث( لض� خار�ج

اتها، بما  �في منت�ج مان الشفافية اللازمة � �في الحصول عليها ض� الشركات الراغبة �
�في ذلك إظهار تفاصيل عن المصدر وعمليات التصنيع والأثر البي�ئ�ي الشامل. �

• الألبسة	
• ب	 الحقا�ئ
• الأحذية	

ة الكورية إدارة »علامة  تتولّّى وزارة البي�ئ
ات  مّ المنت�ج ق�يّ ية«، وهي علامة �تُُ كوريا البي�ئ

ها البي�ئ�ي وتعزيزها لمبدأ  بناءًً على أدا�ئ
ة.  الاستدامة والتصنيع الصديق للبي�ئ

موعة واسعة  مل هذه الشهادة م�ج ت�ش
هود الحكومة  ات وتدعم �ج من المنت�ج

�في بناء اقتصاد أخضر  الكورية �
ز الاستدامة. ع�زّّ �يُُ

 
علامة كوريا 

ية  البي�ئ
 Korea(

)Eco-Label

دول 12: ملخص شهادات الاستدامة بحسب الدولة ال�ج
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ح المرتبطة بالاستدامة المبادرات واللوا�ئ
�في  ا � ال الأزياء اه�تمامًًا ملحو�ظًً �في م�ج استقطب مبدأ الاستدامة �

�تماعية  ية والا�ج رة، مع تزايد المخاوف حيال الآثار البي�ئ الآونة الأخ�ي
لهذا القطاع. وعلى الرغم من تدارك عدة دول لضرورة التعامل 
مع هذه المسألة، فإ�نّّ معظمها لا يمتلك تشريعات صارمة ح�تى 

�في قطاع الأزياء.  تاريخه لفرض الممارسات المستدامة �
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�في هذا الإطار على  راطات الشاملة � ويفرض غياب الاش�ت
ب على الشركات  م نفسه بنفسه، لذا يتو�ج القطاع تنظ�ي

هودها لتبقى مواكبة للسوق وممتثلة  بذل أقصى �ج
مية  رات تنظ�ي للإرشادات، حي�ثما يلزم، استعدادًًا لأية تغي�ي

ما يل�ي بعض إرشادات الاستدامة  مستقبلية. نذكر ف�ي
ي ومصدري  ب على منت�ج المختصّّة بكل دولة ال�ت�ي ي�ج

�ن الاعتبار: �في ع�ي الأزياء أخذها �

ة المستدامة �بي للأنس�ج ية الاتحاد الأورو� راتي�ج اس�ت
يا  �بي إلى بناء قطاع مستدام بي�ئ ية الاتحاد الأورو� راتي�ج تهدف اس�ت

رات العالمية ال�ت�ي تلحق بالقطاع.  هة التغ�ي ر تنافسية ومرونة قادر على موا�ج أك�ث
ية فهي:  راتي�ج أمّّا أهداف هذه الاس�ت

• �بي مستدامة 	 �في أسواق الاتحاد الأورو� ية � ات النسي�ج ميع المنت�ج أن تكون �ج
وقابلة للاستصلاح وإعادة التدوير 

• �تماعية 	 ية بالتوافق مع الحقوق الا�ج ات النسي�ج ميع المنت�ج ع �ج ص�نّ أن �تُ
ية والنظم البي�ئ

• مًا وأن 	 أن يكون شعار »الموضة السريعة أصبحت موضة قديمة« قا�ئ
ودة  ية عالية ال�ج رة أطول بالألبسة النسي�ج يس�تمتع المستهلكون لف�ت

والميسورة التكلفة
• ربحة على نطاق واسع	 أن تتوافر خدمات الاستصلاح وإعادة الاستخدام المُ
• �ن 	 �ي ا مع تحمّل المنت�ج ا وإبداع�يً ا وقو�يً ة تنافس�يً أن يكون قطاع الأنس�ج

مة اتهم على طول سلسلة الق�ي اه منت�ج المسؤولية ت�ج

ة المستدامة  �بي للأنس�ج ية الاتحاد الأورو� راتي�ج الشكل 3: ملخص اس�ت

صدّّرين الأثر على المُُ أبرز المبادرات ال�ت�ي تم إطلاقها

• �في رؤيتها العامة، 	 رية، � ة المستدامة والدا�ئ �بي للأنس�ج ية الاتحاد الأورو� راتي�ج تهدف اس�ت
�في الأسواق الأوروبية بحلول عام 2030  ية المطروحة � ات النسي�ج إلى أن تكون المنت�ج

رم الحقوق عة بشكل يح�ت طرة ومص�نّ  مديدة العمر وخالية من المواد ال�خ
�تماعية. ية والا�ج البي�ئ

• اه 	 ر مُلزمة، تدفع المفوضية الأوروبية بات�ج ية غ�ي راتي�ج على الرغم من هذه الاس�ت
ام بها. ز� ر للال�ت صدّرين بدء التحض�ي ح�تّم على المُ �في أقرب وقت، وهو ما �يُ تطبيقها �

• يه إطار النفايات 	 �بي تو�ج ية، حدّث الاتحاد الأورو� راتي�ج مهّد لتطبيق الاس�ت كخطوة �تُ
مع  رط على الدول الأعضاء استحداث آلية منفصلة ل�ج ديدة تش�ت ر إضافة قاعدة �ج ع�ب

ية بحلول 1 يناير 2025.   ات النسي�ج المنت�ج
• �بي على مراحل، بدءًا 	 �في الاتحاد الأورو� واز السفر الرقمي للمنت�ج � ق �ج ط�بّ س�يُ

رة.  رة قص�ي رونية بعد ف�ت هزة الإلك�ت �في عام 2026، وتتبعها الألبسة والأ�ج بالبطاريات �
متد  ا، وس�ي ات تقري�بً ة منت�ج �في 30 ف�ئ ا � واز السفر الرقمي للمنت�ج إلزام�يً سيكون �ج

�ن 2026 و2030. دول الزم�ن�ي لتطبيقه ما ب�ي ال�ج

ة ي الأنس�ج نت�ج المسؤولية الممتدة لمُُ
ة  �ن إلى التقليل من النفايات النات�ج �ي تهدف المسؤولية الممتدة للمُُنت�ج

ارية  ا إلى تحميل العلامات الت�ج ح أي�ضًً عن القطاع. تهدف هذه اللوا�ئ
اتها. المسؤولية عن الأثر البي�ئ�ي لمنت�ج

ال الاستدامة �ي م�ج هالة �ف �ي لل�ج يهات بشأن الفحص النا�ف  التو�ج
�ي الشركات �ف

ال الأثر  �في م�ج هالة � �في لل�ج راء الفحص النا� يهات إ�ج من هذه التو�ج تض�
البي�ئ�ي وحقوق الإنسان على طول سلسلة الإمداد للشركات العاملة 

. �بي �في دول الاتحاد الأورو� �

�ي الشركات يهات بشأن تقارير الاستدامة �ف التو�ج
امها برفع التقارير  يهات الشركات على اختلاف أح�ج لزم هذه التو�ج �تُُ

�تماعية للتدقيق فيها.  ية والا�ج عن أنشطتها البي�ئ

واز السفر الرقمي للمنت�ج �ج
ات، بما  ية للمنت�ج هو وثيقة تقدّّم المعلومات عن الاستدامة البي�ئ
مل سماتٍ�ٍ مثل استدامة المنت�ج وإمكانية استصلاحه ومحتواه  ي�ش

القابل لإعادة التدوير، وتوفر قطع الاستبدال له.
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يسية: الملاحظات الر�ئ
• ال الأزياء قفزة نوعية، إذ تحولت من 	 �في م�ج تشهد الاستدامة �

زأ منها. زء لا يت�ج ارية إلى �ج رد سمة تعزز العلامة الت�ج م�ج
• تنطبق شهادات الاستدامة على العلامات والشركات وكذلك 	

راءات  ح�تّم اتخاذ إ�ج ات، وبالتال�ي قد �تُ ات المنت�ج ات أو ف�ئ على المنت�ج
نة على مستوى الشركة أو سلسلة الإمداد بأكملها.  مع�يّ

• إن اتهام الشركات بممارسة ظاهرة »ال�تمويه الأخضر«، أي 	
رًا بها. لذا،  ة، قد يلحق ضرارًا كب�ي اه البي�ئ الادعاء بالمسؤولية ت�ج

ينبغي أن تكون تصريحات العلامات بأنها تراعي الاستدامة 
رّد مزاعم كاذبة. ولهذا السبب،  تصريحات حقيقية وليست م�ج

�في يد المصدرين. ا � ا قو�يً ر الشهادة إثبا�تً تعت�ب

الولايات المتحدة الأمريكية - قانون »الموضة 
�ي ولاية نيويورك« �تماعية �ف المستدامة والمساءلة الا�ج

�في ولاية نيويورك  ق � ط�بّّ �تماعية المُُ يفرض قانون الموضة المستدامة والمساءلة الا�ج
�ن الاعتبار  اصة بها والأخذ بع�ي على الشركات المعنية تفصيل سلاسل الإمداد ال�خ

�في  ية لعملياتها؛ كما سيكون الأول من نوعه � حقوق الإنسان والآثار البي�ئ
راطات رى اش�ت  الولايات المتحدة الذي يفرض على شركات الأزياء الك�ب

مرتبطة بالاستدامة. 

�في ولاية نيويورك  ة � ز�ئ عي الت�ج عي عالم الأزياء وبا�ئ ميع مص�نّّ مل القانون �ج ي�ش
، وهذا  الذين تتخطّّى إيراداتهم السنوية العالمية 100 مليون دولار أمريك�ي

مل الشركات ال�ت�ي تمتلك مقرات وتعمل خار�ج نيويورك والولايات المتحدة  ي�ش
�في أسواق نيويورك، وهذا بالتال�ي يؤثر على المصدّّرين  اتها � باع منت�ج شرط أن �تُُ

�في بيع سلعهم داخل الولاية. �ن الذين يرغبون � الدولي�ي

�تماعية«   الشكل 4: قانون »الموضة المستدامة والمساءلة الا�ج

صدّّرين الأثر على المُُ راطات أبرز الاش�ت

• ز� التنفيذ بعد؛ علمًا أنه 	 لس الشيوخ ولم يدخل ح�يّ �في م�ج ا � ت�تم مناقشة القانون حال�يً
يصبح ساري المفعول مباشرة عند إقراره.

• اصة بها، 	 رط هذا القانون على كل شركة الإفصاح عن سلسلة الإمداد ال�خ يش�ت
هالة، والأثر على الاستدامة النات�ج عن  �في لل�ج راء الفحص النا� راءات المتبعة لإ�ج والإ�ج

�في ذلك �في ولاية نيويورك، بما � ات الأزياء ال�ت�ي تبيعها الشركات �  منت�ج
المصدّّرون الدوليون.

• ية خاصة بهم والوفاء بها، بما 	 �ن بتحديد مستهدفات بي�ئ صدّرون مُلزم�ي سيكون المُ
ة، وخفض استهلاك المياه، وإدارة مل خفض انبعاثات غازات الدفي�ئ  ي�ش

ية.   ميا�ئ المواد الك�ي
• �في قدرة 	 ام بأحكام هذا القانون يؤدي إلى إيقاع العقوبات ويؤثر � ز� إن عدم الال�ت

�في ولاية نيويورك. صدّرين على مزاولة الأعمال � المُ

بات الإفصاح مو�ج
ينبغي على الشركات الإفصاح عن معلومات سلسلة الإمداد 

هالة،  هات المعنية بها، والإفصاح عن الأثر والفحوص النافية لل�ج وال�ج
�تماعي  وكذلك الإفصاح من باب الأولوية عن الأثر البي�ئ�ي والا�ج

والمستهدفات الواضحة للحد منه.

مهور العام توافر المعلومات لل�ج
ميع المعلومات ال�ت�ي ي�تم الإفصاح عنها على الموقع  ينبغي نشر �ج

عها، مع إدرا�ج رابط واضح  ات الأزياء أو مُُص�نّّ ر منت�ج �ني لتا�ج رو� الإلك�ت
�في حال لم تكن الشركة تمتلك موقعًًا  يسية. � إلى الصفحة الر�ئ

ر إفصاح خطي خلال 30 يومًًا من تاريخ طلب  ا، ينبغي توف�ي رون�يًً إلك�ت
المستهلك له.

ام ز� التطبيق والال�ت
�في ذلك المباشرة  ز� هذا القانون للمدعي العام تطبيقه، بما � �ي �ج : �يُُ

وز  رية. إضافة إلى ذلك، ي�ج راءات المدنية المرتبطة بالأوامر الز�ج بالإ�ج
ر ومتطلبات القانون.  �ن الإلزام بتطبيق معاي�ي للمواطن�ي

�تمعية صندوق المزايا الم�ج
�تمعية ل�تمويل  ينصّّ القانون على تأسيس صندوق للمزايا الم�ج

�تمعات العدالة  ثبتة لم�ج المشاريع ال�ت�ي تعود بالمنفعة المباشرة والمُُ
ية  يتألف هذا الصندوق من أموال الغرامات ال�ت�ي ي�تم إيقاعها  البي�ئ

خالفة . هات المُُ على ال�ج
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تامي البيان ال�خ
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يسية الحالية  رشادي، ركّّزنا على الأسواق الر�ئ عند إعداد هذا الدليل الاس�ت
والمح�تملة لعلامات الأزياء السعودية. وبالطبع، ثمة أسواق أخرى لم نذكرها 

اصة. لذلك، نوص�ي بأن يقوم المصدّّرون  رها ال�خ هنا وقد يكون لديها معاي�ي
راطات المرتبطة بالملصقات  �في أقرب وقت، بدراسة متأنية للاش�ت الطموحون، �

�في أسواقهم المستهدفة.  ودة والاستدامة � التعريفية والسلامة وال�ج

�في قطاع الأزياء، مع العلم  يسة للمصدرين � يحدد هذا الدليل الاعتبارات الر�ئ
 . �ن ر أولويات الحكومات والمستهلك�ي ر باس�تمرار مع تغ�يّّ ر التصدير تتغ�ي أن معاي�ي

ملها هذا الدليل، وهي الملصقات  الات الثلاث ال�ت�ي ي�ش وينطبق ذلك على الم�ج
ودة  ، والسلامة وال�ج �ن بالمعلومات عن المنت�ج التعريفية ال�ت�ي تزوّّد المستهلك�ي

�ن على معلومات  والاستدامة ال�ت�ي تزداد أهميتها مع تزايد طلب المستهلك�ي
�تمع والحوكمة على خياراتهم.  ة والم�ج ر عوامل البي�ئ �في ظلّّ تأث�ي أفضل وبخاصة �

ملة مسؤولون بالتساوي عن  ة وال�ج ز�ئ ار الت�ج ا إلى أ�نّّ ت�ج ولا بد من الإشارة أي�ضًً
ارية ال�ت�ي  �في خياراتهم الت�ج هم وتنعكس مخاوفهم هذه � تلبية أولويات عملا�ئ

زاء سلسلة الإمداد.  �في مختلف أ�ج يتخذونها �

ر  �ن حيال أهمية معاي�ي ظ�ي ب أن يكون المصدرون الحاليون والمح�تملون متي�قّّ ي�ج
اهلها أو  �ن على المخاطر المح�تملة لعدم الامتثال، إذ أ�نّّ ت�ج التصدير ومُُطّّلع�ي

�في  ر � سا�ئ د ال�خ ا للغاية لناحية تك�بّّ د سيكون مكل�فًً عدم أخذها على محمل ال�ج
، وهو ما  مرك�ي راءات التخليص ال�ج ر إ�ج المبيعات، أو تفويت فرص البيع، أو تأ�خّّ

ارية. يضرّّ بالسمعة والعلاقات الت�ج

، تحتل الموضة السعودية مكانة متقدمة، مستفيد�ةًً  �بي ا� انب الإي�ج على ال�ج
سم بالتعددية الثقافية والرغبة  �في سوق الموضة الذي ي�تّّ من الفرص المتاحة �
ديدة واستغلال  ات �ج �في البحث عن منت�ج ار � �ن والت�ج ايدة لدى المستهلك�ي ز� الم�ت

�في الموضة. دة � اهات المست�ج الات�ج

�في اقتصاد المملكة، يؤدي قطاع الأزياء السعودي  ومع اس�تمرار ال�نموّّ والتنويع �
ر العالية ال�ت�ي  �في الارتقاء باسم المملكة ونشر إبداعاتها والمعاي�ي ا � دورًًا أساس�يًً
�في  �في دعم الشركات السعودية العاملة � ة الأزياء � رز دور هي�ئ تتبعها. وهنا ي�ب

ديدة وبناء علاقات م�ثمرة وتعزيز  �في أسواق �ج يهها للدخول � هذا القطاع وتو�ج
سمعتها على المستوى العالمي. 



راطات  تفاصيل الاش�ت
والممارسات حسب 

كل دولة
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متطلبات التصدير
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متطلبات التصدير

ي  لي�ج لس التعاون ال�خ ات داخل دول م�ج عد تصدير المنت�ج �يُُ
ر سلاسةً�ً من التصدير خار�ج المنطقة، وذلك  عملية أك�ث

ودة ووضع العلامات  بفضل مواصفات السلامة وال�ج
ي وإيلاء مهمة  لي�ج لس التعاون ال�خ الموحدة داخل دول م�ج

ة التقييس لدول  ة موحدة، وهي هي�ئ مها إلى هي�ئ تنظ�ي
لي�ج العربية )GSO(. وبالنسبة  لس التعاون لدول ال�خ م�ج

إلى شركات الأزياء السعودية، يع�ن�ي هذا أن الامتثال 
ا الامتثال لمتطلبات  �يًً من تلقا�ئ للمواصفات السعودية ي�ض

ي الأوسع. ومع ذلك،  لي�ج لس التعاون ال�خ سوق دول م�ج
من المهم البحث عن مزيد من المعلومات حول المواصفات 

مان الامتثال التام. ية الرسمية ل�ض لي�ج القياسية ال�خ

الملابس 

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

ات 1.مكونات الألياف والمنسو�ج
لس التعاون  �في دول م�ج من ملصقات الملابس � ب أن تتض� ي�ج

ي معلومات حول نوع المنت�ج ومحتواه من الألياف، وال�ت�ي  لي�ج ال�خ
وية لكل نوع وسردها  �في صورة نسبة م�ئ ر عنها � ب التعب�ي ي�ج

ر 15%؛  ، على سبيل المثال: قطن 80%؛ بوليس�ت رتيب تنازل�ي ب�ت
نايلون %5.

ب ألا تحتوي الملصقات على إشارات أو  إضافة إلى ذلك، ي�ج
ود مواد ليست  ة أو مضللة قد توحي بو�ج معلومات خاط�ئ

، على سبيل المثال، استخدام كلمة  �في المنت�ج ودة بالفعل � مو�ج
ره من شخص لآخر  ا يختلف تفس�ي “حريري” ال�ت�ي تقدم وص�فًً

ود ألياف حريرية. ر إلى و�ج ويمكن فهمها على أنها تش�ي

مات العناية 2.  تعل�ي
مات العناية بها على  ات الملابس على تعل�ي ب أن تحتوي منت�ج ي�ج
ب  ية الرسمية. وت�ج لي�ج �في المواصفات القياسية ال�خ النحو المحدد �

الإشارة إليها برموز محددة ل�تمثيل كل عملية من عمليات 
ا أن تكون مصحوبة بكلمات. كما توفر  الرعاية، ويمكن أي�ضًً

فيفة  فيفة وال�خ ة ال�خ ا إرشادية حول مواد المعال�ج المواصفة رمو�زًً
ما يخص أقمشة معينة. نبها، كالمبيضات ف�ي ب ت�ج للغاية وال�ت�ي ي�ج

مات  �ن بدءًًا من تعل�ي رتيب مع�ي مات العناية ب�ت ب تقديم تعل�ي ي�ج
مان  ح والمواصفات الرسمية لض� الغسيل والتحقق من اللوا�ئ

الامتثال والدقة.

3. المقاس
ب أن تظهر معلومات المقاس على ملصقات الملابس على  ي�ج

شكل رموز أو أرقام أو كليهما.

4. بلد المنشأ
ات الملابس. ب عرض بلد المنشأ على ملصق منت�ج ي�ج

5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
يمكن عرض رموز العناية إما على ملصق مثبت بشكل آمن على 

ب أن  الملابس أو منسو�ج أو مطبوع مباشر�ةًً على الملابس. وي�ج
ب  رة بما يكفي لسهولة قراءتها، كما ي�ج تكون رموز العناية كب�ي

ة كافية من المتانة لتبقى واضحة  أن تتسم ملصقات العناية بدر�ج
رة استخدام الملابس. طوال ف�ت

6. تعريف الشركة المصنعة
ب أن يحتوي ملصق الملابس على معلومات حول اسم الشركة  ي�ج

ات  ب أن تحمل المنت�ج ارية. كما ي�ج المصنعة و/أو علامتها الت�ج
المستوردة اسم المستورد وعنوانه.

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ود  ود أي متطلبات تتعلق بالكشف عن و�ج د دليل على و�ج لا يو�ج

ية على ملصقات الملابس. ومع ذلك،  ر نسي�ج مواد حيوانية غ�ي
هة المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات. نصح باستشارة ال�ج �يُُ

راطات اللغة 8. اش�ت
ميع المعلومات المتعلقة بوضع العلامات باللغة  ب تقديم �ج ي�ج

ية. ز� ل�ي العربية أو العربية والإن�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ودة ال�ت�ي  ات الملابس لديك بمواصفات السلامة وال�ج م منت�ج ز� ب أن تل�ت ي�ج
لي�ج العربية،  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج وضعتها هي�ئ

ي. ومن المهم  لي�ج لس التعاون ال�خ ميع دول م�ج وال�ت�ي تنطبق على �ج
ميع  اتك ل�ج مان امتثال منت�ج التواصل مع الشركات المصنعة للملابس لض�

ية المطلوبة. ويمكن تحقيق ذلك من خلال  لي�ج المواصفات القياسية ال�خ
رية. الفحوصات المخ�ب

ح  ي لديها لوا�ئ لي�ج لس التعاون ال�خ إضافة إلى ذلك، فإن بعض دول م�ج
من هذه الدول: لة خاصة بها. ومن ض� محددة أو مواصفات مع�دََّ

• الكويت:KWS GSO ASTM D 6545: 2023 - طريقة الاختبار 	
�في ملابس نوم  ات المستخدمة � القياسية لقابلية اشتعال المنسو�ج

الأطفال.
• ق إضافية للتحقق          	 الإمارات العربية المتحدة: فحوصات ووثا�ئ

من الامتثال.
− �في 	 ات بمتطلبات الصحة والسلامة المذكورة � ب أن تفي المنت�ج ي�ج

ا  م المطابقة بالإمارات العربية المتحدة )ECAS( وف�قًً نظام تقي�ي
لس الوزراء رقم 54 لعام 2019. لقرار م�ج

− 	ISO/ ا لمواصفة رات مع�تمدة وفق�ً �في مخت�ب م مطابقة العينات � تقي�ي
لس  ا للملحق رقم 1 من قرار م�ج IEC 17025، وذلك طب�قًً

الوزراء رقم 54 لعام 2019، وتقديم الملف الف�ن�ي للشهادة مع 
م الملصقات. نماذ�ج تصم�ي

− يا المتقدمة 	 شهادة مطابقة من وزارة الصناعة والتكنولو�ج
ات. ب إرفاقها مع المنت�ج )MoIAT( وي�ج

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج



39

متطلبات التصدير

الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.اسم المنت�ج
ود أي متطلبات إلزامية لوضع اسم المنت�ج على الأحذية  لم يثبت و�ج

هة المختصة  نصح باستشارة ال�ج والإكسسوارات. ومع ذلك، �يُُ
للاطلاع على أحدث المعلومات.

ات 2. مكونات الألياف والمنسو�ج
ة حسب  �في المكونات المنسو�ج ب الكشف عن محتوى الألياف � ي�ج

. رتيب تنازل�ي الوزن ب�ت

مات العناية 3. تعل�ي
مات العناية على ملصق الملابس، سواءًً على  �ن تعل�ي م�ي ب تض� ي�ج

شكل رموز أو كلمات.
4. المقاس

ب عرض المقاس على الملصق، سواءًً على شكل رموز أو أرقام. ي�ج

5. بلد المنشأ
من  لي�ج العربية أن تتض� لس التعاون لدول ال�خ رط م�ج يش�ت

الملصقات معلومات عن بلد المنشأ.
6. تعريف الشركة المصنعة

ارية على  �ن اسم الشركة المصنعة و/أو علامتها الت�ج م�ي ب تض� ي�ج
الملصقات لأغراض التتبع.

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ود  ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات توضح و�ج لم يثبت و�ج

�في الإكسسوارات والأحذية. ومع  ية � ر نسي�ج مواد حيوانية غ�ي
هة المختصة للاطلاع على أحدث  نصح باستشارة ال�ج ذلك، �يُُ

المعلومات.
راطات اللغة 8. اش�ت

�ن العربية  ب كتابة الملصقات باللغة العربية أو باللغت�ي ي�ج
ية معًًا. ز� ل�ي والإن�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

لي�ج العربية وتنشر  لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج تحدد هي�ئ
كافة المواصفات القياسية الإلزامية المتعلقة بالأحذية والإكسسوارات، ثم 
ب على العلامات  ي. بالتال�ي ي�ج لي�ج لس التعاون ال�خ ميع دول م�ج تع�تمدها �ج
راء  ارية السعودية أن تمتثل لهذه المتطلبات. كما أنه من الأفضل إ�ج الت�ج
لس التعاون الأخرى، وال�ت�ي  رية عند التصدير إلى دول م�ج الفحوصات المخ�ب

قد تفرض مواصفات إضافية خاصة بها. ومن الأمثلة على ذلك دولة 
ات مع متطلبات  رط أن تتوافق المنت�ج الإمارات العربية المتحدة، ال�ت�ي تش�ت

ا لقرار  م المطابقة بالإمارات العربية المتحدة )ECAS( وف�قًً نظام تقي�ي
راء فحص  لس الوزراء رقم 54 لسنة 2019. ويتطلب هذا الإ�ج م�ج

ا لمواصفة ISO/IEC 17025، وذلك  رات مع�تمدة وف�قًً �في مخت�ب العينات �

لس الوزراء رقم 54 لعام 2019،  ا للملحق رقم 1 من قرار م�ج طب�قًً
رط دولة  م الملصقات. كما تش�ت وتقديم الملف الف�ن�ي للاع�تماد مع نماذ�ج تصم�ي

الإمارات العربية المتحدة إرفاق شهادة المطابقة من وزارة الصناعة 
ات. ميع المنت�ج يا المتقدمة ب�ج والتكنولو�ج

                          

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
وهرات. ب ذكر بلد المنشأ عند وضع الملصقات على الم�ج ي�ج

2. تعريف الشركة المصنعة
ب ذكر اسم الشركة المصنعة أو شعارها ومعلومات الاتصال  ي�ج

على الملصق.
3. المكونات

وهرات  �في الم�ج ودة � ب توضيح محتوى المعادن النفيسة المو�ج ي�ج
ة النقاء للفضة. راط للذهب ودر�ج باستخدام لفظ ق�ي

4. الدمغ
وهرات المصنوعة من المعادن النفيسة.  ميع الم�ج ب دمغ �ج ي�ج

ة المسؤولة عن الدمغ،  وينبغي أن يتألف هذا من رمز الهي�ئ
راط/ نقاء المعدن، ورمز المعدن )الذهب والفضة وما إلى  والق�ي

ذلك(.
يمكن رؤية مثال على الدمغة أدناه

الشكل 6: مثال على الدمغة

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات توضح  لم يثبت و�ج
وهرات. ومع  �في الم�ج ية � ر النسي�ج استخدام المواد الحيوانية غ�ي

هة المختصة للاطلاع على أحدث  نصح باستشارة ال�ج ذلك، �يُُ
المعلومات.

راطات اللغة 6. اش�ت
�ن العربية  ميع الملصقات باللغة العربية أو باللغت�ي ب كتابة �ج ي�ج

ية. ز� ل�ي والإن�ج

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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 العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
مة مُُكوِّّنات على  ميع العطور على قا�ئ ب أن تحتوي �ج ي�ج

مة كلمة “مكونات” وترتيبها  ب أن تتصدر القا�ئ ملصقاتها. وي�ج
ا. وإذا كان المنت�ج يحتوي على مسببات  ا لوزنها تنازل�يًً وف�قًً

�في ملصق العبوة. وقد تنطبق  ها � ب إدرا�ج الحساسية، في�ج
ات  �في حالات معينة، مثل المنت�ج استثناءات على وضع الملصقات �

ات الاستخدام  م، ومنت�ج مها عن 5 مل أو 5 �ج ال�ت�ي يقل ح�ج
انية. الفردي والعينات الم�ج

2. الكمية
م. ب الإشارة إلى كمية العطر بالوزن أو الح�ج ت�ج

3. بيانات التحذير
ية على الملصق.وهنا،  مات وقا�ئ ب إدرا�ج أي تحذيرات أو تعل�ي ي�ج

�في العمود )ط( من  ة � تنطبق شروط محددة على المكونات المدر�ج
الملاحق من 3 إلى 6 من مواصفة GSO 1943:2021 المتعلقة 

ميل. بمستحضرات الت�ج
4. تعريف الشركة المصنعة

�ن اسم الشركة  م�ي ب تض� ية، ي�ج لي�ج ا للمواصفات القياسية ال�خ وف�قًً
المصنعة أو الموزع وعنوانهما على الملصق.

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
ب أن يظهر تاريخ انتهاء الصلاحية على العبوة بشكل واضح  ي�ج

بالنسبة للعطور ال�ت�ي تنتهي صلاحيتها خلال 30 شهرًًا من 
فضل الاستعمال قبل  التصنيع، وذلك باستخدام صيغة مثل �يُ“ُ

ر من 30  نهاية XXX”. أما العطور ال�ت�ي تحتفظ بصلاحيتها لأك�ث
ب أن يوضح على العبوة المدة الآمنة  شهرًًا من التصنيع، في�ج

للاستخدام بعد الفتح بالشهور أو بالسنوات.

6. اسم المنت�ج
اصة به على الملصق. ارية ال�خ �ن اسم العطر والعلامة الت�ج م�ي ب تض� ي�ج

7. رقم الدفعة
ب وضع رقم الدفعة أو رمزها على عبوة المنت�ج الأساسية  ي�ج

ية كذلك. ار�ج وعبوته ال�خ
#

8. بلد المنشأ
. ب ذكر بلد المنشأ بوضوح على ملصق المنت�ج ي�ج

9. وظيفة المنت�ج
ب عرض وظيفة المنت�ج بوضوح على كل من العبوة الأساسية  ي�ج

ب فهم وظيفة المنت�ج بسهولة من خلال  ية. كما ي�ج ار�ج والعبوة ال�خ
ارية ووظيفة المنت�ج والصور  عرض المنت�ج والاسم والعلامات الت�ج

التعريفية.

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

على غرار وضع الملصقات، ي�تمثل الهدف الأساس�ي من مواصفات 
ة التقييس لدول  وهرات ال�ت�ي تحددها هي�ئ ودة للم�ج السلامة وال�ج

ودة. كما تضع بعض  مان ال�ج �في ض� لي�ج العربية � لس التعاون لدول ال�خ م�ج
ه. وللاطلاع  الدول الأخرى متطلبات محددة تتعلق بصفاء المعدن أو نقا�ئ

ية  لي�ج عة المواصفات القياسية ال�خ ى مرا�ج على مزيد من التفاصيل، ير�ج
�في بلد المقصد )على سبيل  هة توحيد المواصفات � الرسمية، بالإضافة إلى �ج

ة العامة القطرية للمواصفات والتقييس(. المثال، الهي�ئ

طلب الامتثال للمواصفات  �في دولة الإمارات العربية المتحدة، قد �يُُ �  •
 ISO ودة، مثل المواصفة مان ال�ج وهرات وض� الدولية المعنية بتصنيع الم�ج
ك الذهب. وإضافة إلى ذلك، قد يكون  11426:2016 للذهب وسبا�ئ

�في  وهرات المستوردة، بما � ح محددة تضعها للم�ج للدول مواصفات ولوا�ئ
ك  ار الكريمة وتصنيف الماس والسبا�ئ ودة الأح�ج ذلك متطلبات �ج

المعدنية. وينص القانون الاتحادي لدولة الإمارات العربية المتحدة رقم 
وهرات: �في الم�ج 11 لسنة 2015 على القواعد الآتية للمعادن النفيسة �

وهرات. حظر استخدام مواد اللحام لزيادة وزن الذهب والم�ج - �يُُ

ا. عد ذه�بًً راطًًا لا �يُُ - الذهب الذي يقل عن 12 ق�ي

صنف نقاء الفضة إلى عيارات 999، 925، 835، 830، 800. - �يُُ

�ن إلى عيارات 999، 950، 900، 850.  صنف نقاء البلات�ي - �يُُ

ية والدمغات ال�ت�ي تستخدمها لدى  ار�ج هات الاع�تماد ال�خ يل �ج ب تس�ج - ي�ج
ة الإمارات للمواصفات والمقاييس. هي�ئ

�في البحرين، تطبق القواعد والإرشادات الآتية: �  •

راطًًا،  راطًًا، و21 ق�ي راطًًا، و18 ق�ي صنف نقاء الذهب إلى عيارات 14 ق�ي - �يُُ
راطًًا. و22 ق�ي

صنف نقاء الفضة إلى عياري 830 و925. - �يُُ

�ن إلى عيار 960.  صنف نقاء البلات�ي - �يُُ

ارية العالمية  وهرات ذات العلامات الت�ج ا بالم�ج راف رسم�يًً - يمكن الاع�ت
�في الدولة عند استيفاء  اصة لبعض الشركات المصنعة � والدمغات ال�خ

�في البحرين بطريقة  مواصفات محددة. وهذا يع�ن�ي أنه يمكن تداولها �
ر  ات ال�ت�ي تحمل دمغة البحرين. وهذا الشرط غ�ي مشابهة للمنت�ج

�ني  رو� ريد الإلك�ت ر ال�ب إلزامي، ولمزيد من المعلومات يمكنك التواصل ع�ب
.metalgem@moic.gov.bh

مان  رات المع�تمدة لض� �في المخت�ب رية � راء الفحوصات المخ�ب مًًا بإ�ج يوىص دا�ئ
ودة. ك لمتطلبات السلامة وال�ج استيفاء منت�ج

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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ارية 10. اسم العلامة الت�ج
ارية للعطر على الملصق. ب ذكر اسم العلامة الت�ج ي�ج

مات الاستخدام 11. تعل�ي
مات وشروط الاستخدام بوضوح على ملصق  ب ذكر تعل�ي ي�ج

. المنت�ج

راطات اللغة 12. اش�ت
�ن العربية  ب كتابة الملصق باللغة العربية أو باللغت�ي ي�ج

ا  ب أن تكون المعلومات دقيقة ومُُثبتة علم�يًً ية معًًا. وي�ج ز� ل�ي والإن�ج
. كما يلزم تقديم بعض التفاصيل  �ن ر مضللة للمستهلك�ي وغ�ي

�في ذلك وظيفة المنت�ج وبيانات  ية، بما � ز� ل�ي �ن العربية والإن�ج باللغت�ي
التحذير.

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
ب ألا  ية 2016/1943، ي�ج لي�ج ا للمواصفة القياسية ال�خ وف�قًً

�في ذلك تلك المحرمة  من العطور أي مواد محظورة، بما � تتض�
ب الشريعة الإسلامية. بمو�ج

ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج
ب أن تكون العطور آمنة على صحة الإنسان عند استخدامها  ي�ج

�في ظل ظروف الاستخدام المتوقعة.  ا للغرض المقصود و� وف�قًً
ات موحدة وثابتة، كما  ب أن تكون المنت�ج وبالإضافة إلى ذلك، ي�ج

رة صلاحيتها عند  صها متسقة طوال ف�ت ب أن تظل خصا�ئ ي�ج
ماتها. ا لتعل�ي استخدامها وتخزينها وف�قًً

3. الفحوصات وإصدار الشهادات
• مان 	 رية وإصدار الشهادات لض� راء الفحوصات المخ�ب يوىص بإ�ج

ية. ولبعض الدول  لي�ج الامتثال للمواصفات القياسية ال�خ
لس  اصة بالإضافة إلى متطلبات م�ج قواعدها وإرشاداتها ال�خ

ي:  لي�ج التعاون ال�خ
• �في دولة الإمارات العربية 	 طلب من مستوردي العطور � �يُ

ة الإمارات  المتحدة الحصول على شهادة المطابقة من هي�ئ
�ن  للمواصفات والمقاييس للتحقق من سلامة المنت�ج وتأم�ي
. ويمكن الحصول على هذه الشهادة من  مرك�ي التخليص ال�ج

 .)ECAS( م المطابقة بالإمارات العربية المتحدة خلال نظام تقي�ي
عاد إلى بلد  رفض الشحنات و�تُُ وبدون هذه الشهادة، قد �تُُ
ق  المنشأ. وللحصول على هذه الشهادة، يلزم تقديم الوثا�ئ

الآتية:
− اري ساري المفعول	 ترخيص ت�ج
− ر مع�تمد 	 تقرير الفحص/الاع�تماد من مخت�ب
− وثيقة من الشركة المصنعة يفصل المكونات ونسبها	
− �في بلد المنشأ	 شهادة البيع الحر صادرة عن السلطة المختصة �
− م ف�ن�ي وملصق لتعريف المنت�ج	 تصم�ي
− تقرير الصحة والسلامة المتعلق بالمنت�ج	

• ة 	 ي�تمثل أحد أساليب الحصول على شهادة المطابقة من هي�ئ
�ن موزع محل�ي -  �في تعي�ي الإمارات للمواصفات والمقاييس �

�في الإمارات العربية المتحدة ولديها ترخيص  لة � شركة مس�ج
ساري المفعول - لمتابعة استخرا�ج هذه الشهادة وتقديم 

ق والطلب ذات الصلة. الوثا�ئ
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ

يسية لوضع الملصقات  يركز هذا القسم على الإرشادات الر�ئ
ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ

ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ
يسية لوضع الملصقات  يركز هذا القسم على الإرشادات الر�ئ

ودة المتعلقة بصادرات الأحذية  ح السلامة وال�ج ولوا�ئ
والإكسسوارات إلى مصر.

الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. اسم المنت�ج
ارية،  ات اسم المنت�ج والعلامة الت�ج من ملصقات المنت�ج ب أن تتض� ي�ج

ات  ية وملصقات المنت�ج ار�ج ودة على العبوات ال�خ �في ذلك المو�ج بما �
لدية والأحذية  ات والسلع ال�ج اصة بالمنسو�ج والبطاقات المعلقة ال�خ

ات وتصنيفها. مان وضوح تعريف المنت�ج ب. وذلك لض� والحقا�ئ

ات 2.مكونات الألياف والمنسو�ج
ات  المنسو�ج على  المعلقة  والبطاقات  المنت�ج  بطاقة  توفر  أن  ينبغي 
ب معلومات عن مكونات الألياف  لدية والأحذية والحقا�ئ والسلع ال�ج

ات. والمنسو�ج
مات العناية 3. تعل�ي

ات  ميع المنسو�ج مات العناية على �ج ود ملصق تعل�ي يلزم و�ج
زء 423 المع�ن�ي  ح الفيدرالية الأمريكية 16 ال�ج ب قانون اللوا�ئ بمو�ج

من  ب أن تتض� ات. وي�ج اصة بالعناية بالمنسو�ج بوضع الملصقات ال�خ
مات  مات الغسيل أو التنظيف، وتعل�ي هذه الملصقات تعل�ي

ية لازمة،  راءات وقا�ئ انب أي إ�ج ، إلى �ج فيف، والك�ي التبييض، والت�ج
باستخدام رموز العناية.

4. المقاس
�في  �في ملصقات الأحذية والإكسسوارات � ب ذكر المقاس � لا ي�ج

�ن هذه المعلومات لمساعدة  م�ي مصر. مع ذلك، يوىص بشدة تض�
ات المناسبة لهم بدقة واتخاذ  �ن على تحديد المنت�ج المستهلك�ي

قرارات مدروسة.
5. بلد المنشأ

ية وملصق المنت�ج  ار�ج ب ذكر بلد المنشأ بوضوح على العبوة ال�خ ي�ج
لدية. ات ال�ج ات والمنت�ج اصة بالمنسو�ج والبطاقة المعلقة ال�خ

6. تعريف الشركة المصنعة
ب  ب، ي�ج لدية والأحذية والحقا�ئ ات والسلع ال�ج بالنسبة إلى المنسو�ج

ية وملصق المنت�ج والبطاقة المعلقة  ار�ج من العبوة ال�خ أن تتض�
معلومات مهمة مثل اسم الشركة المصنعة واسم المستورد 

لة. ويعمل هذا كوسيلة لتعريف المنت�ج  ارية المس�ج والعلامة الت�ج
�ن والسلطات على تتبع منشأ كل  بوضوح، ما يساعد المستهلك�ي

منت�ج والكيانات المسؤولة عنه.
ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي

لود  لدية على ال�ج ات ال�ج يسري القرار الوزاري بشأن المنت�ج
ب، ولكنه لا يذكر  لود الصناعية والأحذية والحقا�ئ الطبيعية وال�ج

ية. ر النسي�ج ه التحديد المواد الحيوانية غ�ي على و�ج

راطات اللغة 8. اش�ت
ب أن تكون الملصقات مكتوبة باللغة العربية.  ي�ج

مصر
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ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. قابلية الاشتعال
ب أن تتوافق الأحذية المستوردة مع المواصفات القياسية  ي�ج

ومواصفات السلامة المصرية ذات الصلة:
• تنطبق المواصفة ES 2006/3571 تحديدًا على الأحذية 	

العامة.
• تنطبق المواصفة EMS 2006/3572 على الأحذية الرياضية.	

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 2. لوا�ئ
ية  ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي تخضع الأحذية المستوردة إلى مصر للوا�ئ

 ES في المواصفات القياسية مثل� الصارمة الموضحة �
2006/3571 وEMS 2006/3572 )انظر أعلاه(. وتغطي هذه 

�في  ية، بما � ميا�ئ وانب مختلفة من استخدام المواد الك�ي ح �ج اللوا�ئ
ي�ن�ي وثبات اللون ومقاومة ال�تمزق ونفاذ  مة الأس الهيدرو�ج ذلك ق�ي

ية أمرًًا بالغ  ميا�ئ ام بهذه المواصفات الك�ي ز� بخار الماء. ويعد الال�ت
�في السوق المصري. ودتها � مان سلامة الأحذية و�ج الأهمية لض�

ات الأطفال 3. سلامة منت�ج
زاؤها(  تغطي المواصفة ES 2006/3571 )الأحذية وأ�ج

زاؤها- الأحذية  والمواصفة EMS 2006/3572 )الأحذية وأ�ج
الرياضية( مختلف أنواع الأحذية، بما فيها الأحذية المخصصة 

ات  من استيفاء مواصفات السلامة للمنت�ج للأطفال، ما يض�
ات العمرية. ميع الف�ئ المخصصة لاستخدام �ج

4. المواد المحظورة
 EMS2006/3571 و ES تفرض المواصفتان المصريتان

راء فحوصات لمواد محددة مثل خماس�ي كلور  2006/3572 إ�ج
ام بالقيود  ز� عد الال�ت �في الأحذية. و�يُُ ود � الفينول )PCP( المو�ج

ا لتلبية متطلبات السلامة  المفروضة على هذه المواد أمرًًا ضرور�يًً
�ن على  �ن من المواد الضارة المح�تملة، ويتع�ي وحماية المستهلك�ي

الشركات المصنعة والمستوردين التأكد من خلو الأحذية من المواد 
المحظورة.

رية والشهادات 5. الفحوصات المخ�ب
 EMS2006/3571 و ES( تحدد المواصفات المصرية

مل  2006/3572( متطلبات فحص شاملة للأحذية ت�ش
ودة  مان ال�ج ية لض� ميا�ئ ية والك�ي يا�ئ ز� ص الف�ي صا�ئ موعة من ال�خ م�ج

والسلامة.
6. المواصفات الدولية والمحلية

تعد  ES 200/3571 وEMS 2006/3572 من المواصفات 
المصرية ال�ت�ي تتوافق مع المواصفات الدولية وتكفل استيفاء 

ودة والسلامة المحلية والعالمية.  الأحذية المستوردة لمواصفات ال�ج
ا للشركات لكسب ثقة  ام بهذه المواصفات أمرًًا ضرور�يًً ز� ويعد الال�ت

�ن والوصول إلى الأسواق. المستهلك�ي

مصر
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ح  موعة شاملة من اللوا�ئ �بي م�ج يفرض الاتحاد الأورو�
ودة، بالإضافة إلى  المتعلقة بمواصفات السلامة وال�ج

متطلبات وضع الملصقات على الملابس المستوردة. ويقدم 
مان مطابقة  هذا القسم نظرة عامة على هذه المواصفات ل�ض

در الإشارة  . وت�ج �بي ات عند التصدير إلى الاتحاد الأورو� المنت�ج
ميع  �ن مطابقة المتطلبات والمواصفات التالية ل�ج �ي ح�ي إلى أنه �ف

، إلا أن لكل دولة من دول الاتحاد  �بي دول الاتحاد الأورو�
�بي متطلبات إضافية خاصة بها. ولهذا السبب،  الأورو�

هة  مًًا المتطلبات المحددة للو�ج ينبغي أن يؤكد المصدرون دا�ئ
المقصودة قبل التصدير.

الملابس

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

ات 1. مكونات الألياف والمنسو�ج
تعد المعلومات المتعلقة بمكونات ألياف المنت�ج أحد متطلبات 

ب أن تفصّّل  . وي�ج �بي �في الاتحاد الأورو� وضع الملصقات الإلزامية �
وية، مع  ات الألياف المستخدمة ونسبها الم�ئ ملصقات المنت�ج

. ويمكن إدرا�ج الألياف ال�ت�ي تقل عن %5  رتيب تنازل�ي ها ب�ت إدرا�ج
مال�ي على أنها “ألياف أخرى”.  من الوزن الإ�ج

ات المصنوعة من ليف واحد فقط بلفظ “نقية”  توصف المنت�ج
ر %100(.  و”100%” و”بالكامل” )على سبيل المثال، بوليس�ت

ات ال�ت�ي تحتوي على نسبة تصل إلى 2% من  مل ذلك المنت�ج وي�ش
الألياف الغريبة.

ية  ب أن تحمل الملابس ال�ت�ي تتكون من مكونات نسي�ج ي�ج
ات  ا أو علامة توضح مكونات الألياف والمنسو�ج مختلفة ملص�قًً

يسية ال�ت�ي تقل عن %30  ر الر�ئ لكل مكون، باستثناء البطانات غ�ي
ية والقابلة  . وتحظى الألياف الزخرفية المر�ئ مال�ي من الوزن الإ�ج

ر المضاد  ( والألياف ذات التأث�ي مال�ي للعزل )ح�تى 7% من الوزن الإ�ج
( بسمات محددة  مال�ي للكهرباء الساكنة )ح�تى 2% من الوزن الإ�ج

لوضع الملصقات.
ب أن تتطابق الأسماء المستخدمة لوصف ألياف النسي�ج مع  ي�ج

حة 2011/1007 المعنية  �في الملحق الأول من لا�ئ ة � الأسماء المدر�ج
ات  ات ومكونات الألياف والمنسو�ج بوضع ملصقات المنسو�ج

.) �بي )الاتحاد الأورو�

مات العناية 2. تعل�ي
مات  �بي متطلبات إلزامية بشأن تعل�ي لا يفرض الاتحاد الأورو�

�في الاتحاد  در الإشارة إلى أن كل دولة عضو � العناية. ومع ذلك، ت�ج
اصة بها بشأن  �بي قد يكون لها متطلباتها الإلزامية ال�خ الأورو�
ح المعنية بوضع  عة اللوا�ئ نصح بمرا�ج مات العناية. لذا �يُُ تعل�ي

ملصقات العناية لكل دولة عضو على حدة والامتثال لها بشكل 
مان التوافق التام مع المواصفات المعمول بها. كامل لض�

3. المقاس
�بي متطلبات إلزامية بشأن المقاسات. ومع  لا يفرض الاتحاد الأورو�

�بي قد  �في الاتحاد الأورو� در الإشارة إلى أن كل دولة عضو � ذلك، ت�ج
اصة بها بشأن المقاسات. لذا  يكون لها متطلباتها الإلزامية ال�خ

ح المعنية بالمقاسات لكل دولة عضو على  عة اللوا�ئ نصح بمرا�ج �يُُ
مان التوافق التام مع  حدة والامتثال لها بشكل كامل لض�

المواصفات المعمول بها.
4. وضع ملصق بلد المنشأ

�بي متطلبات إلزامية بشأن بلد المنشأ. ومع  لا يفرض الاتحاد الأورو�
�بي قد  �في الاتحاد الأورو� در الإشارة إلى أن كل دولة عضو � ذلك، ت�ج
اصة بها بشأن بلد المنشأ. لذا  يكون لها متطلباتها الإلزامية ال�خ

ح المعنية بوضع ملصقات بلد المنشأ لكل  عة اللوا�ئ نصح بمرا�ج �يُُ
مان التوافق  دولة عضو على حدة والامتثال لها بشكل كامل لض�

التام مع المواصفات المعمول بها.
5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة

حة 2011/1007 المعنية بوضع ملصقات  ب لا�ئ بمو�ج
 ،) �بي ات )الاتحاد الأورو� ات ومكونات الألياف والمنسو�ج المنسو�ج

ميع الملصقات متينة وسهلة القراءة وواضحة  ب أن تكون �ج ي�ج
سمح عمومًًا باستخدام  للعيان ويمكن الوصول إليها. ولا �يُُ

الاختصارات على الملصق.

6. تعريف الشركة المصنعة
�بي متطلبات إلزامية لتعريف الشركة  لا يفرض الاتحاد الأورو�

�في  در الإشارة إلى بعض الدول الأعضاء � المصنعة. ومع ذلك، ت�ج
�بي قد يكون لها متطلباتها الإلزامية لتعريف الشركة  الاتحاد الأورو�

ح المعنية بوضع ملصقات  عة اللوا�ئ نصح بمرا�ج المصنعة. لذا �يُُ
تعريف الشركة المصنعة لكل دولة عضو على حدة والامتثال لها 

مان التوافق التام مع المواصفات المعمول بها. بشكل عام لض�

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ية مثل الفراء  ر النسي�ج ب توضيح استخدام المواد الحيوانية غ�ي ي�ج

ب أن ي�تم ذلك باستخدام  لد على ملصقات الملابس. وي�ج أو ال�ج
.” �ني ية من أصل حيوا� ر نسي�ج العبارة الآتية: “يحتوي على مواد غ�ي

تفرض بعض الدول الأعضاء متطلبات إضافية إلزامية لوضع 
نب  لدية. ولت�ج ات ال�ج لود والمنت�ج الملصقات الوطنية على ال�ج

�ن  م�ي الالتباس و/أو استياء العملاء، يوىص بشكل عام بتض�
محتوى المادة على الملصق. وتضع العديد من دول الاتحاد 

�ن تحدد تعريف  يكا وفرنسا وإيطاليا، قوان�ي ما بل�ج ، لا س�ي �بي الأورو�
�في اسم  لود”، ومشتقاته أو مرادفاته، � واستخدام مصطلح “ال�ج

�في السوق المحل�ي ومكوناتها. وتحظر هذه  ات المبيعة � المنت�ج
�في  �في بداية أو نهاية الاسم أو � لد” � �ن استخدام كلمة “�ج القوان�ي

ل التسويق أو الملصقات  الصفات التوضيحية المستخدمة برسا�ئ
لد الطبيعي، على سبيل المثال استخدام  إذا لم تكن المادة من ال�ج

لد الصناعي”، فاستخدام هذه  ” أو “ال�ج �ي لد النبا�ت تسمية “ال�ج
راءات  �ن وقد يؤدي إلى غرامات وإ�ج المصطلحات يضلل المستهلك�ي

ية. نا�ئ �ج

راطات اللغة 8. اش�ت
ودة على الملصق باللغة الرسمية  ب كتابة المعلومات المو�ج ت�ج

. على سبيل  �بي ال�ت�ي سيباع فيها المنت�ج لإحدى دول الاتحاد الأورو�
ب أن تكون الملصقات باللغة الألمانية إذا كان المنت�ج  المثال، ي�ج

�في دول متعددة من  ات � صدّّر إلى ألمانيا. وحي�ثما يتقرر بيع المنت�ج س�يُُ
، ينبغي وضع معلومات الملصق المطلوبة  �بي دول الاتحاد الأورو�

ميع اللغات ذات الصلة، ما قد يتطلب وضع ملصقات  ب�ج
متعددة.

�بي   الاتحاد الأورو�
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ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. قابلية الاشتعال
�بي أي متطلبات محددة بشأن قابلية  لا يفرض الاتحاد الأورو�

ما يتعلق بالملابس. ولكن العديد من الدول الأعضاء،  الاشتعال ف�ي
مًًا  فضل دا�ئ اصة. لذلك، �يُُ مثل هولندا، تفرض متطلباتها ال�خ

مان امتثالك  ح الرسمية للدولة المستهدفة لض� التحقق من اللوا�ئ
لمواصفاتها.

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 2. لوا�ئ
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج تنظم لا�ئ

�في  طرة � ية ال�خ ميا�ئ �بي استخدام المواد الك�ي الصادرة عن الاتحاد الأورو�
�في ذلك الملابس. فخلال عملية  ات الاستهلاكية بما � المنت�ج

ات والملابس  ات المنسو�ج التصنيع، يمكن أن تتعرض منت�ج
ية المختلفة وتعال�ج بها، وقد تكون بعض  ميا�ئ للعديد من المواد الك�ي

هذه المواد سامة ومن ثم قد ي�تم تقييدها. ويلزم التأكد من 
م وترخيص وتقييد المواد  يل وتقي�ي حة تس�ج الامتثال لقيود مواد لا�ئ
امات الإخطارات، مثل  ز� ية )انظر الملحق السابع عشر(، وال�ت ميا�ئ الك�ي

رة للقلق الشديد. مة المرشحة للمواد المث�ي �في القا�ئ ة � المواد المدر�ج
�ني رو� ى زيارة الموقع الإلك�ت لمزيد من المعلومات، ير�ج

 .European Chemicals Agency 
ات الأطفال 3. سلامة منت�ج

ما  ودة ف�ي �بي مواصفات محددة للسلامة وال�ج يتب�ىن الاتحاد الأورو�
ما سلوك الاشتعال لملابس نوم  يتعلق بملابس الأطفال، ولا س�ي

ات. ح العامة لسلامة المنت�ج من الامتثال للوا�ئ الأطفال، ما يض�
: �ي مل المواصفات الأوروبية الآ�ت ت�ش

• EN 14682:2014 – سلامة ملابس الأطفال	
• EN 14878:2017 - سلوك الاشتعال لملابس نوم الأطفال 	

المواصفات
• راء التفصيل�ي 	 EN 1103: 2019 – نسي�ج الملابس - الإ�ج

لتحديد سلوك الاشتعال

رية والشهادات 4. الفحوصات المخ�ب
رية للملابس ليست إلزامية  على الرغم من أن الفحوصات المخ�ب

مان امتثال  ه التحديد، فإنها طريقة موثوقة وضرورية لض� على و�ج
ما  �بي ومواصفاته الموضحة أعلاه ف�ي ح الاتحاد الأورو� الملابس للوا�ئ

ية وقابلية  ميا�ئ يتعلق بسلامة المنت�ج واستخدام المواد الك�ي
�في الاتحاد  در الإشارة إلى أن لكل دولة عضو � الاشتعال. كما ت�ج

اصة بها. �بي متطلبات الفحص والاع�تماد الإلزامية ال�خ الأورو�

5. السلامة العامة للمنت�ج
�بي  اصة بالاتحاد الأورو� ات ال�خ حة العامة لسلامة المنت�ج ز� اللا�ئ ت�تم�ي

مان  بمتطلبات شاملة لسلامة الملابس وتؤكد على أهمية ض�
ات المخصصة لاستخدام المستهلك. �في المنت�ج السلامة العامة �

الأحذية والإكسسوارات
متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.اسم المنت�ج
�بي متطلبات إلزامية بهذا ال�خصوص. ومع  لا يفرض الاتحاد الأورو�

�بي قد  �في الاتحاد الأورو� در الإشارة إلى أن كل دولة عضو � ذلك، ت�ج
عة  نصح بمرا�ج ، �يُُ اصة بها. بالتال�ي يكون لها متطلباتها الإلزامية ال�خ

ح المعنية بكل دولة عضو على حدة والامتثال لها بشكل  اللوا�ئ
مان التوافق التام مع المواصفات المعمول بها. كامل لض�

ات 2.مكونات الألياف والمنسو�ج
يه EC/11/94، يلزم وضع ملصقات فقط على  ا للتو�ج وف�قًً

زء  ر من المساحات السطحية لل�ج الألياف ال�ت�ي تغطي 80% أو أك�ث
ي للحذاء. وإذا لم تكن  ار�ج ورب والنعل ال�خ العلوي والبطانة وال�ج

ر ملصق  ب توف�ي هناك مادة واحدة تمثل 80% على الأقل، في�ج
 . �ن يسيت�ي �ن الر�ئ يوضح تفاصيل المادت�ي

ب أن يوضح الملصق معلومات عن المكونات الثلاثة للأحذية  ي�ج
ي. ار�ج ورب، والنعل ال�خ زء العلوي، والبطانة وال�ج وهي ال�ج

مات العناية 3. تعل�ي
مات  �بي متطلبات إلزامية بشأن تعل�ي لا يفرض الاتحاد الأورو�

�في الاتحاد  در الإشارة إلى أن كل دولة عضو � العناية. ومع ذلك، ت�ج
اصة بها بشأن  �بي قد يكون لها متطلباتها الإلزامية ال�خ الأورو�

ح المعنية بوضع  عة اللوا�ئ نصح بمرا�ج ، �يُُ مات العناية. بالتال�ي تعل�ي
ملصقات العناية لكل دولة عضو على حدة والامتثال لها بشكل 

مان التوافق التام مع المواصفات المعمول بها. كامل لض�
4. المقاس

�بي أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات  لا يفرض الاتحاد الأورو�
مينها  المقاسات على الأحذية والإكسسوارات، ولكن يوىص بتض�

�ن بإرشادات حول ما يناسبهم. وقد يكون لكل  ويد المستهلك�ي ز� ل�ت
اصة بها  �بي متطلباتها الإلزامية ال�خ �في الاتحاد الأورو� دولة عضو �

عتها والامتثال لها  �ن على المصدرين مرا�ج بشأن المقاسات، ويتع�ي
دت. تمامًًا حي�ثما و�ج

5. بلد المنشأ
�بي أي متطلبات إلزامية لإدرا�ج بلد المنشأ  لا يفرض الاتحاد الأورو�

در الإشارة  على ملصقات الأحذية والإكسسوارات. ومع ذلك، ت�ج
�بي قد يكون لها متطلباتها  �في الاتحاد الأورو� إلى أن كل دولة عضو �
�ن  اصة بها بشأن وضع ملصقات بلد المنشأ، ويتع�ي الإلزامية ال�خ

دت. عتها والامتثال لها تمامًًا حي�ثما و�ج على المصدرين مرا�ج
6. تعريف الشركة المصنعة

�بي أي متطلبات إلزامية لتعريف الشركة  لا يفرض الاتحاد الأورو�
در  المصنعة على ملصقات الأحذية والإكسسوارات. ومع ذلك، ت�ج

�بي قد يكون لها  �في الاتحاد الأورو� الإشارة إلى أن كل دولة عضو �
اصة بها بشأن وضع ملصقات تعريف  متطلباتها الإلزامية ال�خ

عتها والامتثال لها  �ن على المصدرين مرا�ج الشركة المصنعة، ويتع�ي
دت. تمامًًا حي�ثما و�ج

�بي   الاتحاد الأورو�
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ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
�بي أي متطلبات إلزامية لإدرا�ج معلومات  لا يفرض الاتحاد الأورو�

ية على ملصقات الأحذية  ر النسي�ج حول المواد الحيوانية غ�ي
�ن معلومات حول محتوى  م�ي والإكسسوارات. ولكن، يوىص بتض�

. �ن المواد لتقديم إرشادات واضحة إلى المستهلك�ي
ح خاصة  �بي لوا�ئ �في الاتحاد الأورو� وقد يكون لبعض الدول الأعضاء �

عتها  �ن على المصدرين مرا�ج لود، ويتع�ي بوضع ملصقات ال�ج
دت. والامتثال لها تمامًًا حي�ثما و�ج

راطات اللغة 8. اش�ت
ودة على الملصق باللغة الرسمية لدولة  ب كتابة المعلومات المو�ج ي�ج

ب  �بي ال�ت�ي سيباع المنت�ج فيها. على سبيل المثال، ي�ج الاتحاد الأورو�
صدر إلى ألمانيا.  أن تكون الملصقات باللغة الألمانية إذا كان المنت�ج س�يُُ

�في دول متعددة من دول الاتحاد  ات � وحي�ثما يتقرر بيع المنت�ج
ميع اللغات  ، ينبغي وضع معلومات الملصق المطلوبة ب�ج �بي الأورو�

ذات الصلة، ما قد يتطلب وضع ملصقات متعددة.

9. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
ب أن تكون ملصقات الأحذية: ي�ج

• مكتوبة أو على شكل رسم توضيحي.	
• واضحة ومثبتة بشكل آمن ويمكن الوصول إليها.	
• مطبوعة أو منقوشة أو مثبتة بلاصق أو مثبتة بمشبك         	

أو خيط
• ظاهرة على عنصر واحد على الأقل من العناصر ال�ت�ي تتكون 	

زمات وما إلى ذلك. من أزوا�ج كالأحذية وال�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ام بها �ز 1. سلامة المواد والال�ت
�ن على  ات الاستهلاكية، يتع�ي ميع المنت�ج كما هو الحال مع �ج

�ن التأكد من أن الأحذية والإكسسوارات ال�ت�ي يصممونها  المصمم�ي
ات قبل تصديرها إلى  حة العامة لسلامة المنت�ج تتوافق مع اللا�ئ
. وبالإضافة إلى ذلك، يعد الامتثال لقيود مواد  �بي الاتحاد الأورو�

ية )الملحق  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج لا�ئ
مة  �في القا�ئ ة � امات الإخطار )المواد المدر�ج ز� السابع عشر( وال�ت

مان عدم  ا لض� رة للقلق الشديد( أمرًًا إلزام�يًً المرشحة للمواد المث�ي
. استخدام أي مواد محظورة داخل المنت�ج

ه ال�خصوص للتأكد من  لدية على و�ج ات ال�ج ب فحص المنت�ج ي�ج
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج امتثالها للا�ئ

لد  �في ال�ج ية معينة � ميا�ئ حة استخدام مواد ك�ي حيث تحظر اللا�ئ
م استخدام أنواع  �في الكُُلف. كما ي�تم تنظ�ي ومواد محددة تستخدم �

ا  لدية، وف�قًً �في إكسسوارات الأزياء ال�ج الحيوانات المهددة بالانقراض �
 EC( بي بشأن الأنواع المهددة بالانقراض� لتشريعات الاتحاد الأورو�

 .)97/338
�ن على المصدرين الامتثال للمواصفات الأوروبية ذات الصلة،  يتع�ي

بما فيها:

• EN 14362: أساليب تحديد بعض الأمينات العطرية 	
المس�تمدة من ملونات الآزو

• ات	 �ي المنسو�ج لدية �ف EN 16483: وضع ملصقات الكُلف ال�ج
ارية إرشادات عدم تفريغ المواد  تتبع العديد من العلامات الت�ج
�في إنتا�ج  ية � ميا�ئ طرة )ZDHC( لاستخدام المواد الك�ي ية ال�خ ميا�ئ الك�ي

م  يل وتقي�ي حة تس�ج ر صرامة من متطلبات لا�ئ لود، وهي أك�ث ال�ج
ية على الرغم من أنها ليست  ميا�ئ وترخيص وتقييد المواد الك�ي

إلزامية.

ل الشفافية 2.  وضع الملصقات والتوثيق من أ�ج
ات الاستهلاكية، بما  ات المنت�ج يه العام لسلامة المنت�ج يغطي التو�ج

ب على  مان الامتثال. وي�ج ق لض� �في ذلك متطلبات الوثا�ئ �
مان سلامة المنت�ج من خلال  �ن ض� �ن والموزع�ي المستوردين والمصنع�ي
مات المستخدم والملفات الفنية وملصقات  مات المخاطر وتعل�ي تقي�ي

التتبع.

3.  علامات الاع�تماد العالمية
ات عند التصدير إلى  على الرغم من عدم إلزامية شهادات المنت�ج

، يكون من المفيد الحصول عليها. ومن الأمثلة على  �بي الاتحاد الأورو�
لود )LWG(؛ وهي منظمة تضع  موعة صناعة ال�ج ذلك شهادة م�ج

�في دباغة  ية للمنشآت الصناعية المتخصصة � المواصفات البي�ئ
ارية  راف وتقدير العلامات الت�ج لود، وتحظى شهادتها باع�ت ال�ج

لود. للأزياء ال�ت�ي تستخدم ال�ج

�بي   الاتحاد الأورو�
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راطات اللغة 6. اش�ت
ودة على الملصق باللغة الرسمية لدولة  ب كتابة المعلومات المو�ج ي�ج

ب أن  �بي ال�ت�ي سيباع المنت�ج فيها. على سبيل المثال، ي�ج الاتحاد الأورو�
صدر إلى ألمانيا.  تكون الملصقات باللغة الألمانية إذا كان المنت�ج س�يُُ

�في دول متعددة من دول الاتحاد  ات � وحي�ثما يتقرر بيع المنت�ج
ميع اللغات  ، ينبغي وضع معلومات الملصق المطلوبة ب�ج �بي الأورو�

ذات الصلة، ما قد يتطلب وضع ملصقات متعددة.

متطلبات وضع الملصقات القسم 2

1. مواصفات سلامة المستهلك
رات  ها لف�ت ا البشرة وارتدا�ئ وهرات غال�بًً نظرًًا إلى تلامس قطع الم�ج
ا،  طويلة، فضلًاً عن تعرضها لمواد مختلفة مثل الماء والغذاء يوم�يًً

مان سلامة المنت�ج وعدم سميته. ف�ثمة مواصفات معمول بها لض�
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي ح تس�ج ا للوا�ئ وف�قًً

 BS EN ية، تحدد المواصفة ميا�ئ المعنية باستخدام المواد الك�ي
وهرات الثاقبة  1811:2023 معيارًًا لإطلاق النيكل من الم�ج

رة طويلة. بالإضافة إلى  وهرات الملامسة مباشرة للبشرة لف�ت والم�ج
ذلك، تضع المواصفة EN 12472:2020 معيارًًا لإطلاق النيكل 
رة طويلة، لا  ات المطلية الملامسة مباشرة للبشرة لف�ت من المنت�ج

�ي للطلاء. وتحدد المواصفة  �في ما يتعلق بالتآكل النها�ئ ما � س�ي
ر الوسط المسبب  القياسية أن نقاء حمض اللاكتيك DL لتحض�ي

ام بهذه  ز� ر من 88%. ومن المهم الال�ت ب أن يكون أك�ث للتآكل ي�ج
مان سلامة المستهلك. ويمكن التحقق من ذلك  المواصفة لض�

رية. راء الفحوصات المخ�ب بإ�ج

�بي   الاتحاد الأورو�

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
وهرات  د متطلبات وضع الملصقات المتعلقة ببلد المنشأ للم�ج لا تو�ج

در الإشارة إلى أن كل  . ومع ذلك، ت�ج �بي المستوردة إلى الاتحاد الأورو�
�بي قد يكون لها متطلباتها الإلزامية  �في الاتحاد الأورو� دولة عضو �

اصة بها بشأن وضع ملصقات بلد المنشأ. ال�خ
2. تعريف الشركة المصنعة

د متطلبات لوضع ملصقات تعريف الشركة المصنعة على  لا تو�ج
در الإشارة  . ومع ذلك، ت�ج �بي وهرات المستوردة إلى الاتحاد الأورو� الم�ج

�بي قد تطلب إدرا�ج هذه  �في الاتحاد الأورو� إلى أن كل دولة عضو �
المعلومات على الملصق.

3. المكونات
وهرات  ركيبة الم�ج د متطلبات وضع الملصقات المتعلقة ب�ت لا تو�ج

در الإشارة  . ومع ذلك، ت�ج �بي ات المستوردة إلى الاتحاد الأورو� للمنت�ج
�ن تركيبة  م�ي �بي قد تطلب تض� �في الاتحاد الأورو� إلى أن كل دولة عضو �

وهرات على الملصق. الم�ج
4. الدمغ

ة ال�ت�ي  ا بأن نقاء المعادن النفيسة يساوي الدر�ج ما�نًً تمثل الدمغة ض�
ر إليها رقم النقاء أو يفوقها. وتستخدم العديد من دول  يش�ي

�بي الدمغ للمصادقة على محتوى المعادن النفيسة  الاتحاد الأورو�
�ن أو البالاديوم. للذهب أو الفضة أو البلات�ي

، مثل هولندا وبولندا  �بي �في الاتحاد الأورو� تن�تمي دول أعضاء قليلة �
�في عام 1975. وقد  والسويد، إلى اتفاقية الدمغ ال�ت�ي تم تنفيذها �

ركة )CCM( كأول دمغة  أرست هذه الاتفاقية علامة مراقبة مش�ت
ودة  ميع الدول المتعاقدة ومقبولة كرمز لل�ج �في �ج رف بها � دولية مع�ت

ا. عالم�يًً
�بي متطلبات قانونية خاصة  �ن أن لبعض دول الاتحاد الأورو� �في ح�ي �

بها بشأن الدمغ، فإن البعض الآخر ليس لديه أي متطلبات؛ على 
�في  سبيل المثال، لا تطلب ألمانيا أي دمغة كتصريح قبل الطرح �

يل لدى  م المستوردين بالتس�ج ِ ل�زِ السوق، بي�نما تطلب فرنسا ذلك و�تُُ
ا متطلبات  مان. وقد يكون لدى بعض الدول أي�ضًً مكتب الض�

يكا وضع  مختلفة بشأن نوع الدمغة. على سبيل المثال، تفرض بل�ج
ه؛ والثانية  وهرات؛ الأولى لطبيعة المعدن ونقا�ئ �ن على الم�ج علامت�ي

لتعريف الشركة المصنعة أو الوكيل.
�ن الاطلاع على المتطلبات الفردية للدولة  �ن على المصمم�ي ، يتع�ي بالتال�ي

ال�ت�ي ينوون التصدير إليها.

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ر  من مواد حيوانية غ�ي ات ال�ت�ي تتض� ب وضع ملصق على المنت�ج ي�ج

ية من  ر نسي�ج لد، بعبارة: »يحتوي على مواد غ�ي ية، مثل ال�ج نسي�ج
.» �ني أصل حيوا�
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 REACHو GPSR ح�ت�ي ا لمتطلبات لا�ئ وهرات أي�ضًً يخضع إنتا�ج الم�ج
الآتية:

م وترخيص  يل وتقي�ي ح تس�ج اضعة للوا�ئ يل المواد ال�خ ب تس�ج •  ي�ج
ر  ا واحدًًا أو أك�ث ية والمتوفرة بكميات تبلغ ط�نًً ميا�ئ وتقييد المواد الك�ي

�في ظل ظروف الاستخدام العادية لدى  ا والمقرر إطلاقها � سنو�يًً
.)ECHA( ية ميا�ئ الوكالة الأوروبية للمواد الك�ي

ات ذات الصلة ال�ت�ي  وهرات أو المنت�ج ب على موردي الم�ج •  ي�ج
يل  ح تس�ج ب لوا�ئ تحتوي على مواد مصنفة على أنها خطرة بمو�ج

ية تقديم صحيفة بيانات  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي وتقي�ي
ب تقديمها باللغة  هات المستلمة. وي�ج السلامة )SDS( إلى ال�ج

. باع فيها المنت�ج الرسمية للدولة )الدول( الأعضاء ال�ت�ي �يُُ
وهرات بكميات تبلغ  �في إنتا�ج الم�ج •  بالنسبة إلى المواد المستخدمة �

م لسلامة المواد  راء تقي�ي ب إ�ج ا، ي�ج ر سنو�يًً 10 أطنان أو أك�ث
م مخاطر الصحة البشرية والمخاطر  من تقي�ي ية. هذا يتض� ميا�ئ الك�ي

ية. وإذا صنفت مادة ما على  ية والمخاطر البي�ئ ميا�ئ ية الك�ي يا�ئ ز� الف�ي
ا  �يًً راكمة أحيا�ئ أنها خطرة أو تم تحديدها على أنها مادة ثابتة وم�ت

ا للغاية  �يًً راكمة بيولو�ج ة )PBT( أو مادة شديدة الثبات وم�ت وسُُم��يََّ
م سلامة المواد  �في تقي�ي )vPvB(، فيلزم اتخاذ خطوات إضافية �

ية. ميا�ئ الك�ي
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي ح تس�ج �ن أن لوا�ئ �في ح�ي �

موعة واسعة من المواد، ثمة استثناءات لمواد  تنطبق على م�ج
ر  معينة، بما فيها المواد ال�ت�ي لا تشكل أي خطر والمواد الطبيعية غ�ي

ر  ة عن تفاعلات غ�ي ات الثانوية النات�ج ر المعدلة والمنت�ج طرة وغ�ي ال�خ
يه  ية التو�ج ميا�ئ مقصودة. وتقدم الوكالة الأوروبية للمواد الك�ي

�في ما يتعلق  �ن للشركات المصنعة والمستوردين � والمساعدة اللازم�ي
م وترخيص وتقييد المواد  يل وتقي�ي ح تس�ج بالامتثال للوا�ئ

ية. ميا�ئ الك�ي
ر إلى الامتثال لمتطلبات  ارية CE ال�ت�ي تش�ي ود العلامة الت�ج يلزم و�ج

�بي على  �في الاتحاد الأورو� ة � السلامة والصحة وحماية البي�ئ
. وللحصول على العلامة  �بي �في الاتحاد الأورو� باع � وهرات ال�ت�ي �تُُ الم�ج
�بي  ح الاتحاد الأورو� ميع لوا�ئ ب إثبات الامتثال ل�ج ارية CE، ي�ج الت�ج

عن طريق إنشاء ملف ف�ن�ي وصياغة إعلان مطابقة للاتحاد 
ب أن تكون العلامة واضحة ومقروءة ولا يمكن  . وي�ج �بي الأورو�
�في “C” و”E” بقياسات متساوية، ولا  محوها، وتتكون من حر�
يقل ارتفاعهما عن 5 مم. ويمكن وضع العلامة على المنت�ج أو 
ق المصاحبة  ب أن توضح الوثا�ئ ق المصاحبة. ي�ج العبوة أو الوثا�ئ
�بي المعمول بها.  ح الاتحاد الأورو� يهات/لوا�ئ ميع تو�ج الامتثال ل�ج

وتقع على عاتق الشركة المصنعة مسؤولية إعلان المطابقة

ودة المواد ومكوناتها 2. �ج
ك  تعد مواصفة EN ISO 9202 معيارًًا لتحديد نقاء سبا�ئ
ما الذهب  وهرات، لا س�ي �في الم�ج المعادن النفيسة المستخدمة �

ك  ة نقاء السبا�ئ �ن والبلاديوم. ويلزم تحديد در�ج والفضة والبلات�ي
ودة والنقاء. وهذه المواصفة هي  ها لمواصفات ال�ج مان استيفا�ئ لض�
ودة  من اتساق �ج اع�تماد لمعيار دول�ي ISO 9202:1991((، ما يض�

وهرات على مستوى العالم. الم�ج
يه EC/62/94، يقتصر استخدام بعض المعادن  ب التو�ج بمو�ج

بق والكروم سداس�ي  الثقيلة، مثل الرصاص والكادميوم والز�ئ
وهرات.  �في تغليف الم�ج التكافؤ، �

�في ذلك الحد  �ي مواد التغليف المتطلبات الأساسية، بما � ب أن تل�ب ي�ج
مها لإعادة  طرة، وتصم�ي م، وتقليل المواد ال�خ من الوزن والح�ج

اع ر�ج الاستخدام أو الاس�ت

العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
رتيب تنازل�ي  �بي إدرا�ج مكونات العطور ب�ت يتطلب الاتحاد الأورو�

حسب الوزن، باستثناء المكونات ال�ت�ي تقل عن 1%. كما أنه يلزم 
ود أي من مسببات  مة المكونات إلى و�ج �في قا�ئ الشركات بالإشارة �

اتها  ز� اوزت ترك�ي الحساسية العطرية البالغ عددتها 24 إذا ت�ج
ات ال�ت�ي  �في المنت�ج غسل بالماء و%0.001 � ات ال�ت�ي �تُُ �في المنت�ج � %0.01

رك على البشرة، سواء أضيفت مباشرة كمكون أو كانت  �ت �تُُ
�في  ودة كأحد مكونات العطر. ويسهم الإفصاح عن المكونات � مو�ج

مان الشفافية وسلامة المستهلك. ض�
2. الكمية

ة، والمحددة  ر كمية المنت�ج إلى كمية المنت�ج وقت التعب�ئ ب أن تش�ي ي�ج
م. بالوزن أو الح�ج

3. بيانات التحذير
ية والتحذيرات عند  راءات الوقا�ئ ر بعض الإ�ج م المصممون بتوف�ي ز� يل�ت

اللزوم. وإذا تعذر إدرا�ج هذه المعلومات على الملصق، فينبغي 
رها على عبوة المنت�ج أو على نشرة مرفقة تحمل رمز كتاب  توف�ي

مفتوح باليد.
4. تعريف الشركة المصنعة

ه  �ن أنه لا يلزم إضافة معلومات الشركة المصنعة على و�ج ��في ح�ي
�ن شخص مسؤول )RP( لطرح  التحديد، إلا أن ثمة شرطًًا لتعي�ي

. وهذا الشخص هو شخص كيان  �بي �في السوق الأورو� ات � المنت�ج
�في  �بي مقرًًا له ويعمل كممثل فريد � اعتباري يتخذ من الاتحاد الأورو�

�في  . وقد تطلب بعض الدول الأعضاء � �بي ميع أنحاء الاتحاد الأورو� �ج
�بي عرض معلومات الشخص المسؤول على الملصق. الاتحاد الأورو�

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
�بي على متطلبات محددة تتعلق بطريقة بيان  ينص الاتحاد الأورو�
ى  ى للصلاحية )DOMD(. فإذا كان تاريخ الحد الأد�ن تاريخ الحد الأد�ن

ب تمثيله برمز على شكل ساعة  للصلاحية 30 شهرًًا أو أقل، في�ج
ب تمثيله برمز على  ر من 30 شهرًًا، في�ج رملية. أما إذا كان أك�ث

ى للصلاحية من  ب تحديد تاريخ الحد الأد�ن شكل علبة مفتوحة. وي�ج
خلال الفحوصات.

6. اسم المنت�ج
�بي متطلبات إلزامية تتعلق بإدرا�ج اسم  لا يفرض الاتحاد الأورو�

�بي  المنت�ج على الملصقات، ولكن قد تفرض بعض دول الاتحاد الأورو�
اصة بها. متطلباتها الإلزامية ال�خ

7. رقم الدفعة
ا كوسيلة لتحديد دفعة التصنيع أو  �ن رقم الدفعة إلزام�يًً م�ي يعد تض�

ع العطر. مر�ج
#

�بي   الاتحاد الأورو�
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8. بلد المنشأ
�بي عرض بلد المنشأ بوضوح على ملصقات  رط الاتحاد الأورو� يش�ت

. �بي العطور المستوردة من خار�ج الاتحاد الأورو�

9. وظيفة المنت�ج
نب إساءة الاستخدام، يلزم تحديد الوظيفة المقصودة للمنت�ج  لت�ج

بوضوح.
ارية 10. اسم العلامة الت�ج

�بي أي متطلبات إلزامية تتعلق بإدرا�ج اسم  لا يفرض الاتحاد الأورو�
در الإشارة إلى أن  ارية على الملصقات. ومع ذلك، ت�ج العلامة الت�ج

�في  اصة � �بي قد يكون لها متطلباتها ال�خ �في الاتحاد الأورو� كل دولة عضو �
ارية على الملصق. ما يتعلق بإدرا�ج اسم العلامة الت�ج

مات الاستخدام 11. تعل�ي
�بي أي متطلبات إلزامية تتعلق بإدرا�ج  لا يفرض الاتحاد الأورو�

ا  در الإشارة إلى أن هذا قد يكون مطل�بًً مات. ومع ذلك، ت�ج التعل�ي
. �بي �في بعض دول الاتحاد الأورو� ا � إلزام�يًً

راطات اللغة 12. اش�ت
ودة على الملصق باللغة الرسمية لدولة  ب كتابة المعلومات المو�ج ي�ج

ب أن  �بي ال�ت�ي سيباع المنت�ج فيها. على سبيل المثال، ي�ج الاتحاد الأورو�
صدر إلى ألمانيا.  تكون الملصقات باللغة الألمانية إذا كان المنت�ج س�يُُ

�في دول متعددة من دول الاتحاد  ات � وحي�ثما يتقرر بيع المنت�ج
ميع اللغات  ، ينبغي وضع معلومات الملصق المطلوبة ب�ج �بي الأورو�

ذات الصلة، ما قد يتطلب وضع ملصقات متعددة.
ميع المعلومات المطلوبة سهلة القراءة  ا التأكد من أن �ج يلزم أي�ضًً

ولا يمكن محوها وواضحة للغاية.

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج بي�نما تركز لا�ئ
ا على المواد  ية، فإنها تنطبق أي�ضًً ميا�ئ بصفة أساسية على المواد الك�ي
حة الشركات  ميل. وتلزم اللا�ئ �في مستحضرات الت�ج المستخدمة �
اتها  �في منت�ج ودة � ية المو�ج ميا�ئ يل المخاطر المرتبطة بالمواد الك�ي بتس�ج
مها. ويكتسب هذا الأمر أهمية خاصة لأن بعض مكونات  وتقي�ي
م وترخيص  يل وتقي�ي حة تس�ج العطور قد تندر�ج تحت نطاق لا�ئ

ميل  حة مستحضرات الت�ج ية. كما تتطلب لا�ئ ميا�ئ وتقييد المواد الك�ي
�في  دت � الأوروبية كذلك الإعلان عن مسببات الحساسية إذا و�ج
ية بأهمية  ز�ئ ا. وت�تمتع هذه ال�ج اوز حدًًا معي�نًً العطر بنسبة تت�ج

�ن الذين يستخدمون الزيوت العطرية،  ما للمصمم�ي رة لا س�ي كب�ي
ا تقديم صحيفة بيانات السلامة  �ن عليهم أي�ضًً والذين يتع�ي

�في  ية ومخاطرها، بما � ميا�ئ ص أي مادة ك�ي )SDS( ال�ت�ي توضح خصا�ئ
ذلك الزيوت العطرية.

من عطرك مكونات مس�تمدة من أنواع  إضافة إلى ذلك، إذا تض�
مان  ب عليك ض� الحيوانات والنباتات المعرضة للانقراض، في�ج

رية  ار الدول�ي بأنواع الحيوانات والنباتات ال�ب الامتثال لاتفاقية الات�ج
ارة لا تهدد  من أن الت�ج المعرضة للانقراض )CITES(. وهذا يض�

من عطرك مكونات مشتقة من الموارد  بقاء هذه الأنواع. وإذا تض�
ب عليك الامتثال لمتطلبات اتفاقي�ت�ي التنوع  ية، في�ج البيولو�ج

ي )CBD( والحصول على الموارد وتقاسم منافعها  البيولو�ج
.)ABS(

ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج
 EC( ميل �بي لمستحضرات الت�ج حة الاتحاد الأورو� لا�ئ

ميل،  حة الأساسية لمستحضرات الت�ج 2009/1223( هي اللا�ئ
�في ذلك حماية صحة الإنسان.  وتغطي موضوعات متنوعة بما �

حة. من الضروري أن تتوافق العطور مع هذه اللا�ئ
3. الفحوصات وإصدار الشهادات

ميل العضوية مع مواصفات  ب أن تتوافق مستحضرات الت�ج ي�ج
مل  . وت�ش �بي الشهادات العضوية المع�تمدة من الاتحاد الأورو�

.COSMOSو NaTrue ي� الشهادات المقبولة بشكل عام شهاد�ت

يدة 4. ممارسات التصنيع ال�ج
ه التحديد، يوىص  حة على و�ج على الرغم من أن هذه ليست لا�ئ

مان  يدة )GMP( لض� ام بمباد�ئ ممارسات التصنيع ال�ج ز� بالال�ت
من ذلك الحفاظ على مواصفات  ودة عطورك وسلامتها. ويتض� �ج

تها وتخزينها. �في إنتا�ج العطور وتعب�ئ عالية �

�بي   الاتحاد الأورو�
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية لمختلف  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك، يعد هذا  ف�ئ

وهرات والمصدرين الذين  القسم بمثابة دليل لمصنعي الم�ج
مون دخول السوق السويسري. ويقدم نظرة عامة  ز� يع�ت

شاملة على متطلبات وضع الملصقات ومواصفات السلامة 
�ي  ودة. وهذه الرؤى ضرورية لتحقيق الامتثال والازدهار �ف وال�ج

وهرات السويسري. المشهد الديناميك�ي لسوق الم�ج

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
ود أي متطلبات إلزامية للإفصاح عن بلد المنشأ  لم يثبت و�ج

نصح  �في سويسرا. ومع ذلك، �يُُ وهرات المستوردة � بالنسبة إلى الم�ج
هة المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات بشأن  باستشارة ال�ج

المتطلبات. 
2. تعريف الشركة المصنعة

مان تتبع المعادن النفيسة وأصالتها، تفرض سويسرا  ل ض� من أ�ج
استخدام علامة المسؤولية )RM( على المشغولات المعدنية 

النفيسة ومتعددة المعادن والمطلية بالمعادن. ولا تشهد هذه 
ا  العلامة على دقة المكونات فحسب، بل تؤدي كذلك دورًًا أساس�يًً

م  �في تعريف الشركة المصنعة. وتتسم علامة المسؤولية بتصم�ي �
لة أو  ها عن الدمغات الرسمية أو العلامات المس�ج ز� فريد، ما يم�ي

ارية. ارية أو أسماء العلامات الت�ج العلامات الت�ج
3. المكونات

وهرات، حيث  رًًا بدقة تكوين الم�ج تول�ي سويسرا اه�تمامًًا كب�ي
لة لدى المكتب المركزي  تستخدم علامة المسؤولية )RM( المس�ج

ا،  �يًً لمراقبة المعادن النفيسة. وتمثل علامة المسؤولية توقيعًًا نها�ئ
من دقة المشغولات المعدنية النفيسة ومتعددة المعادن  حيث تض�

�في الدولة.  والمطلية بالمعادن المبيعة �
4. الدمغ

ما بالنسبة  راءات صارمة لدمغ المعادن، لا س�ي تطبق سويسرا إ�ج
�ن أو  إلى أغطية الساعات المصنوعة من الذهب أو الفضة أو البلات�ي

ات لدمغ رسمي إلزامي يحمل رمز  البالاديوم. وتخضع هذه المنت�ج
“رأس كلب سان برنارد”، ما يدل على مطابقتها لمواصفات 
�في قرار تحصيل الرسوم  الدقة. وتختلف الرسوم، الموضحة �

م  ورسوم الرقابة لمراقبة المعادن النفيسة، استنادًًا إلى عملية تقي�ي
المطابقة.

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود  ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات توضح و�ج لم يثبت و�ج

نصح  وهرات. ومع ذلك، �يُُ �في الم�ج ية � ر نسي�ج مواد حيوانية غ�ي
هة المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات بشأن  باستشارة ال�ج

المتطلبات.

راطات اللغة 6. اش�ت
�في سويسرا على أن تكون  راطات لغة وضع الملصقات � تنص اش�ت

وهرات باللغة الألمانية أو الفرنسية أو الإيطالية. ملصقات الم�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

�ي 1.  الامتثال القانو�ن
ميع أغطية الساعات المصنوعة من الذهب أو الفضة أو  تخضع �ج

�في سويسرا للمراقبة والدمغ  باع � �ن أو البالاديوم وال�ت�ي �تُُ البلات�ي
الرسمي الإلزامي. بي�نما تخضع السلع الأخرى المصنوعة من 

راءات الرقابة  المعادن النفيسة والسلع متعددة المعادن لإ�ج
ميع المعادن النفيسة  الاختيارية. وتتسم الدمغة الرسمية ل�ج

ومواصفات النقاء برمز على شكل “رأس كلب سان برنارد” 
والرمز الفريد لمكتب فحص المعادن.

2. مواصفات سلامة المستهلك
تمثل المراقبة الرسمية، من خلال اختبار المطابقة، للسلع 

ا لمواصفات  ا أساس�يًً ان�بًً المصنوعة بالكامل من مواد مع�تمدة �ج
من  وهرات السويسري. وتض� �في سوق الم�ج سلامة المستهلك �

وهرات تفي بمواصفات  عملية الفحص الدقيقة هذه أن الم�ج
ات المصنوعة من  ودة والسلامة المعمول به. وتخضع المنت�ج ال�ج

رها من  م مطابقة أقل تكلفة مقارنة بغ�ي مواد مُُع�تمدة لتقي�ي
هولة المصدر. وتضع سويسرا على رأس أولوياتها  ات م�ج المنت�ج
�في الحفاظ على أعلى  رسيخ مكانتها � راءات اختبار المطابقة ل�ت إ�ج

�ن وسلامة صناعة  ات وحماية المستهلك�ي مواصفات سلامة المنت�ج
وهرات. الم�ج

ودة المواد ومكوناتها 3.  �ج
راءات الرقابة والدمغ  �في ذلك إ�ج ح والمواصفات، بما � صُُممت اللوا�ئ

ودتها  وهرات ومستوى �ج مان مصََداقية الم�ج الرسمية، لض�
ودة المواد  �في سويسرا. ولكنها لم تتطرق بالتفصيل إلى �ج وسلامتها �

ومكوناتها بشكل صريح.

سويسرا



51

متطلبات التصدير

ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية لمختلف  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك، يقدم هذا  ف�ئ

القسم من دليل أساسيات تصدير الأزياء متطلبات وضع 
ات إلى  ودة المتعلقة بتصدير المنت�ج الملصقات والسلامة وال�ج
ات الأربع للأزياء - الملابس  ميع الف�ئ ر �ج المملكة المتحدة ع�ب

در  وهرات والعطور. وت�ج والأحذية والإكسسوارات والم�ج
الإشارة إلى أنه على الرغم من اس�تمرار توافق العديد من 
 ، �بي متطلبات المملكة المتحدة مع متطلبات الاتحاد الأورو�

اصة،  فإن المملكة المتحدة الآن قادرة على وضع مواصفاتها ال�خ
مان  �ن على المصدرين مواكبة التطورات و�ض ويتع�ي

الامتثال لها. 

الملابس

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

ات 1. مكونات الألياف والمنسو�ج
�في  ة � ا للأسماء المحددة المدر�ج ب تصنيف ألياف النسي�ج وف�قًً ي�ج

حة )EU No 2011/1007(، على سبيل المثال،  الملحق الأول للا�ئ
ر والنايلون والحرير والقطن. الصوف والبوليس�ت

ات المصنوعة من ليف واحد فقط بلفظ “بالكامل”  توصف المنت�ج
من ذلك العناصر ال�ت�ي لا تشكل فيها  أو “نقية” أو “100%”. ويتض�

ر من 2% من وزن المنت�ج والعناصر ال�ت�ي لا  الألياف الغريبة أك�ث
ات  ر من 5% من وزن المنسو�ج تشكل فيها الألياف الغريبة أك�ث

ات  ب أن تحمل المنسو�ج ال�ت�ي خضعت لعملية تمشيط. ي�ج
ميع الألياف  من أسماء �ج متعددة الألياف ملصقات تفصيلية تتض�

. وتنطبق متطلبات وضع  رتيب تنازل�ي وية ب�ت ة ونسبها الم�ئ المدر�ج
�في الملحق الرابع  ات محددة واردة � الملصقات الفريدة على منت�ج
ات  �بي المحتفظ بها، مثل الصوف ومنت�ج حة الاتحاد الأورو� من لا�ئ

الصوف البكر والألياف الزخرفية والألياف المضادة للكهرباء 
الساكنة.

مات العناية 2. تعل�ي
على الرغم من عدم فرض المملكة المتحدة أي متطلبات إلزامية 

�ن هذه  م�ي تتعلق بملصقات العناية، فمن المستحسن تض�
رة استخدام  �ن حول كيفية إطالة ف�ت يه المستهلك�ي المعلومات لتو�ج

اتهم. منت�ج

3. المقاس
على الرغم من عدم فرض المملكة المتحدة أي متطلبات إلزامية 

�ن هذه المعلومات  م�ي تتعلق بالمقاسات، فمن المستحسن تض�
�ن بشأن المقاس المناسب.  يه المستهلك�ي �ن لتو�ج يه المستهلك�ي لتو�ج

وتوفر المواصفة الطوعية )BS EN 13402( معلومات مرنة عن 
. �ن المقاسات والملصقات للمستهلك�ي

4. وضع ملصق بلد المنشأ
لا تفرض المملكة المتحدة أي متطلبات إلزامية تتعلق بوضع 

ملصقات بلد المنشأ.
5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة

ب أن تكون ملصقات الملابس مثبتة بشكل آمن ومتينة  ي�ج
ادها وقراءتها بسهولة. ويمكن إي�ج

6. تعريف الشركة المصنعة
قد تكون هناك متطلبات تتعلق بإدرا�ج تعريف الشركة المصنعة 

�في إمكانية  ا � �ن ذلك، لأنه يساعد أي�ضًً م�ي على الملصقات. ويوىص بتض�
. تتبع المنت�ج

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ات ال�ت�ي تحتوي على مواد  ب وضع ملصقات واضحة على المنت�ج ي�ج
ر  ية مكتوب عليها عبارة “تحتوي على مواد غ�ي ر نسي�ج حيوانية غ�ي

ا  من الملصق أي�ضًً ”. ويمكن أن يتض� �ني ية من أصل حيوا� نسي�ج
معلومات إضافية توضح تفاصيل المواد الحيوانية، على سبيل 

مًًا. �ن استخدامها دا�ئ لد الغ�نم، ولكن العبارة إلزامية ويتع�ي المثال �ج
ية، مثل  ر نسي�ج يحظر وضع ملصقات خطأ على مواد حيوانية غ�ي

لد صناعي. كما يحظر بيع أو  لد الطبيعي على أنه �ج وصف ال�ج
ات ال�ت�ي تحتوي على فراء القطط والكلاب  راد أو تصدير المنت�ج است�ي

لد فقمة الفراء. وفراء/�ج
راطات اللغة 8. اش�ت

ية. ز� ل�ي ميع الملصقات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ي�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 1.لوا�ئ
�في  ية � ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج تتناول لا�ئ

ية والمعادن الثقيلة  ميا�ئ المملكة المتحدة استخدام المواد الك�ي
�في المملكة المتحدة.  ة أو المبيعة � اهزة المنت�ج �في الملابس ال�ج المستخدمة �

حة على القيود المفروضة على المواد وتعزز الأساليب  وتركز اللا�ئ
حة  م المواد ال�ت�ي يح�تمل أن تكون خطرة. كما تغطي اللا�ئ البديلة لتقي�ي
ات،  �في المنسو�ج ية والمعادن الثقيلة المستخدمة � ميا�ئ معظم المواد الك�ي

بما فيها الأقمشة ذات الألوان الزاهية والملابس ال�ت�ي تحتوي على 
مواد بلاستيكية والملابس الرياضية ال�ت�ي تحتوي على مركبات 

حة ح�تى لو كانت عملية  ام بهذه اللا�ئ ز� �ن الال�ت معينة. ويتع�ي
 ، ية للمنت�ج ميا�ئ ر أهمية من المكونات الك�ي التصنيع نفسها تبدو أك�ث

امات الإخطار المح�تملة. ز� رط الإيفاء بال�ت كما يش�ت
م وترخيص وتقييد  يل وتقي�ي حة تس�ج على سبيل المثال، تفرض لا�ئ

ز� مواد معينة  �في المملكة المتحدة قيودًًا على ترك�ي ية � ميا�ئ المواد الك�ي
�ثي  روم وأصباغ الآزو وثلا� �ي الفينيل متعدد ال�ب مثل مركبات ثنا�ئ

الفوسفات.

المملكة المتحدة
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ات الأطفال 2. سلامة منت�ج
تضع المملكة المتحدة مواصفات متعددة تتعلق بسلامة ملابس 

الأطفال.
تتعلق المواصفات التالية بمتطلبات السلامة:

• BS EN 14682 - سلامة ملابس الأطفال - الحبال والأربطة 	
ر  �ي ملابس الأطفال: تركز هذه المواصفة القياسية، ال�ت�ي تش�ي �ف

مان  ات )GPSR(، على ض� ح العامة لسلامة المنت�ج إليها اللوا�ئ
ر إرشادات للحبال  سلامة ملابس الأطفال من خلال توف�ي

والأربطة.
• BS EN 17394-1 - سلامة ملابس الأطفال - أمان تثبيت 	

وانب  المكونات المرفقة بملابس الرضع - المواصفات: تتناول �ج
السلامة المتعلقة بتثبيت المكونات على ملابس الرضع، ما 

من التثبيت الآمن. يض�
• BS EN 14878 – سلوك الاشتعال لملابس نوم الأطفال - 	

المواصفات: تنص هذه المواصفة القياسية على متطلبات 
ز� على اعتبارات  رك�ي سلوك الاشتعال لملابس نوم الأطفال، مع ال�ت

السلامة.
• زء 2: سلامة 	 اتها: ال�ج ات ومنت�ج EN 17394-2 – المنسو�ج

ملابس الأطفال - أمان تثبيت الأزرار - طريقة الفحص: تحدد 
م أمان تثبيت الأزرار على ملابس  أساليب الفحص لتقي�ي

الأطفال.
• زء 3: سلامة 	 اتها: ال�ج ات ومنت�ج EN 17394-3 – المنسو�ج

ملابس الأطفال - أمان تثبيت مثبتات الضغط المعدنية 
مان  الميكانيكية - طريقة الفحص: تركز على أساليب الفحص لض�

التثبيت الآمن لمثبتات الضغط المعدنية على ملابس الأطفال.
• زء 4: سلامة 	 اتها: ال�ج ات ومنت�ج EN 17394-4 – المنسو�ج

ملابس الأطفال -أمان تثبيت المكونات باستثناء الأزرار 
ومثبتات الضغط المعدنية الميكانيكية - طريقة الفحص: تحدد 

م أمان تثبيت مكونات مختلفة،  أساليب الفحص لتقي�ي
باستثناء الأزرار ومثبتات الضغط المعدنية الميكانيكية.           

يلزم التأكد من الامتثال لهذه المواصفات.

3. السلامة العامة للمنت�ج
راضية لفرض  حة اف�ت ات هي لا�ئ حة العامة لسلامة المنت�ج اللا�ئ

حة العامة  ب اللا�ئ متطلبات ومواصفات السلامة العامة. وبمو�ج
ات، قد يلزم على المستوردين والشركات المصنعة  لسلامة المنت�ج

: �ي ات القيام بالآ�ت لبعض المنت�ج
• م المخاطر وعمل نسخة احتياطية منه	 إعداد تقرير عن تقي�ي
• إنشاء ملف ف�ن�ي	
• ر ملصق تتبع	 توف�ي
• الحصول على تقارير الفحص )إن أمكن(	
• ات )إن أمكن(	 إنشاء دليل مستخدم للمنت�ج

4. المواصفات الدولية والمحلية
ودة والاتساق. مان ال�ج ا مواصفات لض� اع�تمدت المملكة المتحدة أي�ضًً

ودة الملابس والمواصفات  توفر المواصفة BS 6476 )دليل �ج
ودة الملابس خلال مراحل  ريطانية ذات الصلة( رؤى حول �ج ال�ب

ر هذه المواصفة إلى مواصفات عديدة مثل: . وتش�ي الإنتا�ج
• BS 2866 – أساليب تحديد كتلة السدى واللحمة لكل وحدة 	

مساحة من القماش: تحدد أساليب تحديد كتلة السدى 
واللحمة لكل وحدة مساحة من القماش.

• ر والتعشيق 	 BS 2861 - عرض مخطط النسي�ج وخطط التحض�ي
ر  والرفع: تركز على تقديم مخططات النسي�ج وخطط التحض�ي

والتعشيق والرفع.
• زء 1: تصنيف أنواع الغرز 	 BS 3870-1 - الغرز والدرزات ال�ج

ومصطلحاتها: تصنف الغرز والدرزات وتوضح المصطلحات 
ودتها. من اتساق صناعة الملابس و�ج اصة بهما، ما يض� ال�خ

المملكة المتحدة
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الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.اسم المنت�ج
ح إلزامية تتعلق بإدرا�ج اسم المنت�ج على الملصقات. د لوا�ئ لا تو�ج

ات 2.مكونات الألياف والمنسو�ج
ح وضع الملصقات على الأحذية  ام بلوا�ئ ز� من الأهمية بمكان الال�ت
)مؤشر التكوين( لعام 1995. وبالنسبة إلى الأحذية، يلزم ذكر 
زء العلوي  المادة ال�ت�ي تشكل 80% من المساحات السطحية لل�ج

�في حال  ي على الملصقات. � ار�ج ورب والنعل ال�خ والبطانة وال�ج
�في تكوين  �ن � يسيت�ي �ن الر�ئ ب ذكر المادت�ي استخدام مواد متعددة، ي�ج

الأحذية.

مات العناية 3. تعل�ي
د متطلبات إلزامية لوضع ملصقات العناية. لا تو�ج

4. المقاس
�في المملكة  د متطلبات إلزامية لوضع ملصقات المقاسات � لا تو�ج

يه  المتحدة. ومع ذلك، يوىص بتقديم هذه المعلومات لتو�ج
. المستهلك حول أفضل مقاس للمنت�ج

5. بلد المنشأ
لدية على معلومات حول بلد  ب أن تحتوي ملصقات الأحذية ال�ج ي�ج

المنشأ.
6. تعريف الشركة المصنعة

ع/ ب عرض اسم المنت�ج وعنوان الشركة المصنعة ورقم المر�ج ي�ج
اص بالمنت�ج على الملصق. الدفعة ال�خ

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
لدية المعلومات التالية؛  من ملصقات الأحذية ال�ج ب أن تتض� ي�ج

لود، وبلد  �في الحذاء، والإشارات المكتوبة لل�ج وصف المواد المستخدمة �
المنشأ.

راطات اللغة 8.  اش�ت
ية. ز� ل�ي ب كتابة الملصقات باللغة الإن�ج ي�ج

9.  تثبيت الملصق وسهولة القراءة
ية ومثبتة بشكل آمن. بالنسبة إلى  ب أن تكون الملصقات مر�ئ ي�ج

�في  ب تثبيت الملصق بشكل آمن على قطعة واحدة � الأحذية، ي�ج
. كل زو�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. سلامة المواد ومكوناتها
ا  ما�نًً ات حيث توفر ض� حة العامة لسلامة المنت�ج يلزم الامتثال للا�ئ

من  ات المخصصة لاستخدام المستهلك. ويتض� لسلامة المنت�ج
: �ي الامتثال الآ�ت

• �في الأسواق	 التأكد من سلامة المنت�ج قبل طرحه �
• م 	 �ن بالمعلومات ذات الصلة ح�تى ي�تمكنوا من تقي�ي تزويد المستهلك�ي

 ، رة استخدامه المعتاد أو المستقبل�ي مخاطر المنت�ج طوال ف�ت
ية اللازمة ضد تلك المخاطر عند  راءات الوقا�ئ واتخاذ الإ�ج

الضرورة
• تقديم معلومات لدعم إمكانية التتبع عن طريق الإشارة على 	

ع/الدفعة  المنت�ج أو العبوة إلى اسم المنت�ج وعنوانه، ورقم المر�ج

اص بالمنت�ج ال�خ
• �ن على 	 �في الشكاوى، وإبقاء الموزع�ي فحص العينات، والتحقيق �

علم بالمخاطر الحديثة.     
م وترخيص وتقييد المواد  يل وتقي�ي حة تس�ج يلزم الامتثال للا�ئ

م  يل وتقي�ي حة تس�ج ا لسلامة المستهلك. تحظر لا�ئ ية أي�ضًً ميا�ئ الك�ي
ية  ميا�ئ ية استخدام المواد الك�ي ميا�ئ وترخيص وتقييد المواد الك�ي

ات الاستهلاكية بما فيها  ميع المنت�ج �في �ج والمعادن الثقيلة والملوثات �
ع  ات ذات الصلة. وير�ج رها من المنت�ج لدية والأحذية وغ�ي المحافظ ال�ج
تها بطبقات يمكن أن  لدية ي�تم معال�ج ات ال�ج ذلك إلى أن بعض المنت�ج

ية المحظورة والمعادن  ميا�ئ دة من المواد الك�ي تحتوي على كميات زا�ئ
م وترخيص  يل وتقي�ي حة تس�ج مل أبرز متطلبات لا�ئ الثقيلة. وت�ش

: �ي ية الآ�ت ميا�ئ وتقييد المواد الك�ي
•    أصباغ الآزو: يحظر استخدام أصباغ الآزو ال�ت�ي قد تطلق أمينات 

ات ال�ت�ي قد  �في المنت�ج م � م/ك�ج عطرية محددة تزيد على 30 مل�ج
مل ذلك  ويف الفم مباشرة وباس�تمرار. وي�ش تلامس البشرة أو ت�ج

لدية متعددة، مثل الملابس والقبعات والأحذية  ات �ج منت�ج
ب اليد ومحافظ النساء  والقفازات وأحزمة ساعات اليد وحقا�ئ

لدية. ب وألعاب الأطفال ال�ج ال والحقا�ئ والر�ج
لدية أو  ات ال�ج ب عدم طرح المنت�ج •    كروم سداس�ي التكافؤ: ي�ج
�في  لدية تتلامس مع البشرة � زاء �ج ات ال�ت�ي تحتوي على أ�ج المنت�ج
ات  ز� رك�ي السوق إذا كانت تحتوي على الكروم سداس�ي التكافؤ ب�ت

م )0.0003% حسب الوزن( من  م/ك�ج تساوي أو تزيد على 3 مل�ج
لد. اف لل�ج مال�ي الوزن ال�ج إ�ج

ات  ب عدم طرح المنت�ج �ي ميثيل فومارات )DMF(: ي�ج •    ثنا�ئ
�ي ميثيل فومارات  لدية ال�ت�ي تحتوي على المبيد الحيوي ثنا�ئ ال�ج

�في الأسواق. م � م/ك�ج ات تزيد على 0.1 مل�ج ز� رك�ي ب�ت
لدية مسؤولية  ات ال�ج يقع على عاتق مصنعي ومستوردي المنت�ج

راء فحوصات  ح، ومن المتوقع منهم إ�ج مان الامتثال لهذه اللوا�ئ ض�
ب إيلاء مهمة الفحص إلى مركز  اتهم. وي�ج استباقية على منت�ج

رة  بل دا�ئ فحوصات حسن السمعة، ويفضل أن يكون مرخصًًا من �قِِ
�في المملكة المتحدة )UKAS(. كما ينبغي للمستوردين  الاع�تماد �
ح مع مورديهم بأساليب عدة  التحقق من الامتثال لهذه اللوا�ئ
راء عمليات التدقيق. مثل التحقق من شهادات الفحص أو إ�ج

المملكة المتحدة
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ل الشفافية 2. وضع الملصقات والتوثيق من أ�ج
ات بعض متطلبات وضع  حة العامة لسلامة المنت�ج تغطي اللا�ئ

�في ذلك: الملصقات والتوثيق، بما �
• إمكانية التتبع عن طريق الإشارة إلى اسم المنت�ج وعنوان الشركة 	

اص بالمنت�ج على المنت�ج أو  ع/الدفعة ال�خ المصنعة ورقم المر�ج
العبوة

• �ن على 	 �في الشكاوى، وإبقاء الموزع�ي فحص العينات، والتحقيق �
علم بالمخاطر الحديثة.

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
ح تلزم وضع ملصقات بلد  ليس لدى المملكة المتحدة أي لوا�ئ

المنشأ.
2. تعريف الشركة المصنعة

ح تلزم إدرا�ج تعريف الشركة  ليس لدى المملكة المتحدة أي لوا�ئ
المصنعة على الملصقات.

3. المكونات
وهرات  ح تلزم ذكر مكونات الم�ج ليس لدى المملكة المتحدة أي لوا�ئ

على الملصقات.

4. الدمغ
وهرات  ا لوضع الملصقات على م�ج ا مهمًًا وضرور�يًً ان�بًً يعد الدمغ �ج

�ن والبلاديوم. ويتكون دمغ المملكة  الذهب والفضة والبلات�ي
المتحدة من ثلاث علامات إلزامية وعلامة اختيارية واحدة:
1.علامة الصانع: علامة الشركة ال�ت�ي ترسل المنت�ج للدمغ.

. �في المنت�ج ظهر محتوى المعدن النفيس � 2.علامة النقاء: �تُُ
3.علامة مكتب فحص المعادن: توضح أي من مكاتب فحص 
�في المملكة المتحدة قامت بفحص المنت�ج ودمغه. المعادن الأربعة �

ر  . ويتغ�ي 4.حرف التاريخ )اختياري(: يوضح سنة دمغ المنت�ج
�في 1 يناير. الحرف كل عام �

يمكن رؤية مثال أدناه: 
الشكل 5: مثال على دمغة المملكة المتحدة

إليك حد وزن الدمغ:
• رام	 الذهب: 1 �ج
• رامات	 الفضة: 7.78 �ج
• رام	 : 0.5 �ج �ن البلات�ي
• رام	 البلاديوم: 1 �ج

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
�ني  ية من أصل حيوا� ر نسي�ج ود مواد غ�ي ب الإشارة إلى و�ج ت�ج
ية من أصل  ر نسي�ج باستخدام عبارة “يحتوي على مواد غ�ي

” على ملصق المنت�ج أو العبوة. �ني حيوا�
راطات اللغة 6. اش�ت

ية.  ز� ل�ي ميع الملصقات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ي�ج
ب ألا تكون الملصقات مضللة بشأن الكمية أو المقاس، والسعر  ي�ج
رة تصنيعه  والمواد المصنوع منها المنت�ج وكيفية تصنيعه ومكان وف�ت

ووظيفته والأشخاص أو المؤسسات ال�ت�ي ترو�ج له.

المملكة المتحدة
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1. مواصفات سلامة المستهلك
ات المستوردين والشركات  حة العامة لسلامة المنت�ج لزم اللا�ئ �تُُ

مات المخاطر  راء تقي�ي مان سلامة المنت�ج بإ�ج �ن بض� المصنعة والموزع�ي
مات المستخدم والملفات الفنية وملصقات التتبع. ر تعل�ي وتوف�ي
ية  ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج تحدد لا�ئ

المتطلبات المتعلقة بمعدل إطلاق العديد من المعادن المستخدمة 
وهرات:  �في الم�ج �

• ب أن يكون معدل إطلاق النيكل أقل 	 بالنسبة إلى الأقراط، ي�ج
زء الذي  ا بالنسبة إلى ال�ج رام/سم² أسبوع�يًً من 0.2 ميكرو�ج

�في مكانه.  ر الثقب، وأي قطعة تثبت القرط � يمر ع�ب
• وهرات 	 ميع أنواع الم�ج ب أن يكون معدل إطلاق النيكل ل�ج ي�ج

ا.  رام/سم² أسبوع�يًً الأخرى أقل من أو يساوي 0.5 ميكرو�ج
• يمكن أن يكون للمنت�ج معدل إطلاق نيكل أعلى إذا كان 	

من أن معدل النيكل الذي يتلامس مع  مغطى بمادة تض�
ا، لمدة لا تقل  رام/سم² أسبوع�يًً البشرة يقل عن 0.5 ميكرو�ج

. �ن عن سنت�ي
• ات تساوي أو 	 ز� رك�ي وهرات ب�ت �في الم�ج وز استخدام الرصاص � لا ي�ج

تزيد عن 0.05% من حيث الوزن.
• وهرات على %0.01 	 �في الم�ج ب أن يقتصر محتوى الكادميوم � ي�ج

رز  م( من وزن المعدن. وينطبق هذا على ال�خ م/ك�ج )100 مل�ج
د  وهرات المعدنية، مثل الأساور والقلا�ئ ره من الم�ج �ني وغ�ي المعد�

وهرات المقلدة. وهرات والم�ج زاء المعدنية من الم�ج واتم والأ�ج وال�خ
ح. مان الامتثال لهذه اللوا�ئ اتك لض� �ن عليك فحص منت�ج يتع�ي

ودة المواد ومكوناتها 2.  �ج
وهرات ال�ت�ي تحتوي على مواد حيوانية أو  ب أن تمتثل الم�ج ي�ج

من عدم استخلاصها  حة )EU( 2117/2019، ما يض� نباتية للا�ئ
د مواصفات أو متطلبات  من الأنواع المهددة بالانقراض. ولا تو�ج

وهرات، ولكن يمكن  �في الم�ج إلزامية تتعلق باستخدام اللؤلؤ �
الحصول على تقارير التصنيف من معاهد مثل المعهد السويسري 
ار الكريمة. ار الكريمة أو المعهد الأمريك�ي لعلوم الأح�ج لعلوم الأح�ج

ار  د متطلبات محددة بشأن استخدام الأح�ج وبالمثل، لا تو�ج
ودة من خلال شهادات  الكريمة، ولكن يمكن إثبات الأصالة وال�ج

ار الكريمة مثل المعهد الأمريك�ي لعلوم  رات الأح�ج من مخت�ب
ار الكريمة. الأح�ج

العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
ا  ا تنازل�يًً مة بالمكونات مرتبة ترتي�بًً ب أن تحمل العبوة قا�ئ ي�ج

اتها عن 1% بعد  ز� در�ج المكونات ال�ت�ي تقل ترك�ي حسب الوزن. ف�تُُ
در�ج عوامل التلوين  ر. و�تُُ ها 1% أو أك�ث ز� المكونات ال�ت�ي يبلغ ترك�ي

بأي ترتيب بعد المكونات الأخرى.
ر  �في التحض�ي ب والمواد المستخدمة � وثمة استثناءات لذكر الشوا�ئ
، وكذلك مذيبات أو ناقلات  �ي �في المنت�ج النها�ئ ودة � ر مو�ج ولكنها غ�ي

ركيبات العطرية على أنها  العطور. ويمكن تصنيف العطور وال�ت
حة”. “عطر” أو “را�ئ

للتسمية الصحيحة، استخدم الأسماء ال�ت�ي تنص عليها التسمية 
ع تعريف  ميل )INCI( أو مرا�ج الدولية لمكونات مستحضرات الت�ج

ر  �بي أو الأسماء الدولية غ�ي ية أو دستور الأدوية الأورو� ميا�ئ المواد الك�ي
ل EINECS أو IUPAC أو رقم  لة الملكية أو رقم س�ج مس�ج

نصح باستخدام مصطلحات مثل  يل CAS. و�يُُ تس�ج
رة و”parfum” بدلًاً من  “ingredients” مكتوبة بالأحرف الكب�ي

.”perfume“
مة المكونات على مواد التغليف أو العبوة. وإذا  ب أن تظهر قا�ئ ي�ج

مة على إشعار أو ملصق أو علامة أو  مكن وضع القا�ئ تعذر ذلك، ف�ي
ب  ر المغلفة”، في�ج ات “غ�ي شريط أو بطاقة. وبالنسبة إلى المنت�ج

وار العبوة. وضع المعلومات ذات الصلة على إشعار ب�ج
2. الكمية

م، مع استثناءات  ا بالوزن أو الح�ج من الملصقات بيا�نًً ب أن تتض� ي�ج
مها عن 5 مل أو 5  انية والعبوات ال�ت�ي يقل ح�ج للعينات الم�ج

رامات والأكياس. �ج
3. بيانات التحذير

ية للاستخدام ذات  راءات الوقا�ئ من الملصقات الإ�ج ب أن تتض� ي�ج
 2009/1223 EC) No حة �في ملاحق اللا�ئ الصلة، كما هو محدد �

ات المخصصة للاستخدام المه�ن�ي أي  من المنت�ج ب أن تتض� )‎ . وي�ج
ية خاصة على كل من العبوة ومواد التغليف. معلومات وقا�ئ

4. تعريف الشركة المصنعة
�ن تفاصيل الشركة المصنعة، فإنه  م�ي على الرغم من عدم إلزام تض�

�ن عرض اسم الشخص المسؤول بالمملكة المتحدة وعنوانه  يتع�ي
على العبوة ومواد التغليف.

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
ات ال�ت�ي تقل  ب وضع تاريخ أو رمز انتهاء الصلاحية على المنت�ج ي�ج
فضل استخدامه قبل  صلاحيتها عن 30 شهرًًا. مع ذكر عبارة �يُ“ُ

اصة  نهاية”، متبوعة بتاريخ. كما يلزم توضيح الشروط ال�خ
ات ال�ت�ي  ودة المنت�ج ح�تى انتهاء صلاحيته. وأما المنت�ج للحفاظ على �ج

ا يوضح مدة  لحق رم�زًً تزيد مدة صلاحيتها عن 30 شهرًًا ف�تُُ
استخدامها بعد فتحها.

المملكة المتحدة
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6. اسم المنت�ج
�ن اسم  م�ي د بالمملكة المتحدة متطلبات محددة بشأن تض� لا تو�ج

المنت�ج على الملصق.
7. رقم الدفعة

�ن رقم الدفعة على الملصق. ويمكن إضافة هذه  م�ي ب تض� ي�ج
مينها على عبوة  المعلومات إلى مواد التغليف فقط إذا تعذر تض�

. المنت�ج

#

8. بلد المنشأ
ب ذكر بلد المنشأ على العطور المصنعة خار�ج المملكة المتحدة. ي�ج

9. وظيفة المنت�ج
م والعبوة. ويمكن  ب ذكر الوظيفة إذا لم تكن واضحة من التصم�ي ي�ج

عرض شروط استخدام المنت�ج على الملصق أو النشرة الداخلية.
ارية 10. اسم العلامة الت�ج

�ن اسم  م�ي د بالمملكة المتحدة متطلبات محددة بشأن تض� لا تو�ج
ارية على الملصق. العلامة الت�ج
مات الاستخدام  11. تعل�ي

مات  �ن تعل�ي م�ي د بالمملكة المتحدة متطلبات محددة لتض� لا تو�ج
الاستخدام.

راطات اللغة 12. اش�ت
ية.  ز� ل�ي ميع الملصقات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ي�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ميل 1.  سلامة مستحضرات الت�ج
�ن من  حة مواصفات للسلامة بغرض حماية المستهلك�ي تضع اللا�ئ

مات  راء تقي�ي الأضرار المح�تملة ال�ت�ي تسببها العطور. وتتطلب إ�ج
�في ذلك تقرير سلامة مستحضرات  شاملة للسلامة، بما �

�في  رة � ميل، ال�ت�ي يقوم بها أفراد مؤهلون لديهم خ�ب الت�ج
التخصصات ذات الصلة مثل الصيدلة وعلم السموم والطب 

رها من التخصصات المعنية. وغ�ي
: �ي مل مسؤوليات السلامة الآ�ت ت�ش

• م سلامة.	 راء تقي�ي إ�ج
• ميع المكونات للاستخدام.	 مان سلامة �ج ض�
• مان صحة إنتا�ج العطر وفحصه للتأكد من خلوه من أي 	 ض�

راء الفحوصات المناسبة. نات دقيقة ضارة بإ�ج كا�ئ
�في المملكة المتحدة.  ميل � ح مستحضرات الت�ج ب الامتثال للوا�ئ ي�ج

�في ذلك فرض  مة، بما � فقد يؤدي عدم الامتثال إلى عواقب وخ�ي
ا وإمكانية الإضرار بسمعة  ات إلزام�يًً غرامات وسحب المنت�ج

الشركة.
2. الادعاءات المحظورة والمعلومات المضللة 

�في المملكة المتحدة على  ميل � ح مستحضرات الت�ج تنص لوا�ئ
من  إرشادات للممارسات الإعلانية الدقيقة والشفافة. وهذا يض�

ميل بصدق ويحول دون الادعاءات  تمثيل مستحضرات الت�ج
. �ن المضللة ال�ت�ي قد تخدع المستهلك�ي

3. الفحوصات وإصدار الشهادات
ول بالمملكة المتحدة التأكد من خضوع  �ن على المس�ئ يتع�ي

م السلامة وإعداد تقرير مع�ن�ي  ميل لتقي�ي مستحضرات الت�ج
م  ب أن يقوم بهذا التقي�ي ميل. وي�ج بسلامة مستحضرات الت�ج

منح عند إتمام  شخص حاصل على دبلومة أو مؤهل رسمي آخر �يُُ
�في الصيدلة أو علم السموم أو الطب أو أي تخصص  امعية � دورة �ج

مشابه.
�ن على الشخص المسؤول الاحتفاظ بملف معلومات المنت�ج  يتع�ي

ية، بحيث يكون متاحًًا لاطلاع السلطات  ز� ل�ي )PIF( باللغة الإن�ج
�في السوق.  عليه لمدة تصل إلى عشر سنوات بعد طرح المنت�ج �

: �ي من ملف معلومات المنت�ج الآ�ت ويتض�
• وصف المنت�ج	
• تقرير سلامة المنت�ج	
• 	)GMP( يدة شهادة ممارسات التصنيع ال�ج
• ميل )الادعاءات(	 رات مستحضر الت�ج أدلة تدعم تأث�ي

يدة 4. ممارسات التصنيع ال�ج
ح  م للوا�ئ يدة امتثالك الدا�ئ من اع�تماد ممارسات التصنيع ال�ج سيض�

ع  �في المملكة المتحدة. وي�تمثل أحد المرا�ج ميل � مستحضرات الت�ج
 ،22716 ISO في المواصفة� يدة � عة لممارسات التصنيع ال�ج الشا�ئ

�ن ومسؤولياتهم،  وال�ت�ي تغطي موضوعات مثل أدوار الموظف�ي
والتدريب، وصيانة مرافق التصنيع ونظافتها، ومنع خلط 

ة المياه، وإمكانية  ام، وصيانة المعدات، ومعال�ج ات والمواد ال�خ المنت�ج
ودة. راءات مراقبة ال�ج تتبع سلسلة التوريد، وإ�ج

المملكة المتحدة
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يقدم هذا القسم من دليل أساسيات تصدير الأزياء نظرة 
عامة شاملة على متطلبات وضع الملصقات والسلامة 

ما  ودة ال�ت�ي تحكم التصدير إلى الولايات المتحدة، ولا س�ي وال�ج
ات الاستهلاكية  نة سلامة المنت�ج تلك ال�ت�ي حددتها ل�ج

. كما  �ن مان رفاهية المستهلك�ي )CPSC(، وال�ت�ي لا غ�ىن عنها ل�ض
أن لبعض الولايات الفردية داخل الولايات المتحدة متطلباتها 

ح إضافية  نصح المصدرون بالتحقق من أي لوا�ئ اصة. و�يُُ ال�خ
اتهم.  على مستوى الولاية قد تنطبق على منت�ج

�في ما  ما � ا بمراعاة المخاطر المح�تملة لعدم الامتثال، لا س�ي نصح أي�ضًً كما �يُُ
�ي يتعلق بالسلامة، عند التصدير إلى سوق معروف بالتقاض�

ى  راد الولايات المتحدة، ير�ج لمزيد من المعلومات حول متطلبات است�ي
مارك وحماية الحدود الأمريكية  راد إلى الولايات المتحدة | ال�ج زيارة: الاست�ي

 )cbp.gov(

الملابس

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

اتيلزم فهم المتطلبات المحددة  1. مكونات الألياف والمنسو�ج
�في قانون  لإدرا�ج محتوى الألياف، على النحو المنصوص عليه �

ية )TFPIA(، للامتثال له. إليك  ات الألياف النسي�ج تحديد منت�ج
الأمور المهمة للامتثال:

• ب سرد أسماء الألياف العامة ونسب كل ليف مكون 	  ي�ج
 . رتيب تنازل�ي حسب الوزن ب�ت

• ات المصنوعة من البقايا 	 ب وضع ملصقات على المنت�ج ي�ج
ية  رها من المخلفات النسي�ج صاصات أو غ�ي ية أو ال�قُُ النسي�ج

المكونة من ألياف غريبة كما هو موضح أدناه. 
• لا ينطبق استثناء استخدام الألياف على الكُلف مثل 	

صر وأساور المعصم. الياقات وأحزمة ال�خ
ى زيارة موقع  لمزيد من المعلومات حول محتوى الألياف، ير�ج

.U.S. Code
الشكل 1: محتوى الألياف

قطن  78%
رايون  12%
10%  � بوليس��

الرسم التوضيحي هو مثال على 
ات  الامتثال لقانون تحديد منت�ج

ية. ويركز على  الألياف النسي�ج
ضرورة عرض أسماء الألياف 

رتيب  وية المقابلة ب�ت ونسبها الم�ئ
. تنازل�ي

مات العناية 2. تعل�ي
مات وتحذيرات العناية الشاملة الأساس الأهم  ر تعل�ي يمثل توف�ي

لسلامة المنت�ج ومتانته. كما يلزم القانون بوضع ملصقات 
�ن على الشركات المصنعة  العناية بشكل آمن وثابت. ويتع�ي

والمستوردين تثبيت ملصقات العناية بحيث يمكن رؤيتها أو 
. وإذا تم  �ن ادها بسهولة عند عرض المنت�ج للبيع للمستهلك�ي إي�ج

ه بحيث لا يستطيع العملاء رؤية  ة المنت�ج أو عرضه أو ط�يّّ تعب�ئ
ب أن تظهر معلومات العناية  اده بسهولة، في�ج الملصق أو إي�ج

ي من العبوة أو على بطاقة تعليق مثبتة  ار�ج زء ال�خ ا على ال�ج أي�ضًً
. على المنت�ج

محتوى ملصق العناية
ب أن توضح ملصقات العناية نوع العناية المنتظمة اللازمة  ي�ج

مات  من كذلك تعل�ي ب أن تتض� للاستخدام العادي للمنت�ج وي�ج
�في حال إمكانية غسل أو تنظيف  اف. و� الغسيل أو التنظيف ال�ج

�ن  مات إحدى هات�ي ا، يكفي أن يوضح الملصق تعل�ي ا�فًً المنت�ج �ج
�ن فقط. وإذا تعذر تنظيف المنت�ج بأي طريقة تنظيف  الطريقت�ي

ب أن يوضح الملصق ذلك. فعلى سبيل  متاحة دون إتلافه، في�ج
ا سيؤدي إلى تلفه،  ا�فًً المثال، إذا كان غسل المنت�ج أو تنظيفه �ج
نصح بالغسل - لا ينصح  من الملصق عبارة “لا �يُُ مكن أن يتض� ف�ي

 .” اف” أو “يؤدي التنظيف إلى تلف المنت�ج بالتنظيف ال�ج
مات مع متطلبات  موعة من التعل�ي ب أن تتوافق كل م�ج ي�ج

محددة:

ب غسل  ب تحديد ما إذا كان ي�ج الغسيل: ي�ج
ات  انب در�ج ا أو بالغسالة، إلى �ج الملابس يدو�يًً

ة، ساخنة(.  حرارة الماء الموىص بها )باردة، داف�ئ
وإذا لم يؤثر الاستخدام المنتظم للماء ح�تى 63 

ة  �في الملابس، فلا يلزم تحديد در�ج وية � ة م�ئ در�ج
�في ملصق الغسالات  حرارة الماء )كما هو موضح �

الحديثة(.

فيف  ب تحديد أساليب الت�ج فيف: ي�ج الت�ج
ة  فف، مع ذكر در�ج فيف بالم�ج المناسبة، مثل الت�ج
فيف. إذا  فيف المناسبة لهذا النوع من الت�ج الت�ج
ة حرارة  فيف بدر�ج كان الاستخدام المنتظم للت�ج
ة حرارة محددة  ا، فلا يلزم تحديد در�ج عالية آم�نًً

فف(. فيف بالم�ج �في ملصق الت�ج )كما هو موضح �

الولايات المتحدة الأمريكية
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مات الك�ي فقط إذا كان الك�ي  �ن تعل�ي م�ي ب تض� : ي�ج الك�ي
ا بانتظام للحفاظ على مظهر الملابس، أو إذا  مطلو�بًً

ب قسم “التحذيرات”. وإذا تمت  ا بمو�ج كان ضرور�يًً
ة الحرارة، إلا إذا  ب تحديد در�ج ، في�ج الإشارة إلى الك�ي

هاز الك�ي الساخن لا يضر  كان الاستخدام المنتظم ل�ج
بالملابس.

ميع أنواع  التبييض: إذا كان من الممكن استخدام �ج
�في السوق بشكل آمن وعلى  المبيضات المتوفرة �

مات  أساس منتظم، فقد لا يذكر الملصق تعل�ي
�في حال تلف بعض أنواع  تبييض محددة. ومع ذلك، �

من الملصق عبارة  ب أن يتض� ، ي�ج المبيضات للمنت�ج
نب التبييض”.  “ممنوع استخدام المبيضات” أو “ت�ج

�في الحالات ال�ت�ي قد يتلف فيها مبيض الكلور  و�
ال�ي من الكلور أي  الملابس، بي�نما لا يسبب المبيض ال�خ

من الملصق عبارة “يمكن  ب أن يتض� تلف، ي�ج
استخدام مبيض خالٍٍ من الكلور فقط، عند 

الضرورة”.

مات نوعًًا  ب أن تحدد التعل�ي اف: ي�ج التنظيف ال�ج
ب  واحدًًا على الأقل من المذيبات ال�ت�ي ي�ج

ميع  استخدامها، إلا إذا كان من الممكن استخدام �ج
�في السوق بأمان.. المذيبات المتوفرة �

التحذيرات: يمكن للشركات المصنعة اختيار استخدام الكلمات 
أو الرموز أو كليهما لإرشادات العناية.

رموز العناية: 
• يهي للرموز 	 ب ASTM D5489 - دليل تو�ج موحدة بمو�ج

ية. ات النسي�ج مات العناية بالمنت�ج اصة بتعل�ي ال�خ
• معية 	 �في الولايات المتحدة، بموافقة من ال�ج الاستخدام اختياري �

.)ASTM( الأمريكية للاختبار والمواد
تحذيرات الغسيل: 

• إذا كانت أي خطوة من خطوات الغسيل المحددة يمكن أن 	
ب وضع تحذير واضح.على  رها، في�ج تتلف ملابسك أو غ�ي
ب أن  سبيل المثال: إذا لم يكن القميص ثابت اللون، في�ج

غسل  غسل مع ألوان مماثلة” أو �يُ“ُ من الملصق عبارة “�يُُ يتض�
بمفرده”.

راء البديل )الغسيل(: استثناء الإ�ج
• ود تحذيرات للخطوات البديلة المذكورة على الملصق.	 لا يلزم و�ج
• فيف 	 مات تنص على “ت�ج على سبيل المثال: إذا كانت التعل�ي

ود تحذير مثل “يحظر  الملابس وهي مسطحة”، فلا يلزم و�ج
فف”. فيف بالم�ج الت�ج

اف: تحذيرات التنظيف ال�ج
• اف يمكن أن تتلف 	 إذا كانت أي خطوة من خطوات التنظيف ال�ج

ب وضع تحذير واضح. رها، في�ج ملابسك أو غ�ي
على سبيل المثال: إذا كان من الممكن تنظيف المنت�ج بطريقة 
ميع المذيبات باستثناء البخار،  اف باستخدام �ج التنظيف ال�ج

رافية. من  اف باح�ت من الملصق عبارة “تنظيف �ج ب أن يتض� في�ج
 دون بخار”.

اف(: راء البديل )التنظيف ال�ج استثناء الإ�ج
• اف يمكن أن تتلف 	 إذا كانت أي خطوة من خطوات التنظيف ال�ج

ب وضع تحذير واضح. رها، في�ج ملابسك أو غ�ي
على سبيل المثال: إذا كان من الممكن تنظيف المنت�ج بطريقة 
ميع المذيبات باستثناء البخار،  اف باستخدام �ج التنظيف ال�ج

رافية. من  اف باح�ت من الملصق عبارة “تنظيف �ج ب أن يتض� في�ج
دون بخار”.

3. المقاس
د متطلبات إلزامية لتحديد  بقدر ما يمكن التأكد منه، لا تو�ج

نة الفرعية D13.55 التابعة  المقاس. ومع ذلك، فقد نشرت الل�ج
سم  معية الأمريكية للاختبار والمواد المعنية بقياس أبعاد ال�ج لل�ج

مة بالمواصفات ال�ت�ي تغطي مقاسات  لتحديد مقاسات الملابس قا�ئ
�في ذلك: الملابس، بما �

• ASTM D5219-15 - المصطلحات القياسية المتعلقة بأبعاد 	
سم لتحديد مقاس الملابس ال�ج

• سم 	 داول قياسات ال�ج D6192M/ASTM D6192-19 – �ج
القياسية للفتيات، بمقاسات من 2 إلى 20 )للأوزان العادية 

رة. والنحيفة( والأوزان الكب�ي
• سم 	 داول قياسات ال�ج D6458M/ASTM D6458-19 – �ج

القياسية للأولاد، بمقاسات من 4 إلى 20 للأوزان النحيفة 
ومن 2 إلى 20 للأوزان العادية.

• سم 	 داول قياسات ال�ج D6860M/ASTM D6860-19 – �ج
القياسية للأولاد، بمقاسات من 4 إلى 20 للأوزان الضخمة

.ASTM standards  ى زيارة موقع لمزيد من المعلومات، ير�ج

4. بلد المنشأ
�في  ا � يس�يًً يؤدي وضع ملصقات بلد المنشأ بشكل إلزامي دورًًا ر�ئ

 .)CBP( مارك وحماية الحدود الأمريكية ة ال�ج ح هي�ئ الامتثال للوا�ئ
مًًا وألا ي�تم تغطيتها  ب تثبيت هذه الملصقات على المنت�ج دا�ئ وي�ج

ية،  ز� ل�ي ب أن يكون اسم الدولة، باللغة الإن�ج بأي ملصق آخر. وي�ج
�في أثناء  �في مكان ظاهر لتسهيل رؤيته � ودًًا � واضحًًا ومو�ج

امات القانونية  ز� . وهذا لا يفي بالال�ت الاستخدام العادي للمنت�ج
فحسب ولكنه يعمل كذلك على تعزيز الشفافية والثقة لدى 

. �ن المستهلك�ي
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5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
وضع الملصقات

ب أن تكون الملصقات سهلة الرؤية ومتينة بما يكفي للبقاء  ي�ج
. وإذا  �ي ملتصقة بالمنت�ج وعبوته ح�تى تصل إلى المستخدم النها�ئ

ب تثبيت ملصق  كانت الملابس مصممة بفتحة رقبة، في�ج
زء الداخل�ي الأوسط من الفتحة.  �في ال�ج معلومات بلد المنشأ �

استثناءات وضع الملصقات
وارب متطلبات وضع الملصقات، فعلى عكس  لا يسري على ال�ج

كتب  الملابس الأخرى، لا يلزم تثبيت ملصق عناية عليها، ولكن �تُُ
�في مكان  مات العناية على بطاقة معلقة أو مواد التغليف أو � تعل�ي

واضح آخر.

6. تعريف الشركة المصنعة
ات المبيعة  ود على المنسو�ج من ملصق الملابس المو�ج ب أن يتض� ي�ج

ل )RN( للشركة  �في الولايات المتحدة على رقم التعريف المس�ج �
 . المصنعة أو المستورد أو الكيان المؤسس�ي الذي يتولى بيع المنت�ج

ميع شركات النسي�ج المحلية والمستوردين الحصول  �ن على �ج ويتع�ي
ع،  لة. ويحدد هذا الرقم هوية البا�ئ على أرقام تعريف مس�ج

ر من خلال  ارية بشكل أك�ب ويمكنك تعزيز هوية علامتك الت�ج
�ن اسم الشركة المصنعة على ملصق الملابس لديك. م�ي تض�

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ال الأزياء، وتتسم  �في م�ج ات الفراء بمكانة خاصة � تحظى منت�ج

متطلبات وضع الملصقات عليها بالتفرد. ويلزم الامتثال لبعض 
ات الفراء إلى الولايات المتحدة،  الإرشادات عند تصدير منت�ج

ومنها:
أنواع الحيوانات وبلد المنشأ

ا يكشف عن أنواع  ات الفراء ملص�قًً ب أن تحمل منت�ج ي�ج
�في دليل الأسماء المقدم. إذا كان الفراء  الحيوانات، كما هو موضح �

، فقد يسبق اسم البلد اسم الحيوان، على الرغم  �ن �ي من بلد مع�ي يأ�ت
.” ا. على سبيل المثال، “منك روس�ي من أن هذا ليس إلزام�يًً

ة معلومات المعال�ج
ات  ب أن يوضح الملصق ما إذا كان الفراء قد خضع لأي معال�ج ي�ج

مثل ال�تمشيط أو الصباغة أو التبييض أو التلوين الصناعي. وعلى 
ر المعال�ج بأنه “طبيعي”. ب أن يوضح الملصق الفراء غ�ي العكس، ي�ج

تفاصيل المكونات
ر  زء كب�ي ب أن يوضح الملصق ما إذا كان الفراء يتكون من �ج ي�ج

ر من 10% من مساحة السطح( من قطع معينة مثل  )أك�ث
�ن أو الحلق أو  م أو الأذن�ي ياش�ي الأقدام أو الذيول أو البطون أو ال�خ

ية أو الفراء المهمل. بالإضافة إلى ذلك،  الرؤوس أو البقايا النسي�ج
ا. ب ذكر ما إذا كان الفراء مستعملًاً أو تال�فًً ي�ج

الشكل 2: وضع ملصقات الفراء 
ا على الامتثال لقانون  يوفر الرسم التوضيحي أدناه مثالًاً توضي�يًحً

وضع ملصقات الفراء. 

All Fur Garment

Private Label 
Garment

Multiple Fur 
Components

Garment with Fur 
Component

(separate labels for 
composition and fur)

FUR LABEL

Real Fur
Natural
Plucked

Mink
Composed of Tails

Fur Origin Russia

Exterior:
Real Fur

Dyed Silver Fox
Fur Origin Finland

Interior:
Real Fur

Natural Sheep Shearling
Fur Origin Italy

Collar:
Real Fur

Dyed Lamb
Fur Origin Italy

Real Fur
Dyed Calf

Fur Origin USA

RN#12345

الإفصاح عن محتوى النسي�ج أو الصوف
دم�ج فيها الفراء مع مواد أخرى، مثل معطف  �في الحالات ال�ت�ي �يُُ �
ب أن يوضح الملصق محتوى  صوف مصمم بكُُلف من الفرو، ي�ج

ا لمتطلبات قانون الصوف وقواعده. وبالمثل، إذا كانت  الصوف وف�قًً
ب الإفصاح عن هذه  ا، في�ج ا إضاف�يًً بطانة معطف الفراء توفر دف�ئًً

المعلومات.
لدية ات ال�ج راطات وضع الملصقات على المنت�ج اش�ت

ارة الفيدرالية )FTC( على متطلبات وضع  نة الت�ج تنص ل�ج
لد المقلد. وهذا  لد أو ال�ج ات المصنوعة من ال�ج الملصقات على المنت�ج

ا على الملصق. ا دقي�قًً من وصف المنت�ج وص�فًً يتض�
لدية  ب أن يوضح الملصق نوع “المادة” ال�ج على سبيل المثال، ي�ج

المستخدمة:
• لد، 	 لدية تشبه ال�ج ر �ج �في حال استخدام مادة غ�ي لد صناعي: � �ج

لد  لد، �ج ب الإفصاح عنها، على سبيل المثال، ليس من ال�ج في�ج
لد صناعي مقلد، �ج

• ا من 	 ة تحاك�ي نوعًا مختلف�ً لد بارز الملمس: إذا كانت المعال�ج �ج
ب توضيح ذلك على الملصق لد، في�ج ال�ج

�في الإعلانات.  ب أن يكون الإفصاح واضحًًا على المنت�ج و� ي�ج
ى زيارة  راطات، ير�ج للاطلاع على معلومات تفصيلية حول الاش�ت

  .Code of Federal Regulations موقع

راطات اللغة 8. اش�ت
ية. ز� ل�ي ميع المعلومات باللغة الإن�ج ب تقديم �ج ي�ج
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ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

�ي الولايات المتحدة ودة للملابس �ف دول 1: ملخص لمواصفات السلامة وال�ج ال�ج

ودة السلامة/ال�ج
قياس�ي الوصف متطلبات الامتثال دليل إرشادي مية ة التنظ�ي  الهي�ئ

المسؤولة

قانون الأقمشة 
القابلة للاشتعال 

)FFA(

يتعلق بقابلية الملابس والأقمشة 
ية للاشتعال.  ات النسي�ج والمنت�ج
ر القابلية للاشتعال. يضع معاي�ي

ر القابلية للاشتعال  الامتثال لمعاي�ي
ات الملابس، وأغشية  لمنسو�ج

الفينيل البلاستيكية، وملابس 
ات  النوم المخصصة للأطفال، ومنت�ج

النسي�ج الأخرى.

• اختيار معمل اختبار حسن السمعة ي�تمتع 	
ر القابلية للاشتعال. �في معاي�ي رة � بخ�ب

• م.	 إرسال عينات المنت�ج للتقي�ي
• ر 	 التأكد من توافق الاختبار مع المعاي�ي

المحددة.
• �ج 	 ة مشاكل عدم الامتثال من نتا�ئ معال�ج

الاختبار.
• الحصول على شهادة الامتثال لقابلية 	

الاشتعال

ات نة سلامة المنت�ج  ل�ج
 الاستهلاكية

(CPSC)

شهادة الامتثال 
)GCC( العامة

مستند ي�تم إصداره ذاتياًً من قبل 
ثبت  �ن �يُُ المستوردين أو المصنع�ي

اصة  ر السلامة الخ� الامتثال لمعاي�ي
ات  نة سلامة المنت�ج بل�ج

الاستهلاكية.

ات ال�ت�ي تغطيها  مطلوب للمنسو�ج
ة سلامة الغذاء والدواء  هي�ئ

اصة  )باستثناء ملابس النوم ال�خ
بالأطفال، وال�ت�ي تتطلب شهادة 

امتثال عامة(.

• رف بها.	 هة اع�تماد مع�ت اختيار �ج
• ميع 	 اتك تفي ب�ج التأكد من أن منت�ج

ر الامتثال العامة المعمول بها. معاي�ي
• ر الامتثال العامة على 	 وضع ملصق معاي�ي

اتك. منت�ج

القانون الفيدرال�ي 
للمواد الخ�طرة 

)FHSA(

لية ال�ت�ي تحتوي  ز�ن ات الم� ينظم المنت�ج
على مواد من المح�تمل أن تكون 

خطرة.
يتطلب وضع ملصقات لتنبيه 

. �ن المستهلك�ي

الامتثال لمتطلبات وضع الملصقات 
ية،  ميا�ئ طرة والمواد الك�ي على المواد ال�خ

�في  �في ذلك تلك المستخدمة � بما �
ات. صناعة المنسو�ج

• اتك للتأكد من امتثالها 	 اختبار منت�ج
ة الرقابة على المواد  ميع متطلبات هي�ئ ل�ج

طرة. ال�خ
• مان الامتثال.	 رات اللازمة لض� راء التغي�ي إ�ج
• ة سلامة الغذاء 	 اص بهي�ئ وضع الملصق ال�خ

اتك. والدواء على منت�ج

�ن  قانون تحس�ي
ات  سلامة المنت�ج

الاستهلاكية 
)CPSI(

ات المخصصة للأطفال  ينظم المنت�ج
�في ذلك  دون سن 12 عاماًً، بما �

ات. الملابس والمنسو�ج

ر السلامة المختلفة  الامتثال لمعاي�ي
اصة  ومتطلبات الاختبار ال�خ

�في ذلك  ات الأطفال، بما � بمنت�ج
ات. المنسو�ج

• ز اختبار معمل�ي مع شركة مع�تمدة 	 ح�ج
ات الاستهلاكية. نة سلامة المنت�ج من ل�ج

• اص 	 الحصول على تقرير الاختبار ال�خ
بالامتثال.

• اصة بالتتبع 	 تطبيق الملصقات ال�خ
والتحذير.

• إنشاء شهادة منت�ج الأطفال )CPC( بناءً 	
�ج الاختبار. على نتا�ئ

مة مخاطر المنت�ج  قا�ئ
وهرية )16  ال�ج
ح  قانون اللوا�ئ

 )CFR( الفيدرالية
زء 1120( -  ال�ج

�في الملابس  الأربطة �
ية العلوية  ار�ج ال�خ

للأطفال

ات ال�ت�ي تمثل مخاطر  يحدد المنت�ج
رى، مع قواعد الامتثال. ك�ب

اصة  ر الخ� الامتثال للقواعد والمعاي�ي
مة  �ي قا�ئ ة �ف ات المدر�ج بالمنت�ج

رى، بما  ات ذات المخاطر الك�ب المنت�ج
اصة بأربطة  ح ال�خ �في ذلك اللوا�ئ �

ية العلوية  ار�ج �في الملابس ال�خ الأربطة �
للأطفال.

• ية 	 ار�ج إزالة الأربطة من الملابس ال�خ
ر السلامة. للأطفال أو استيفاء معاي�ي

• ر سلامة 	 إرفاق ملصق يؤكد الامتثال لمعاي�ي
ية للأطفال. ار�ج �في الملابس ال�خ الأربطة �

شهادة الامتثال 
)GCC( العامة

ية المعروف أنها  ميا�ئ يقيد المواد الك�ي
هاز  تسبب السرطان أو الضرر بال�ج

. يتطلب ملصقات  التناسل�ي
ود مواد  �في حالة و�ج تحذيرية �

ية محظورة. ميا�ئ ك�ي

ية  ميا�ئ الامتثال للقيود الك�ي
ب  ومتطلبات وضع الملصقات بمو�ج

راح 65. الاق�ت

• مة 	 �في قا�ئ ة � ية المدر�ج ميا�ئ تحديد المواد الك�ي
اتك والكشف عنها. �في منت�ج رح 65 � المق�ت

• ات ال�ت�ي تحتوي 	 وضع ملصق على المنت�ج
مة  �في قا�ئ ة � ية مدر�ج ميا�ئ على مواد ك�ي

رح 65. المق�ت

 مكتب كاليفورنيا
م مخاطر  لتقي�ي

ية  الصحة البي�ئ
(ООЕНННА)
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1. قابلية الاشتعال
نة  يركز قانون الأقمشة القابلة للاشتعال )FFA(، الذي تديره ل�ج

ات الاستهلاكية )CPSC(، على قابلية اشتعال  سلامة المنت�ج
ات  ات ويضع مواصفات صارمة لمختلف المنت�ج الملابس والمنسو�ج

ب على المستوردين والشركات المصنعة توخي  ية. وي�ج النسي�ج
ات  ام المنت�ج ز� مان ال�ت مان الامتثال لهذه المواصفات، وض� �في ض� الدقة �

ال�ت�ي تدخل السوق الأمريك�ي بأعلى بروتوكولات السلامة. 
تحدد المواصفات أساليب فحص قابلية الاشتعال ومتطلبات 

ية، حيث ي�تم تصنيف  ات الملابس النسي�ج الأداء وتصنيف منت�ج
ات حسب  الأقمشة ذات الأسطح المستوية والمرتفعة إلى ثلاث ف�ئ

ة 1 و2 مناسبة  قابلية اشتعالها. وتعد الأقمشة من الف�ئ
ة 3 شديدة الاشتعال بحيث لا  للملابس، بي�نما تعد أقمشة الف�ئ

�في  يمكن استخدامها. وتخضع مواصفات الاشتعال للفحص �
ات  نة سلامة المنت�ج مركز اختبار حاصل على شهادة اع�تماد من ل�ج

الاستهلاكية. 

دول 2: مواصفات قابلية الاشتعال ال�ج

ية  أقمشة نسي�ج
ذات سطح مرتفع

ية  أقمشة نسي�ج
ذات سطح مستوٍٍ

راق:  زمن الاح�ت

< 7 ثوا�نٍٍ

راق:  زمن الاح�ت

< 3.5 ثوا�نٍٍ

ة 1 الف�ئ
 قابلية الاشتعال

الطبيعية

راق:    زمن الاح�ت

4 - 7 ثوا�نٍٍ ر صالح للتطبيق غ�ي

ة 2 الف�ئ
 قابلية الاشتعال

المتوسطة

راق:  زمن الاح�ت

> 4 ثوا�نٍٍ

راق:  زمن الاح�ت

> 3.5 ثوا�نٍٍ

ة 3 الف�ئ
راق سريع  اح�ت

وقوي

ا  شهادة المطابقة العامة )GCC( هي وثيقة ي�تم إصدارها ذات�يًً
اصة  ام المنت�ج بمواصفات السلامة ال�خ ز� وهي ضرورية لإثبات ال�ت

ما قانون الأقمشة  ات الاستهلاكية، ولا س�ي نة سلامة المنت�ج بل�ج
.)FFA( القابلة للاشتعال

• مان الامتثال لقانون الأقمشة القابلة للاشتعال 	 �ي ض� يقتض�
الحصول على شهادة المطابقة العامة، ما يوفر دليلًاً ملموسًًا 

ام بمواصفات سلامة  ز� على الفحوصات الصارمة والال�ت
ات. المنت�ج

• �في تأكيد الامتثال 	 تكتس�ي شهادة المطابقة العامة أهمية خاصة �
للمواصفات الأساسية مثل المحظورات المفروضة على المواد 

وقابلية الاشتعال.
نة  ك لمواصفات السلامة الصادرة عن ل�ج مان امتثال منت�ج لض�

ات الاستهلاكية ولإصدار شهادة المطابقة العامة  سلامة المنت�ج
�ن النقاط التالية: م�ي اصة بك، تأكد من تض� ال�خ

• مولة بهذه الشهادة بوضوح لمطابقة دقيقة.	 ات الم�ش وصف المنت�ج

• نة سلامة 	 ات الصادرة عن ل�ج الإشارة إلى قواعد سلامة المنت�ج
�في  ات المع�تمدة. و� ات الاستهلاكية وال�ت�ي تنطبق على المنت�ج المنت�ج

ب قاعدة  ب الإشارة إليه بمو�ج ود استثناء، في�ج حال و�ج
السلامة المقابلة.

• ريدي الكامل، 	 صدرة للشهادة، وعنوانها ال�ب اسم الشركة المُ
ورقم الهاتف.

• لات الاختبار 	 �ن اسم الشخص المسؤول عن حفظ س�ج م�ي تض�
 ، �ني رو� ريد الإلك�ت ريدي الكامل، وال�ب ، وعنوانه ال�ب اصة بالمنت�ج ال�خ

ورقم الهاتف.
• �ن شهر وسنة الإنتا�ج )أو شهر وسنة بداية الإنتا�ج 	 م�ي تض�

صنعة على دفعات متواصلة(. ات المُُ للمنت�ج
• دت(، وبلد 	 تحديد المدينة )أو المنطقة الإدارية(، والولاية )إن و�ج

ود  �في حال و�ج ركيب(. و� ية لل�ت تصنيع المنت�ج )المرحلة النها�ئ
ى تحديد  ر�ج مواقع تصنيع متعددة داخل المدينة نفسها، �يُُ

عنوان المنشأة الصناعية.
• راء الفحوصات أو تاريخ تقارير الفحص، 	 تحديد تاريخ إ�ج

دت(. راء الفحوصات )إن و�ج وموقع إ�ج
• ية، 	 هة خار�ج رية إلى �ج �في حال إيلاء مهمة الفحوصات المخ�ب �

ريدي الكامل، ورقم  ر، وعنوانه ال�ب ى تزويدنا باسم المخت�ب ر�ج �يُُ
هاتفه.

)GCC( الشكل 3: شهادة المطابقة العامة
ي لشهادة المطابقة العامة  الرسم التوضيحي هو عرض نموذ�ج

  .)GCC(

ات الأطفال 2. سلامة منت�ج
مان السلامة والامتثال  عند الحديث عن ملابس الأطفال، ي�تمتع ض�

ح الصارمة أهمية خاصة. ويحدد هذا القسم متطلبات  للوا�ئ
اصة  تصدير ملابس الأطفال إلى الولايات المتحدة والاعتبارات ال�خ

به، ويقدم نظرة عامة شاملة على اختبارات الامتثال والشهادات 
ومواصفات السلامة.

الولايات المتحدة الأمريكية
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مان ملابس آمنة للأطفال 3. �ض
ما يخص ملابس  رة ف�ي ت�تمتع شروط السلامة والأمان بأهمية كب�ي

ات الاستهلاكية  �ن سلامة المنت�ج الأطفال. ويمثل قانون تحس�ي
ات المصممة والمخصصة  م المنت�ج )CPSA( الآلية الأساسية لتنظ�ي

للأطفال دون سن 12 عامًًا.
�ي ملابس وهرية: الأربطة �ف ات ال�ج مة مخاطر المنت�ج قا�ئ

ية  ار�ج  الأطفال ال�خ
ات الاستهلاكية، تنص  �ن سلامة المنت�ج ب قانون تحس�ي بمو�ج

زء 1120 من  �في ال�ج وهرية، الواردة � ات ال�ج مة مخاطر المنت�ج قا�ئ
ات الاستهلاكية  ح الفيدرالية 16، على بعض المنت�ج قانون اللوا�ئ

مل الأربطة  مة على الأطفال. وهذا ي�ش س�ي ال�ت�ي قد تشكل مخاطر �ج
زء 1120 من  ب ال�ج ية العلوية للأطفال. وبمو�ج ار�ج �في الملابس ال�خ �

وضع قواعد ومواصفات دقيقة  ح الفيدرالية 16، �تُُ قانون اللوا�ئ
مان فعالية الحد من المخاطر المح�تملة.   لض�

�في ملابس الأطفال  وهرية: الأربطة � ات ال�ج مة مخاطر المنت�ج قا�ئ
ية العلوية: ار�ج ال�خ

• أردية الحمام	
• المآزر	
• البنش	
• رات الصوفية	 الس�ت
• واكت الواقية من الرياح	 ال�ج
• المعاطف الواقية	

• رت بغطاء             	  سويت ش�ي
للرأس

• رات	 الس�ت
• البلوزات	
• رت	 السويت ش�ي
• المعاطف	
• المعاطف الواقية من المطر	

رية والشهادات 4. الفحوصات المخ�ب
ح الملابس،  مان الامتثال للوا�ئ رية لض� راء الفحوصات المخ�ب يلزم إ�ج
رها من المتطلبات.  ال�ت�ي تغطي حظر المواد وقابلية الاشتعال وغ�ي

�ن  كما تعزز الفحوصات الدقيقة وإصدار الشهادات الثقة ب�ي
�ن على حدٍٍ سواء. مية والمستهلك�ي هات التنظ�ي ال�ج

ات  ب على المستوردين إلى الولايات المتحدة إصدار شهادة منت�ج ي�ج
ر حاصل  �ج الفحص الصادة عن مخت�ب الأطفال )CPC( حسب نتا�ئ

در  ات الاستهلاكية. وت�ج نة سلامة المنت�ج على شهادة الاع�تماد من ل�ج
نة  رات الحاصلة على شهادة الاع�تماد من ل�ج الإشارة إلى أن المخت�ب

�في  �في دول حول العالم، وليس � ات الاستهلاكية تقع � سلامة المنت�ج
ات  ب أن تكون شهادة منت�ج الولايات المتحدة فحسب. وي�ج

ية.  ز� ل�ي الأطفال وتقارير الفحص المصاحبة لها باللغة الإن�ج
رات المع�تمدة هنا:  مة شاملة بالمخت�ب يمكن الوصول إلى قا�ئ

/https://www.cpsc.gov/cgi-bin/labsearch
ات الأطفال،  لمزيد من المعلومات حول متطلبات فحص منت�ج

 Consumer Product Safety :ى زيارة موقع ير�ج
 .Commission

الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.اسم المنت�ج
ود أي متطلبات إلزامية لوضع اسم المنت�ج على الأحذية  لم يثبت و�ج

هة المختصة للاطلاع على  نصح باستشارة ال�ج والإكسسوارات. و�يُُ
أحدث المعلومات بشأن المتطلبات.

ات 2.مكونات الألياف والمنسو�ج
لدية ر ال�ج ود المواد غ�ي الكشف عن و�ج

زء العلوي أو بطانة  �في ال�ج لدية � ر �ج ود مواد غ�ي يكفي الكشف عن و�ج
ي. ار�ج ورب أو النعل ال�خ الحذاء وال�ج

ا لغالبية المواد  راء عملية الكشف هذه وف�قًً وينبغي إ�ج
المستخدمة. 

زء العلوي مصنوع من مواد  مثال للكشف: إذا كان معظم ال�ج
زء علوي مصنوع من  مكن تحديد الكشف على أنه “�ج صناعية، ف�ي

لد”. مواد صناعية و�ج
مًًا، إلا أن بعض  رط وضع الملصقات دا�ئ ش�ت ورغم أنه لا �يُُ

�ن يشددون على أهمية وضع  رف�ي �ن وعمال النظافة المح�ت المستهلك�ي
مًًا. المعلومات المتعلقة بالألياف على الملصق المرفق دا�ئ

مات العناية 3. تعل�ي
مات العناية، ما  م تعل�ي م على الملابس يض� ب وضع ملصق دا�ئ ي�ج

عل إدرا�ج تفاصيل الألياف والعناية على هذا الملصق أمرًًا  ي�ج
ا. عمل�يًً

4. المقاس
ه الاستحسان لا الضرورة أن تحتوي الملصقات على  يوىص على و�ج

معلومات المقاسات.
5. بلد المنشأ

ميع الأحذية والإكسسوارات. ب وضع ملصق بلد المنشأ على �ج ي�ج

6. تعريف الشركة المصنعة
�في  يهات وضع الملصقات على الأحذية والمنصوص عليها � ا لتو�ج وف�قًً
ية وقانون وضع الملصقات  ات الألياف النسي�ج قانون تحديد منت�ج

ب أن تحتوي واردات الأحذية  ات الصوف )WPLA(، ي�ج على منت�ج
على اسم الشركة المصنعة أو اسم المستورِِد أو رقم التعريف 

ات الصوف. ل أو رقم قانون وضع الملصقات على منت�ج المس�ج

الولايات المتحدة الأمريكية
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ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
لدية  ات ال�ج المنت�ج

لدية للقسم 24 من  زاء �ج تخضع الأحذية المستوردة ال�ت�ي بها أ�ج
ارة  نة الت�ج ح الفيدرالية الأمريكية 16 التابع لل�ج قانون اللوا�ئ

لدية.  ات ال�ج الفيدرالية، والذي ينظم وضع الملصقات على المنت�ج
�في المواصفات تتعلق بالنوع  �ن معلومات مضللة � م�ي حظر تض� �يُُ
ر  لد غ�ي ودة ومحتوى المواد والسُُمك والمتانة وال�ج ة وال�ج والدر�ج

ب  ، في�ج ر أصل�ي لد غ�ي . وإذا كانت الأحذية مصنوعة من �ج الأصل�ي
أن توضح الملصقات ذلك باستخدام مصطلحات مثل “ليست 

لد صناعي”. لد” أو “مصنوعة من �ج مصنوعة من ال�ج
لد منعًًا  من المهم توخي الحذر عند وصف الأحذية المصنوعة من ال�ج

رين، وعدم استخدام مصطلحات مثل “مقاومة  لتضليل المش�ت
للماء” أو “مقاومة للخدوش”.

ارة  نة الت�ج �في إرشادات ل�ج يمكن العثور على معلومات تفصيلية �
لود. الفيدرالية بشأن وضع الملصقات على ال�ج

ات الصوف  منت�ج
ات الصوف )قانون  يغطي قانون وضع الملصقات على منت�ج

ات ال�ت�ي  ح الفيدرالية الأمريكية 16، القسم 300( المنت�ج اللوا�ئ
من المتطلبات  �في ذلك الشباشب. وتتض� تحتوي على الصوف، بما �

يل واسم الشركة  الكشف عن محتوى الألياف وأرقام التس�ج
المصنعة.

راطات اللغة 8.  اش�ت
ية. ز� ل�ي ميع المعلومات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ت�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ام بها �ز 1. سلامة المواد والال�ت
�في  ح مختلفة اع�تمادًًا على المواد المستخدمة � يمكن تطبيق لوا�ئ

صناعة الأحذية. وقد تخضع الأحذية والإكسسوارات ال�ت�ي يدخل 
مية من  �في صناعتها مواد من الأنواع المحمية لمتطلبات تنظ�ي �

رية )US FWS(، وقد  المؤسسة الأمريكية للأسماك والحياة ال�ب
مية  ات الزراعية لمتطلبات تنظ�ي تخضع الأحذية المصنوعة من المنت�ج

.)USDA( من وزارة الزراعة الأمريكية
ما  ات الأحذية بقانون الأقمشة القابلة للاشتعال، لا س�ي م منت�ج ز� تل�ت

ح الفيدرالية الأمريكية 16، والذي  زء 1610 من قانون اللوا�ئ ال�ج
�في  ات المستخدمة � راءات فحص قابلية اشتعال المنسو�ج يحدد إ�ج

�في  الملابس. وتستبعد الاستثناءات المتعلقة بالأحذية والواردة �
ح الفيدرالية الأمريكية 16 الحالات  زء 1610 من قانون اللوا�ئ ال�ج

وارب أو ملحقات بملابس أخرى. ال�ت�ي تنطوي على �ج
وقد ينطبق القانون الفيدرال�ي لمبيدات الحشرات والفطريات 

ة باستخدام مبيدات  والقوارض )FIFRA( على الأحذية المعال�ج
ص متعلقة بها. ويمثل الوعي  الحشرات أو تحتوي على خصا�ئ

بالقانون الفيدرال�ي لمبيدات الحشرات والفطريات والقوارض أمرًًا 
�في هذه الحالات. مهمًًا للامتثال �

ام يشكّّل أهمية أساسية  ز� كما أن فهم هذه المواصفات والال�ت
مان سلامة  ل ض� للشركات المصنعة ومستوردي الأحذية من أ�ج

�في السوق الأمريكية. اتهم � ودة منت�ج و�ج

ل الشفافية 2. وضع الملصقات والتوثيق من أ�ج
�ن وضع  ع�ي من الأمور الحاسمة بالنسبة إلى الشركات المصنعة والبا�ئ

�في حالة استخدام المواد  ما � طرة، ولا س�ي ملصقات على المواد ال�خ
�في إنتا�ج الأحذية.  الفنية، مثل الدهانات والمواد اللاصقة، �

ات الأطفال ح منت�ج 3. لوا�ئ
ات  �ن سلامة المنت�ج Iمن الأهمية بمكان اتباع قانون تحس�ي

ات الأطفال، بما فيها  مل منت�ج الاستهلاكية )CPSIA(، والذي ي�ش
مل ذلك  الأحذية، لمن يبلغون من العمر 12 عامًًا أو أقل. وي�ش

ات  رية وإنشاء ملصقات التتبع وشهادة منت�ج الفحوصات المخ�ب
�ن سلامة  للأطفال )CPC(. بالإضافة إلى ذلك، يحدد قانون تحس�ي

ات الاستهلاكية القيود المفروضة على محتوى الرصاص  المنت�ج
ود استثناءات وتوضيحات حديثة. واستخدام الطلاء، مع و�ج

ح  زء 1501 من قانون اللوا�ئ رة )ال�ج زاء الصغ�ي ح الأ�ج تهدف لوا�ئ
ات  �في منت�ج الفيدرالية الأمريكية 16( إلى منع مخاطر الاختناق �
ح  الأطفال الذين تقل أعمارهم عن ثلاث سنوات. وتحدد اللوا�ئ
م المخاطر، وتفرض وضع  ر تقي�ي رة”، وتضع معاي�ي زاء الصغ�ي “الأ�ج

ات ال�ت�ي تنطوي على مخاطر. ملصقات تحذيرية على المنت�ج
راء فحص  �ي الامتثال إ�ج بالنسبة إلى إكسسوارات الأطفال، يقتض�
 . ية للحصول على شهادة المنت�ج م خار�ج ة تقي�ي بل هي�ئ شامل من �قِِ

ا  لات الآتية بعناية وف�قًً ب أن تحتفظ الشركات المصنعة بالس�ج وي�ج
بة التطبيق: ات الأطفال وا�ج لقواعد سلامة منت�ج

• ات الأطفال 	 ات الأطفال: نسخة من شهادة منت�ج شهادة منت�ج
ات  ز� عن أي منت�ج انب وضوح التحديد وال�تمي�ي لكل منت�ج إلى �ج

ملها الشهادة. أخرى ت�ش
• ية: 	 هة خار�ج لات فحوصات اع�تماد الشهادات من �ج س�ج

هة  لات تفصيلية لكل فحص اع�تماد شهادات من �ج س�ج
لات التفصيلية لكل موقع تصنيع  ية. وتشكّّل الس�ج خار�ج

مان توثيق الامتثال الشامل. ضرورة لض�
• لات 	 الفحوصات الدورية: تحتفظ الشركات المصنعة بس�ج

لات الآتية: مل ذلك أحد الس�ج للفحوصات الدورية، وي�ش
	1 ها.. �ج خطة للفحوصات الدورية ونتا�ئ
	2 �ج الفحوصات . ها ونتا�ئ �ج خطة لفحوصات الإنتا�ج ونتا�ئ

الدورية
	3 ا . ر فحص مع�تمد وفق�ً راها مخت�ب �ج الفحوصات ال�ت�ي أ�ج نتا�ئ

للمواصفة E(17025:2005 ISO/IEC( بالإضافة إلى 
�ج الفحوصات الدورية. نتا�ئ

• لات توثق فحص العينات 	 ية: س�ج فحص العينات ال�نموذ�ج
�في  راء المتبع � ية وتوضح العدد الذي تم اختياره والإ�ج ال�نموذ�ج

لات الأساس  من هذه الس�ج عملية الاختيار. كما ينبغي أن تتض�
رة  ات المصنعة خلال ف�ت الذي يستند إليه استنتا�ج امتثال المنت�ج

الفحص الدوري بناءًً على العينات ال�ت�ي تم فحصها.
• ميع 	 �ن بالتفصيل �ج لات تب�ي رات المواد: س�ج ق تغي�ي وثا�ئ

ات وعملية التصنيع ومصادر  م المنت�ج �في تصم�ي رات المادية � التغي�ي
مل ذلك معلومات عن الفحوصات ال�ت�ي تم  زاء المكونة. وي�ش الأ�ج

م الفحص المقابلة. راؤها لإصدار الشهادات وق�ي إ�ج
لات بشكل دقيق  مان حفظ الس�ج علاوة على ذلك، يمثل ض�

ا للشركات  ودة هذه أمرًًا ح�تم�يًً والامتثال لمواصفات السلامة وال�ج
ما  المصنعة ومستوردي إكسسوارات الموضة، ولا س�ي

الإكسسوارات المصممة للأطفال.
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وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
ات  ميع منت�ج يلزم وضع ملصق بلد المنشأ )COO( على �ج

م على  ب لصقها بشكل دا�ئ �في الولايات المتحدة. وي�ج وهرات � الم�ج
�ن المعلومات الأساسية  م�ي �ن تض� ات أو العبوات. كما يتع�ي المنت�ج
اصة وتحذيرات  مات العناية ال�خ الأخرى على الملصق، مثل تعل�ي

السلامة المنطبقة، إذا لزم الأمر.

2. تعريف الشركة المصنعة
ميع  ب وضع ملصقات واضحة لاسم الشركة المصنعة على �ج ي�ج

وهرات. قطع الم�ج
3. المكونات

وهرات على الملصق. وينبغي  �ن مكونات قطعة الم�ج م�ي يلزم تض�
ميع المواد  �ن التأكد من وضع الملصقات بدقة على �ج للمصمم�ي

�في القسم 23 من إرشادات  وهرات كما هو محدد � �في الم�ج ودة � المو�ج
.)FTC( ارة الفيدرالية نة الت�ج ل�ج

4. الدمغ
من المتطلبات  وهرات ض� �في الولايات المتحدة، لا يندر�ج دمغ الم�ج �

الإلزامية.

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود أي متطلبات إلزامية تتعلق بوضع ملصقات  لم يثبت و�ج

وهرات.  �في الم�ج ية � ر النسي�ج توضح استخدام المواد الحيوانية غ�ي
هة المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات  نصح باستشارة ال�ج و�يُُ

بشأن المتطلبات.
راطات اللغة 6. اش�ت

ية. ز� ل�ي ميع المعلومات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ت�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

�ي 1. الامتثال القانو�ن
ر  ار غ�ي يهدف قانون لاس�ي وتعديله لعام 2008 إلى منع الات�ج

رية.  ات النباتية والحياة ال�ب �في الأسماك والنباتات والمنت�ج المشروع �
ات مثل عا�ج الفيل وعرق اللؤلؤ، وال�ت�ي  وينظم هذا القانون منت�ج

ات الأخشاب  وهرات، وكذلك منت�ج �في الم�ج رًًا � تستخدم كث�ي
والريش.

ات  �في النباتات أو المنت�ج ارة � ب هذا القانون، يحظر الت�ج وبمو�ج
ر مشروعة. ويتطلب القانون  النباتية ال�ت�ي ي�تم حصدها بطريقة غ�ي

ات  أن يقدم المستوردين إقرارًًا يحدد الاسم العلمي للمنت�ج
متها وكميتها وبلد حصادها. النباتية وق�ي

2. مواصفات سلامة المستهلك
ية  ميا�ئ ر من 800 مادة ك�ي راح كاليفورنيا 65 استخدام أك�ث د اق�ت يقِ�يِّ

وهرات.  ات الاستهلاكية، بما فيها الم�ج �في المنت�ج ومعدن ثقيل �
ره  ات ال�ت�ي تتعدى حدودًًا معينة من الرصاص أو غ�ي وتكون المنت�ج

ر قانونية ما لم يوضع عليها ملصق  من المعادن الثقيلة المحظورة غ�ي
تحذير.

ر من الأحيان، تتفاقم الحساسية من النيكل بسبب  �في كث�ي و�
ح فيدرالية بشأن محتوى  ود لوا�ئ وهرات. ورغم عدم و�ج الم�ج
وهرات ال�ت�ي تزعم أنها “خالية من النيكل”  النيكل، إلا أن الم�ج

تستلزم فحصها بنسبة >0.01% من النيكل.
وهرات الأطفال 3. سلامة م�ج

 )CPSIA( ات الاستهلاكية �ن سلامة المنت�ج يفرض قانون تحس�ي
ات الأطفال، بما  متطلبات متعلقة بالفحص والتوثيق على منت�ج

: �ي �ن ما يأ�ت �ن على المصمم�ي وهرات. ويتع�ي فيها الم�ج
• ات الأطفال.	 ميع قواعد سلامة منت�ج الامتثال ل�ج
• ر مع�تمد من 	 راء فحوصات بشأن الامتثال بواسطة مخت�ب إ�ج

ات الاستهلاكية. نة سلامة المنت�ج ل�ج
• ات الأطفال.	 تقديم نسخة مكتوبة من شهادة منت�ج
• مة على المنت�ج والعبوة.	 لصق معلومات التتبع الدا�ئ

ه ال�خصوص أن  راح كاليفورنيا 65، من المهم على و�ج ب اق�ت وبمو�ج
وهرات المخصصة  تتأكد الشركات المصنعة من عدم احتواء الم�ج

للأطفال على مواد خطرة.
ام بها أمرًًا بالغ الأهمية  ز� ح والال�ت كما يمثل فهم هذه اللوا�ئ

وهرات للتأكد من تلبية  بالنسبة إلى الشركات المصنعة للم�ج
نب  �ن وت�ج اتها للمواصفات القانونية وحماية المستهلك�ي منت�ج

العواقب القانونية.

الولايات المتحدة الأمريكية
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العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
دة،  رتيب تنازل�ي من حيث النسبة السا�ئ ب سرد المكونات ب�ت ي�ج

طلب  . ولا �يُُ باستثناء المكونات ال�ت�ي تشكّّل أقل من 1% من المنت�ج
من الشركات المصنعة الإفصاح عن المكونات المتعلقة بالأسرار 

�في أسفل  ارية. ولكن يمكن إضافة عبارة “ومكونات أخرى” � الت�ج
مة المكونات. قا�ئ

ب أن تتطابق أسماء المكونات المستخدمة  بالإضافة إلى ذلك، ي�ج
اري، أو إذا لم يكن  بدقة مع الأسماء ال�ت�ي اع�تمدها الوكيل الت�ج
�في  ب استخدام الأسماء المتوفرة � للمكون اسم معروف، في�ج

الملخصات الآتية:
• ميل لرابطة مستحضرات 	 قاموس مكونات مستحضرات الت�ج

ميل أدوات الزينة والعطور الت�ج
• دستور الأدوية الأمريك�ي	
• كتيب الوصفات الوط�ن�ي	
• ية	 ميا�ئ �ي للمواد الك�ي الدستور الغذا�ئ
• لس الأسماء المع�تمدة الأمريكية 	 قاموس أسماء الأدوية التابع لم�ج

ودستور الأدوية الأمريك�ي
2. الكمية

�في الكشف عن كمية المنت�ج أو  ب أن تتسم الملصقات بالدقة � ي�ج
ب وضع تلك  رونه. وي�ج �ن بما يش�ت مه لتوعية المستهلك�ي ح�ج

، وينبغي الإشارة إلى  �في مكان تسهل رؤيته على المنت�ج الملصقات �
ر وحدة كاملة. الكمية بأك�ب

3. بيانات التحذير
ب أن تحتوي ملصقات العطور على بيان تحذير إذا كان ذلك  ي�ج

ة عن الاستخدام. وقد  ا لمنع أي مخاطر صحية مح�تملة نات�ج ضرور�يًً
�ن أي بيان تحذير مطلوب على مستحضرات  م�ي يؤدي عدم تض�

ة. ارية خاط�ئ ميل إلى تصنيفها على أنها ذات علامة ت�ج الت�ج
ب عرض بيانات التحذير بطريقة بارزة وواضحة على الملصق  ي�ج

مان  مات الأخرى لض� ز� عن الكلمات أو البيانات أو التصم�ي بحيث ت�تم�ي
�في وقت الشراء وأثناء  �ن للتحذير � �ن العادي�ي قراءة المستهلك�ي

الاستخدام.

4. تعريف الشركة المصنعة
ب كتابة اسم الشركة المصنعة وعنوانها بوضوح على ملصق  ت�ج
. وعند اختلاف الاسم والعنوان عن اسم الشركة المصنعة،  المنت�ج

ب وضع عبارة قبل الاسم مثل “صنع بغرض...” أو “تم  في�ج
بل…”. توزيعه من �قِِ

ب تطابق اسم الشركة مع اسمها الرسمي، بي�نما قد يمثل  كما ي�ج
�ن داخل  �ن قسم مع�ي م�ي . ويندر�ج تض� يس�ي العنوان مكان العمل الر�ئ

من الأمور التقديرية. الشركة ض�
أما بالنسبة إلى عنوان العمل، فالوضوح له أهمية بالغة. وينبغي 
ريدي. ويكون  مل عنوان الشارع والمدينة والولاية والرمز ال�ب أن ي�ش

�في  ا � ة حال�يًً حذف عنوان الشارع مقبولًاً إذا كانت الشركة مدر�ج
دليل المدينة أو الهاتف.

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
�ن تواريخ انتهاء  م�ي ود أي متطلبات إلزامية تتعلق بتض� لم يثبت و�ج

هة  نصح باستشارة ال�ج الصلاحية على ملصقات العطور. و�يُُ
المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات بشأن المتطلبات.

6. اسم المنت�ج
ميع العطور اسم المنت�ج بشكل بارز من خلال  ب أن تعرض �ج وي�ج
ع أو المعتاد أو مصطلح وصفي أو عبارة تصورية. كما  اسمه الشا�ئ

يمكن عرض اسم المنت�ج من خلال رسم توضيحي.
ذاب. م بارز و�ج ينبغي كتابة بيان هوية المنت�ج بخط غامق وح�ج

7. رقم الدفعة
ود أي متطلبات إلزامية بشأن رقم الدفعة للعطور.  لم يثبت و�ج
هة المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات  نصح باستشارة ال�ج و�يُُ

بشأن المتطلبات.

#

8. بلد المنشأ
م على العطور المستوردة  ب وضع ملصق بلد المنشأ بشكل دا�ئ ي�ج

�في مكان ظاهر بحيث  ب وضع العلامة � إلى الولايات المتحدة. وي�ج

�ي مع المنت�ج يمكن رؤيتها عند التعامل العرض�

9. وظيفة المنت�ج
ود أي متطلبات إلزامية بخصوص وضع ملصقات  لم يثبت و�ج

هة  نصح باستشارة ال�ج فها. و�يُُ ات العطور لتوضيح وظا�ئ على منت�ج
المختصة للاطلاع على أحدث المعلومات بشأن المتطلبات.

ارية 10. اسم العلامة الت�ج
ود أي متطلبات إلزامية بشأن وضع ملصقات باسم  لم يثبت و�ج

هة المختصة  نصح باستشارة ال�ج ارية على العطور. و�يُُ العلامة الت�ج
للاطلاع على أحدث المعلومات بشأن المتطلبات.

مات الاستخدام 11. تعل�ي
مات  �ن تعل�ي م�ي ود أي متطلبات إلزامية متعلقة بتض� لم يثبت و�ج

هة المختصة للاطلاع على أحدث  نصح باستشارة ال�ج الاستخدام. و�يُُ
المعلومات بشأن المتطلبات.

راطات اللغة 12. اش�ت
ية. ز� ل�ي ميع الملصقات باللغة الإن�ج ب كتابة �ج ي�ج
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ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
هات التسويقية لمستحضرات  تتحمل الشركات المصنعة وال�ج
مان سلامة  ا بض� امًًا قانون�يًً ز� �في ذلك العطور، ال�ت ميل، بما � الت�ج

ر ذلك إلى أنه  اتهم ووضع الملصقات المناسبة عليها. ويش�ي منت�ج
ا  ات وف�قًً �ن عند استخدام المنت�ج ب الحفاظ على سلامة المستهلك�ي ي�ج

مات الموضحة على الملصقات أو الممارسات المتعارف عليها. للتعل�ي
اضعة لقيود محددة،  وباستثناء إضافات الألوان والمكونات ال�خ

�في مستحضرات  يمكن للشركات المصنعة استخدام أي مكونات �
ر الآتية: �في المعاي�ي ميل طالما تستو� الت�ج

• ب شروط 	 �ن بمو�ج �ي آمن�ي ميل�ي النها�ئ ن والمنت�ج الت�ج يكون المكوِّ
الاستخدام الموضحة على الملصقات أو المألوفة.

• ات بشكل صحيح.	 وضع الملصقات على المنت�ج
• �في الحصول على مستحضرات 	 ن � لا يتسبب استخدام المكوِّ

ب  ة بمو�ج ارية خاط�ئ ميل مغشوشة أو موسومة بعلامة ت�ج ت�ج
�ن ال�ت�ي تطبقها إدارة الغذاء والدواء. القوان�ي

ب أن تش�تمل العطور ال�ت�ي بها مكونات لم ي�تم التحقق من  ي�ج
ا للقسم 740.10  ٍ على نظام تحذير وف�قًً سلامتها على نحو كافٍ�

ح الفيدرالية CFR((، حيث ينص التحذير على  من قانون اللوا�ئ
�ن هذا  م�ي ”. وإذا لم ي�تم تض� “تحذير - لم ي�تم تحديد سلامة هذا المنت�ج

التحذير، فستقوم إدارة الغذاء والدواء بتقدير منت�ج العطر على 
ة. ارية خاط�ئ أنه موسوم بعلامة ت�ج

ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج
ما يخص العطور  ر الإلزامية ف�ي ح والمتطلبات غ�ي د بعض اللوا�ئ تو�ج

ات وسلامتها. ودة المنت�ج مان �ج �في ض� وقد تفيد �
معية الأمريكية للاختبار والمواد نظامًًا  عد المواصفات الدولية لل�ج �تُُ
وع  ا ويمكن للمستوردين والشركات المصنعة الر�ج ا مرموقً�ً قياس�يًً

معية الأمريكية للاختبار والمواد ذات الصلة من  إلى مواصفات ال�ج
ميل لديهم. ودة مستحضرات الت�ج �ن سلامة و�ج ل تحس�ي أ�ج

رز  رات أندر راي�ت رز) UL( - إن مخت�ب رات أندر راي�ت مواصفات مخت�ب
ات، وقد  ودة وفحص المنت�ج مان ال�ج ال ض� �في م�ج هي شركة مشهورة �

د  مل فوا�ئ ميل. وت�ش ات الت�ج وضعت مواصفات خاصة بها لمنت�ج
ات وسلامتها وتعزيز ثقة  ودة المنت�ج مان �ج اتباع هذه المواصفات ض�

رز مؤسسة حسنة  رات أندر راي�ت ، حيث إن مخت�ب �ن المستهلك�ي
السمعة.

ميل على مستوى الولايات – وضعت  ح مستحضرات الت�ج لوا�ئ
ما  ح خاصة بها ف�ي �ن ولوا�ئ ا قوان�ي بعض الولايات الأمريكية أي�ضًً

ات  يتعلق بسلامة المحتويات ووضع الملصقات على منت�ج
ح طوعي  �ن واللوا�ئ ميل، وبعض هذه القوان�ي مستحضرات الت�ج

وبعضها إلزامي.
 )VCRP( ميل يل الطوعي لمستحضرات الت�ج برنام�ج التس�ج

– تعمل إدارة الغذاء والدواء الأمريكية )FDA( على إدارة برنام�ج 
ميل لصالح شركات  يل الطوعي لمستحضرات الت�ج التس�ج

ميل. حيث يوفر منصة لهذه الشركات من  مستحضرات الت�ج
ميلية  اتها الت�ج ل تقديم معلومات طوعية حول منت�ج أ�ج

ومكوناتها. 
• يل الطوعي لمستحضرات 	 �في برنام�ج التس�ج رغم أن المشاركة �

ميل  ميل طوعية، إلا أنها توفر لشركات مستحضرات الت�ج الت�ج
ر  مي. ويسمح توف�ي امها بالامتثال التنظ�ي ز� وسيلة لإثبات ال�ت

رنام�ج للشركات بمواءمة إرشادات  المعلومات من خلال ال�ب
دة. امها بالمواصفات السا�ئ ز� إدارة الغذاء والدواء، ما يؤكد ال�ت

• يل الطوعي 	 سهم الشركات ال�ت�ي تختار برنام�ج التس�ج �تُ
�في صناعة  �في زيادة الشفافية � ميل � لمستحضرات الت�ج

ميل. ومن خلال الإفصاح بشكل طوعي عن  مستحضرات الت�ج
ات والمكونات، فإن هذه الشركات تثبت  معلومات المنت�ج

مية والأطراف  هات التنظ�ي �ن وال�ج مسؤوليتها أمام المستهلك�ي
المعنية الأخرى.

ود مخاوف متعلقة بالسلامة، يمكن  �في حالة سحب المنت�ج أو و�ج �
لإدارة الغذاء والدواء الوصول بسرعة إلى المعلومات المقدمة من 
من  ميل. ويض� يل الطوعي لمستحضرات الت�ج خلال برنام�ج التس�ج

�في حالة  ر فعالية � ر وأك�ث ابة بسرعة أك�ب هذا تسهيل عمليات الاست�ج
�في نهاية المطاف حماية  مشكلات السلامة المح�تملة، ما يعزز �

. �ن المستهلك�ي

الولايات المتحدة الأمريكية
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3. الادعاءات المحظورة والمعلومات المضللة
مان الامتثال للقانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء  يلزم ض�

ميل، والذي يحظر تسويق مستحضرات  ومستحضرات الت�ج
�في  ة � ارية خاط�ئ ميل المغشوشة أو الموسومة بعلامات ت�ج الت�ج

�ن الولايات. ارة ب�ي الت�ج
ات، سواء  ر “الغش” إلى الانتهاكات المتعلقة بمكونات المنت�ج ويش�ي

ة أو  ة أو التعب�ئ ة عن المكونات أو المواد الملوثة أو المعال�ج كانت نات�ج
ب القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء  الشحن والمناولة. وبمو�ج

ميل  ميل، تكون مستحضرات الت�ج ومستحضرات الت�ج
مغشوشة إذا كانت:

• �ن	 تحتوي على مواد ضارة للمستخدم�ي
• تتكون بأي شكل من الأشكال من مواد قذرة أو متعفنة	
• ر صحية 	 �في ظروف غ�ي تها أو الاحتفاظ بها � رها أو تعب�ئ تم تحض�ي

�في تلوث المنت�ج قد تتسبب �
• �في 	 تتكون عبوتها بأي شكل من الأشكال من مادة قد تؤثر �

�ن صحة المستخدم�ي
• ر آمنة بالمع�ىن المنصوص 	 تحتوي على مادة مضافة ملونة غ�ي

�في المادة 721)أ( من القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء  عليه �
ميل. )القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء  ومستحضرات الت�ج

ميل، المادة 601( ومستحضرات الت�ج

ة” إلى الانتهاكات ال�ت�ي  ارية خاط�ئ ات بعلامة ت�ج ر “وسم المنت�ج يش�ي
ر صحيحة أو المعبأة  ات الموسومة بملصقات غ�ي مل المنت�ج ت�ش
ب القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء  بشكل مضلل. وبمو�ج

ميل موسومة  ميل، تكون مستحضرات الت�ج ومستحضرات الت�ج
�في الحالات الآتية: ة � ارية خاط�ئ بعلامة ت�ج

• وضع ملصقات كاذبة أو مضللة عليها	
• ميع المعلومات المطلوبة على ملصقها، وقد 	 ود �ج عدم و�ج

تها أو  ميل المقرر معال�ج يستث�ىن من ذلك مستحضرات الت�ج
ر  �في مؤسسة أخرى غ�ي تها � وضع ملصق عليها أو إعادة تعب�ئ

ع العنوان  �في الأساس. را�ج تها � تها أو تعب�ئ ال�ت�ي تمت فيها معال�ج
ح الفيدرالية، المادة 701.9.  21، قانون اللوا�ئ

• ة كافية 	 عدم ظهور ووضوح المعلومات المطلوبة بدر�ج
• عبوتها مضللة	
• تحتوي على مادة مضافة ملونة، بخلاف صبغة الشعر، ولا 	

ب المادة  بة التطبيق الصادرة بمو�ج ح وا�ج تتوافق مع اللوا�ئ
721 من القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء ومستحضرات 

ميل الت�ج
• بة التطبيق 	 ح وا�ج عد عبوتها أو ملصقها “انتهاكًا لإحدى اللوا�ئ �تُ

ب المادة 3 أو 4 من قانون التغليف للوقاية من  الصادرة بمو�ج
التسمم لعام 1970”. )القانون الفيدرال�ي للغذاء والدواء 

ميل، المادة 602( ومستحضرات الت�ج
بالإضافة إلى ذلك، قد يكون المنت�ج موسومًًا بعلامة 

ق ملموسة، على  ة بسبب عدم تقديم حقا�ئ ارية خاط�ئ ت�ج
يهات وبيانات تحذيرية لازمة  سبيل المثال، أي تو�ج

. مان الاستخدام الآمن للمنت�ج ل�ض

ات الأطفال ح منت�ج 4. لوا�ئ
ات الاستهلاكية محتوى  �ن سلامة المنت�ج د قانون تحس�ي يقِ�يِّ

مل مستحضرات  ات الأطفال ال�ت�ي ت�ش ميع منت�ج �في �ج الرصاص �
اوز  ب ألا يت�ج �في المليون. فضلًاً عن ذلك، ي�ج زء � ميل إلى 100 �ج الت�ج
ات الأطفال  استخدام الطلاء أو الطلاء السطحي المشابه على منت�ج

�في ذلك  �في المليون من محتوى الرصاص، بما � زءًًا � حدًًا قدره 90 �ج
اصة بالأطفال. ميل ال�خ عبوة مستحضرات الت�ج

ات الاستهلاكية من  �ن سلامة المنت�ج كما يحد قانون تحس�ي
اصة برعاية الأطفال،  ات ال�خ �في المنت�ج استخدام العديد من الفثالات �

�ي البوتيل  �ي إيثيل الهكسيل وفثالات ثنا�ئ �في ذلك فثالات ثنا�ئ بما �
�ي  �ي الإيزونونيل وفثالات ثنا�ئ يل البيوتيل وفثالات ثنا�ئ ز�ن وفثالات ب�

�ي الأوكتيل. الإيزوديسيل وفثالات ثنا�ئ
ومن المهم التأكد من أمان عبوات العطور حيث يهدف قانون 

التغليف للوقاية من التسمم )PPPA( إلى حماية الأطفال دون 
�في الحالات ال�ت�ي يفتح فيها  امسة من التسمم والوفيات � سن ال�خ

طرة ويصلون إلى محتوياتها. ات ال�خ الأطفال عبوات المنت�ج

الولايات المتحدة الأمريكية
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�ن أحد الأسواق الضخمة ال�ت�ي ت�تمتع بإمكانات  تشكّّل الص�ي
. ويقدم هذا القسم من  �ن لة لمصدّّري الأزياء السعودي�ي ها�ئ

دليل أساسيات تصدير الأزياء المتطلبات المتعلقة بوضع 
ات  ودة، وال�ت�ي تنظم تصدير المنت�ج الملصقات والسلامة وال�ج

ات الأزياء الأربعة - الملابس  ميع ف�ئ ر �ج �ن ع�ب إلى الص�ي
ما  وهرات والعطور - ولا س�ي والأحذية والإكسسوارات والم�ج

.)SAC( المتطلبات ال�ت�ي وضعتها إدارة التقييس الصينية

الملابس

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

ات 1.مكونات الألياف والمنسو�ج
-5296.4 GB/T ا لإرشادات ، وف�قًً ب أن يوفر ملصق المنت�ج ي�ج

ات،  ودة المنت�ج �ن الشعبية بشأن �ج مهورية الص�ي 2012 وقانون �ج
ات أو  معلومات تفصيلية حول مكونات الألياف والمنسو�ج

مية فهم المواد  هات التنظ�ي �ن وال�ج الملابس، ما يتيح للمستهلك�ي
. �في المنت�ج المستخدمة �

رح  ق�ت ، �يُُ ودة المنت�ج �ن الشعبية بشأن �ج مهورية الص�ي ا لقانون �ج وف�قًً
من الامتثال  ات وشهادة تأهيلها. ويض� ودة المنت�ج ات �ج �ن در�ج م�ي تض�

لهذه المتطلبات الشاملة المتعلقة بوضع الملصقات تحقيق 
اح صادرات  ل ن�ج ح الصينية من أ�ج ام باللوا�ئ ز� الشفافية والال�ت

ات. الألياف والمنسو�ج
مات العناية 2. تعل�ي

، ما  مات رعاية واضحة ودقيقة على ملصق المنت�ج �ن تعل�ي م�ي ب تض� ي�ج
�ن حول كيفية صون الألياف  مة للمستهلك�ي يوفر إرشادات ق�ي

ب أن  ات أو الملابس والحفاظ عليها بشكل صحيح. وي�ج والمنسو�ج
راءات  فيف والك�ي وأي إ�ج مات الغسيل والت�ج مل هذه التعل�ي ت�ش
رة استخدام  �في زيادة ف�ت سهم � ية معينة تتعلق بالرعاية و�تُُ وقا�ئ

المنت�ج واس�تمراريته.

الشكل 4: مثال على ملصق العناية

مات الاستخدام والتخزين وذلك  من هذا الملصق تعل�ي ب أن يتض� ي�ج
انب هذه المتطلبات  يه المستهلك عند الضرورة. ب�ج لأغراض تو�ج
اصة إضافة تفاصيل  القياسية، قد تتطلب مواصفات المنت�ج ال�خ

ات. على سبيل المثال، تتطلب  إضافية على ملصقات المنت�ج
مواصفة GB/T 14272-2021 للملابس المبطنة بالريش 

موعة الريش وكمية مادة العزل،  �ن مواصفات النوع وم�ج م�ي تض�
بي�نما تتطلب المواصفة GB/T 32614-2016 للملابس 

ف  �ن مواصفات وظا�ئ م�ي ية المقاومة للماء تض� ار�ج الرياضية ال�خ
 FZ/T ة الثانية(. وتتطلب المواصفة ة الأولى أو الف�ئ النسي�ج )الف�ئ

�ن مواصفات مثل ملابس  م�ي ز�ن تض� ي� 81006-2017 للملابس ال�ج
ز�ن ال�ت�ي لم ي�تم غسلها بعد تصنيعها أو ال�ت�ي تم غسلها بعد  ي� ال�ج

ة خاصة. تنيعها، بالإضافة إلى أي معال�ج
3. المقاس

�ن  �ن قسم لعرض المقاس على ملصق المنت�ج للمستهلك�ي م�ي يتيح تض�
�في  �ن � اختيار المقاس المناسب. تساعد هذه المعلومات المتسوق�ي

سامهم وتفضيلاتهم،  اختيار الملابس ال�ت�ي تتناسب مع شكل أ�ج
ات أو التبادلات بسبب  مما يقلل من اح�تمالات إعادة المنت�ج

من مقاسات قياسية  مشاكل المقاسات، سواء كان المنت�ج يتض�
ر “L”( أو قياسات محددة  ر S””، متوسط M””، كب�ي مثل )صغ�ي

صر، طول الساق(. )محيط الصدر، محيط ال�خ
4. بلد المنشأ

ات والملابس المستوردة، من الضروري ذكر  بالنسبة إلى المنسو�ج
معلومات منشأ الإنتا�ج )البلد أو الموقع(. وتتوافق هذه المعلومات 

�في بلد  ة باللغة الصينية مع متطلبات وضع الملصقات � المدر�ج
المنشأ. 

5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
�في  ات الفردية، � ب تثبيت الملصقات بشكل آمن على المنت�ج ي�ج

المواضع الموىص بها حسب نوع الملابس. وهناك خيارات مختلفة 
لتنسيق الملصقات المختلفة، مثل الملصقات المخيطة، اللاصقات، 

 ، ة على المنت�ج العلامات المعلقة، أو المعلومات المطبوعة أو المنسو�ج
�في دليل المستخدم. ة � والتفاصيل المطبوعة على العبوة أو المدر�ج

6. تعريف الشركة المصنعة
ب توضيح  ، ي�ج �ن ات والملابس إلى الص�ي عند تصدير المنسو�ج

�في  تفاصيل صريحة عن اسم وعنوان الوكيل أو المستورد أو الموزع �
. �ن الص�ي

�ن الص�ي
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ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
لد  لد الطبيعي، وال�ج يلزم عرض إشارات توضيح واضح لل�ج

ب وضع  المقسم، والمواد المركبة على الملصق. على سبيل المثال، ي�ج
لد المحبب، أي  �في الغالب من ال�ج ات ال�ت�ي تتكون � ملصق على المنت�ج

اوز 90 ٪ من مادة السطح،  لد تت�ج لد الذي تكون فيه نسبة ال�ج ال�ج
ات  ب وضع ملصق على المنت�ج �ن ي�ج �في ح�ي لد طبيعي”، � على أنها “�ج

لد  لد مقسم بشكل بارز على أنها من ال�ج ال�ت�ي تحتوي على �ج
اوز فيها سُُمك الطلاء أو الفيلم  �في الحالات ال�ت�ي يت�ج “المقسم”. و�

ب أن  ب تحديد المادة على أنها “مادة مركبة”. وي�ج لد، ي�ج سُُمك ال�ج
 .2262 QB/T لود متوافقة مع المواصفة ات أسماء ال�ج تكون ف�ئ

راطات اللغة 8. اش�ت
من الملصقات الأحرف الصينية القياسية، مع خيار  ب أن تتض� ي�ج

�في  نبية � ، وهي لغة الأقليات، واللغات الأ�ج �ن �ن لغة هانيو بيني�ي م�ي تض�
من سهولة الاستخدام والفهم لدى  مات الاستخدام. وهذا يض� تعل�ي

مهور متنوع. �ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 1. لوا�ئ
تحدد المواصفة GB 18401-2010 متطلبات السلامة وطرق 

ز� على عوامل مثل  رك�ي ، مع ال�ت �ن �في الص�ي ات � الفحص للمنسو�ج
ي�ن�ي وثبات اللون  مة الأس الهيدرو�ج محتوى الفورمالديهايد وق�ي
ح الامتثال لمواصفات  من هذه اللوا�ئ حة وأصباغ الآزو. تض� والرا�ئ

. �ن �في الص�ي باع � ات ال�ت�ي �تُُ ية للمنسو�ج ميا�ئ السلامة الك�ي
ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي دول 3: لوا�ئ ال�ج

النوع

�ج
النوع

ب
  النوع

أ العناصر

ر  غ�ي
متوفر

٢-٣  3
)داكن: 

)3-2

ثبات اللون عند الفرك الرطب/
ة(٢  )الدر�ج

ر  غ�ي
متوفر

ر  غ�ي
متوفر 90 الرصاص المعادن 

الثقيلة/
م/ )مل�ج
م(≥ ك�ج

ر  غ�ي
متوفر

ر  غ�ي
متوفر 100 الكادميوم

ر  غ�ي
متوفر

ر  غ�ي
متوفر 0.1

داي إيثيل هيكسيل 
فثالات)DEHP(، دي 

 ،)DBP( بوتيل فثالات
يل بوتيل  ز�ن ب�

)BBP(فثالات الفثالات/
ر )٪(≥ غ�ي

متوفر ر  غ�ي
متوفر 0.1

داي إيزو نونيل 
فثالات)DIHP(، دي 

 ،)DBP( بوتيل فثالات
داي-ن-أوكتيل 

)BBP(فثالات
ة ١)قابلية الاشتعال  الف�ئ

العادية( القابلية للاشتعال

ب وضع علامة على  ، ي�ج �ن ات للبالغ�ي ات المنسو�ج بالنسبة إلى منت�ج
( على الملصقات.  ة السلامة المناسبة )النوع أ أو ب أو �ج ف�ئ

ات الأطفال 2. سلامة منت�ج
ه التحديد  تتناول المواصفة GB 18401-2010 على و�ج

ات  ات الأطفال، وتحدد ف�ئ متطلبات السلامة للرضع ومنسو�ج
”(. كما تحدد مقاييس  السلامة )النوع “أ” و”ب” و”�ج

ات المخصصة للرضع؛  ات؛ وهي المنسو�ج ات بثلاث ف�ئ للمنسو�ج
ات المخصصة للأطفال الذين يرتدونها مباشر�ةًً على  والمنسو�ج

ات المخصصة للأطفال الذين لا يرتدونها مباشر�ةًً  لد؛ والمنسو�ج ال�ج
ات المصممة للأطفال ح�تى سن  من سلامة المنت�ج لد، ما يض� على ال�ج

14 عامًًا.

3. المواد المحظورة
مل المواصفة GB 18401-2010 تشريعات حول صبغة الأزو  ت�ش

مة مقيدة تحدد 24 من الأمينات العطرية القابلة  من قا�ئ وتتض�
للتحلل. وتخضع هذه المواد، ال�ت�ي يعتقد أنها مسرطنة للإنسان 

ية. ات النسي�ج �في المنت�ج ة، لقيود لتعزيز السلامة � وضارة بالبي�ئ

رية 4. الفحوصات المخ�ب
ا  يعد الامتثال للمواصفة GB 18401-2010 أمرًًا إلزام�يًً

ا شاملًاً، كما أنها تغطي معلمات مختلفة  ر�يًً ويتطلب فصًًحا مخ�ب
ي�ن�ي وثبات  مة الأس الهيدرو�ج مثل محتوى الفورمالديهايد وق�ي

من هذا الفحص الدقيق تلبية  حة وأصباغ الآزو. ويض� اللون والرا�ئ
ودة المحددة. ات لمواصفات السلامة وال�ج المنسو�ج

5. السلامة العامة للمنت�ج
ميع  تحدد المواصفة GB 18401-2010 متطلبات السلامة ل�ج
موعة من العوامل.  ، وتغطي م�ج �ن �في الص�ي ية � ات النسي�ج المنت�ج

ات  مان السلامة العامة للمنت�ج وتحدد المواصفة مقاييس لض�
�في السوق الصينية بدءًًا من محتوى  ية المتوفرة � النسي�ج

الفورمالدهيد إلى ثبات اللون.

6. المواصفات الدولية والمحلية
تتوافق المواصفة GB 18401-2010، المس�تمدة من مواصفات 

�في الوقت نفسه،  ات. و� ر الدولية لسلامة المنسو�ج ISO، مع المعاي�ي
�ن بوضع المواصفات المحلية  ام الص�ي ز� تعكس هذه المواصفة ال�ت

�ن أفضل الممارسات  مع ب�ي ر إطار شامل ي�ج وفرض تطبيقها، وتوف�ي
اصة بالسوق الصينية. مية ال�خ العالمية والمتطلبات التنظ�ي

�ن الص�ي
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الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. اسم المنت�ج
لد  ب والأمتعة المصنوعة من ال�ج ات الحقا�ئ وبالنسبة إلى منت�ج

 QB/T يتطلب الامتثال للمواصفة الصينية ، �ن �في الص�ي المباعة �
ا  ب أي�ضًً 1333-2018 متطلبات وضع ملصقات محددة. وي�ج

عرض اسم المنت�ج على الملصق بشكل واضح. وبالنسبة إلى 
الأحذية، تتطلب المواصفة QB/T 2673-2013 من الشركات 

 . ارية أو اسم الشركة واسم المنت�ج المصنعة تحديد اسم العلامة الت�ج

ات 2. مكونات الألياف و المنسو�ج
�في الأساس على  � 2018-1333 QB/T ز� المواصفة رغم ترك�ي

لدية، إلا أنها لا تحدد بشكل صريح متطلبات وضع  ات ال�ج المنت�ج
�في المعلومات المقدمة. ومع  الملصقات المحددة لتكوين الألياف �

لد  ات الأمتعة المصنوعة من ال�ج ب ومنت�ج ذلك، بالنسبة إلى الحقا�ئ
اوز فيها سُُمك الطلاء  ة المواد المركبة، وال�ت�ي يت�ج من ف�ئ ال�ت�ي تندر�ج ض�

ب تسمية ملصق هذه المادة  لد، فإنه ي�ج أو الفيلم فيها سُُمك ال�ج
من الشفافية وال�تمثيل الدقيق  على أنها “مادة مركبة”. وهذا يض�

�في المواصفة  ا للمواصفات المحددة � ، وذلك وف�قًً لتكوين المنت�ج
.2018-1333 QB/T

مات العناية 3. تعل�ي
لدية  ب والأمتعة ال�ج ات الحقا�ئ مات العناية بمنت�ج هذا يع�ن�ي أن تعل�ي

ر  ب توف�ي من متطلبات وضع الملصقات الإلزامية. وي�ج ة ض� مدر�ج
زء من العبوة، مع تقديم إرشادات حول  مات ك�ج هذه التعل�ي

مة به. ولا  مان طول عمر المنت�ج والعناية السل�ي صيانة المستخدم لض�
مات العناية  ود أي متطلبات إلزامية بشأن تعل�ي د أدلة على و�ج تو�ج

هة المختصة للاطلاع على أحدث  نصح باستشارة ال�ج بالأحذية. و�يُُ
المعلومات بشأن المتطلبات. 

4. المقاس
ا لمتطلبات وضع الملصقات العامة  بالنسبة إلى الأحذية، وف�قًً

�في المواصفة QB/T 2673-2013، يكون المقاس عنصرًًا  المحددة �
�ن معلومات تحديد  م�ي ب على مصنعي الأحذية تض� ا. وي�ج إلزام�يًً

�ن إلى اختيار  يه المستهلك�ي م دقيقة وصحيحة على الملصق لتو�ج ح�ج
من ذلك إظهار محتوى الملصق لسمات  المقاس المناسب. ويض�

�في  ا مع المباد�ئ المنصوص عليها � ات الأحذية بدقة، تماش�يًً منت�ج
المواصفة.

5. بلد المنشأ
ب إرشادات GB/T 31912-2015، يعد مكان التصنيع  بمو�ج

ب  لدية المستوردة. وي�ج ا للأحذية والإكسسوارات ال�ج شرطًًا إلزام�يًً
من إظهار الشفافية  �في الملصق، مما يض� �ن هذه المعلومات � م�ي تض�

. حول أصل المنت�ج

6. تعريف الشركة المصنعة
�ن تفاصيل  م�ي تنص المواصفة QB/T 1333-2018 على تض�

الهوية الهامة، مثل اسم الشركة أو الوكيل المحل�ي والعنوان ورقم 
الهاتف. وتعمل هذه العناصر على تحديد الشركة المصنعة أو 

. �ن �في الص�ي �ن � ع�ي المندوب المُُ

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
لد  لد الطبيعي، وال�ج يلزم وضع ملصقات واضحة حول مكونات ال�ج

ب وضع  المقسم، والمواد المركبة على الملصق. على سبيل المثال، ي�ج
لد المحبب، أي  �في الغالب من ال�ج ات ال�ت�ي تتكون � ملصق على المنت�ج

اوز 90٪ من مادة السطح،  لد تت�ج لد الذي تكون فيه نسبة ال�ج ال�ج
ات  ب وضع ملصق على المنت�ج �ن ي�ج �في ح�ي لد طبيعي”، � على أنها “�ج

لد  لد مقسم بشكل بارز على أنها من ال�ج ال�ت�ي تحتوي على �ج
اوز فيها سُُمك الطلاء أو الفيلم  �في الحالات ال�ت�ي يت�ج “المقسم”. و�

ب تحديد المادة على أنها “مادة مركبة”.  لد، ي�ج سُُمك ال�ج

راطات اللغة 8. اش�ت
لا تحدد المواصفة QB/T 1333-2018 متطلبات لغوية صريحة 

وب عرض  بشأن اللغات المعروضة، لكنها تشدد على و�ج
من التواصل  معلومات الملصقات باللغة الصينية. وهذا يض�

ام بمواصفات اللغة المحلية للسوق الصينية. وي�تم  ز� الواضح والال�ت
�ن  يع استخدام الأحرف القياسية، مع الهانيو بين�ي كذلك تش�ج
ط م ال�خ م ح�ج نبية كخيار، ولكن يخضع ذلك لتنظ�ي واللغات الأ�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ام بها �ز 1. سلامة المواد والال�ت
تحدد المواصفة GB 21550-2008 الإرشادات ال�ت�ي تقيد 

لد الاصطناعي المصنوعة من مادة  �في ال�ج طرة � استخدام المواد ال�خ
ودة  مان سلامة و�ج �ن لض� �في الص�ي � )PVC( البول�ي فينيل كلوريد

لد الاصطناعي. وتتناول استخدام مادة البول�ي فينيل  ات ال�ج منت�ج
ية والصحية المح�تملة، وتفرض قيودًًا  راتها البي�ئ كلوريد وتأث�ي

ب على الشركات  ة. وي�ج �ن والبي�ئ واضحة لحماية كل من المستهلك�ي
لد الاصطناعي  المصنعة والمصدرين الذين يتعاملون مع ال�ج

ام بالمواصفة  ز� المصنوع من مادة البول�ي فينيل كلوريد )PVC( الال�ت
. �ن �في الص�ي مية � GB 21550-2008 لتلبية المتطلبات التنظ�ي

ات الأطفال ح منت�ج 2. لوا�ئ
 2014-30585 GB في المواصفة� عد المواصفات الفنية للسلامة � �تُُ

�في عام 2016، إطارًًا  المصممة لأحذية الأطفال، وال�ت�ي تم تنفيذها �
ودة أحذية الأطفال وسلامتها.  �ن يتناول �ج �في الص�ي ا مهمًًا � م�يًً تنظ�ي

ات  ات المنت�ج من هذه المواصفة المصطلحات الفنية وف�ئ وتتض�
يات الفحص، وتنطبق على الأحذية اليومية ال�ت�ي يرتديها  ومنه�ج
اوز 250 مم.  الأطفال ح�تى سن 14 عامًًا، وبمقاس حذاء لا يت�ج

موعة متنوعة من المواد، إلا أنها  ورغم تغطية المواصفة لم�ج
ة بالحرارة، وال�ت�ي  تستبعد بشكل خاص الأحذية المطاطية المعال�ج

م الشركات المصنعة  ز� ب أن تل�ت ة. وي�ج ز� تخضع لمواصفات مم�ي
-25038 GB لأحذية الأطفال المطاطية بمتطلبات المواصفة

من  �في تصنيعها، ما يض� � 2010-25036 GB 2010 والمواصفة
الامتثال لمواصفات الصحة والسلامة. 

�ن الص�ي
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وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
عد بلد المنشأ  وفق إرشادات المواصفة GB/T 31912-2015، �تُُ

ب  وهرات. وي�ج �في متطلبات وضع الملصقات الم�ج ا � عنصرًًا أساس�يًً
ات )البلد/المنطقة(  ات المستوردة منشأ المنت�ج أن تعرض المنت�ج
�ن اسم وعنوان المستورد أو الوكيل أو  م�ي ب تض� بوضوح. كما ي�ج

�في الملصق. �ن � �في الص�ي ل � ع المس�ج البا�ئ

2. تعريف الشركة المصنعة
-31912 GB/T في المواصفة� تؤكد مواصفات وضع الملصقات �

ود تعريف واضح لشركة الإنتا�ج )أو شركة  2015 على أهمية و�ج
ا وعنوان  ل قانون�يًً من الملصق الاسم المس�ج ب أن يتض� البيع(. وي�ج
ارية  شركة الإنتا�ج )أو شركة البيع(. كما يمكن وضع علامة ت�ج

لة أو اختصار لاسم شركة الإنتا�ج )أو شركة البيع( على  مس�ج
ا الملابس، ولكن هذا الأمر ليس إلزام�يًً

3. المكونات
تنظم المواصفة GB/T 31912-2015 طريقة تشكيل الزينة، 

وهرات من  وهرات من المعادن النفيسة، والم�ج �في ذلك الم�ج بما �
ب أن توضح معلومات اسم  وهرات التقليدية. وي�ج الياقوت، والم�ج

ام بالقواعد  ز� يدًًا، مع الال�ت م �ج وهرات نوع المادة والتصم�ي الم�ج
ب أن تتوافق تسمية المواد  �في الوثيقة. كما ي�ج والمواصفات المحددة �

وهرات مع أحكام المواصفة  �في الم�ج المعدنية النفيسة المستخدمة �
.11887 GB

4. الدمغ
تفرض مواصفة GB/T 31912-2015 متطلبات محددة 
وهرات المصنوعة من المعادن النفيسة.  ما الم�ج للدمغ، ولا س�ي

ا  وهرات المعادن النفيسة وف�قًً ودة م�ج ب وضع علامات �ج وي�ج
ا طرق وضع  لأحكام المواصفة QB/T 1690. وتحدد الوثيقة أي�ضًً

ودة الماس، وأرقام  رصيع المعادن النفيسة، و�ج العلامات ل�ت
ات. اصة بالمنت�ج المواصفات ال�خ

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود  ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات توضح و�ج لم يثبت و�ج

وهرات. للاطلاع على أحدث  �في الم�ج ية � ر نسي�ج مواد حيوانية غ�ي
هة المختصة.  ى التواصل مع ال�ج ر�ج المعلومات حول المتطلبات، �يُُ

راطات اللغة 6. اش�ت
ميع  وب كتابة �ج د المواصفة GB/T 31912-2015 على و�ج تشِدِّ

نصوص الملصقات باللغة الصينية القياسية، مع خيار إمكانية 
ب ألا يقل ارتفاع  نبية. وي�ج �ن واللغات الأ�ج إضافة لغة الهانيو بين�ي

�في ذلك الأحرف الصينية،  ميع محتوى الملصقات، بما � ط ل�ج ال�خ
ية، عن 1.8 ملم. ويستلزم هذا  ز� ل�ي والأرقام، والحروف الإن�ج

ميع العلامات والوصفات باللغة الصينية، مع  الشرط تقديم �ج
نبية،  �في استخدام الحروف، والرموز، واللغات الأ�ج حرية الاختيار �

ام خط أصغر من الأحرف الصينية  وب تقديمها بأح�ج رغم و�ج
ب أن تكون تحذيرات السلامة و العلامات  المقابلة. كما ي�ج

م  الأخرى، مثل “تحذير” و “انتباه”، لافتة للنظر وواضحة، بح�ج
خط لا يقل عن 2 مم.

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

عد المواصفة مان الامتثال GB �تُُ  28480:2012 المواصفة الأساسية لض�
�ن للملابس. وبالنسبة �ني والحفاظ على مواصفات سلامة المستهلك�ي  القانو�
مل الوثيقة ر المصنوعة من المعادن النفيسة، ت�ش وهرات والزينة غ�ي  إلى الم�ج

من المواصفة وهرات. كما تتض� ركيبة مواد الم�ج  متطلبات مهمة تتعلق ب�ت
وهرات المخصصة للأطفال، ما يؤكد على  كذلك مواصفات السلامة للم�ج

وهرات �في سوق الم�ج �ن � مان سلامة ورفاهية المستهلك�ي  .نه�ج شامل لض�

 GB م الشركات المصنعة للملابس بالمواصفة ز� من المهم للغاية أن تل�ت
مية  اتها مع المواصفات التنظ�ي مان مطابقة منت�ج 28480:2012 لض�

وهرات  ما يتعلق بالم�ج ما ف�ي ، ولا س�ي �ن وإعطاء الأولوية لسلامة المستهلك�ي
ر المصنوعة من المعادن النفيسة. غ�ي

وهرات دول 4: مواصفات سلامة الم�ج ال�ج

الحد العنصر المتطلبات القياسية

٠.٥ ميكروغرام/
سم٢/أسبوع

ر الثاقبة زاء غ�ي  الأ�ج
سم لل�ج

إطلاق النيكل
٠.٥ ميكروغرام/

سم٢/أسبوع سم زاء الثاقبة لل�ج الأ�ج

�ن الص�ي
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وهرات  م�ج
الأطفال

وهرات  م�ج
�ن البالغ�ي عنصر الاختبار

 المتطلبات
القياسية

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج )As( الزرنيق

محتوى المعادن 
الثقيلة

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج

الكروم سداس�ي 
cr التكافؤ

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج )Hg( بق الز�ئ

م/ ٣00 مل�ج
م ك�ج

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج )Pd( الرصاص

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج

م/ 1000 مل�ج
م ك�ج الكادميوم

م م/ك�ج 60 مل�ج الأن�تمون القابل 
)SB( للذوبان

المعادن الثقيلة 
القابلة للذوبان 

وهرات  )م�ج
الأطفال فقط(

م م/ك�ج 25 مل�ج الزرنيخ القابل 
)AS( للذوبان

م م/ك�ج 1000 مل�ج الباريوم القابل 
للذوبان

م م/ك�ج 75  مل�ج الكادميوم القابل 
للذوبان

م م/ك�ج 60  مل�ج الكادميوم القابل 
للذوبان

م م/ك�ج 90  مل�ج الرصاص القابل 
)pd(  للذوبان

م م/ك�ج 60 مل�ج بق القابل  الز�ئ
)hg( للذوبان

م م/ك�ج 500  مل�ج السيلينوم 
القابل للذوبان 

)se(

طرة المصنوعة من مواد أخرى  ب أن تتوافق المواد ال�خ ي�ج
 GB 18-401 مع المتطلبات ذات الصلة )مثل

ات( للمنسو�ج
المواد الأخرى

العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
مة كاملة  ميل قا�ئ مل ملصقات مستحضرات الت�ج ب أن ت�ش ي�ج

بالمكونات، مع ذكر المكونات ال�ت�ي تزيد عن 0.1٪ )بالوزن مقابل 
ب  . وي�ج ز� رك�ي رتيب تنازل�ي حسب ال�ت ( ب�ت مال�ي للمزي�ج الوزن الإ�ج
تسمية المكونات ال�ت�ي تقل نسبتها عن هذا الحد باسم “مكونات 

أخرى آثرية” بشكل منفصل.

2. الكمية
. �في أو كمية المنت�ج ظهر الملصقات المحتوى الصا� ب أن �تُُ ي�ج

3. بيانات التحذير
�في ذلك احتياطات السلامة  ر تحذيرات السلامة، بما � تعت�ب

مات الاستخدام، إلزامية لتعزيز سلامة المستهلك. وتعل�ي

4. تعريف الشركة المصنعة
م  ل أو الشخص القا�ئ ب أن يعرض الملصق اسم وعنوان المس�ج ي�ج

ة والتغليف، مع تفاصيل الشركة المصنعة. وإذا تم تصنيع  بالتعب�ئ
اصة  �ن رقم رخصة الإنتا�ج ال�خ م�ي ا تض� ب أي�ضًً ، في�ج �ن �في الص�ي الملابس �

بالشركة المصنعة.

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
ب أن يعرض الملصق مدة الاستخدام أو تاريخ انتهاء  ي�ج

�ن بمدة  الصلاحية. وهذا أمر بالغ الأهمية لإعلام المستهلك�ي
. صلاحية المنت�ج

6. اسم المنت�ج
ية،  ار�ج ب كتابة اسم المنت�ج الصي�ن�ي بشكل واضح على العبوة ال�خ ي�ج

�ي لعبوة بيع المنت�ج  ب أن يوضح السطح المر�ئ مثل العلبة. وي�ج
ب أن  من مواد خام محددة. كما ي�ج الغرض من المنت�ج عندما يتض�

�ي من عبوة البيع يوضح  انب المر�ئ يكون هناك وسم واضح على ال�ج
ر توحي  سمح باستخدام تعاب�ي ام. �يُُ خلو المنت�ج من هذه المواد ال�خ

ارية  زء من اسم العلامة الت�ج ام ك�ج بالاستخدام لمثل هذه المواد ال�خ
. ام فعالًا فقط عندما يكون المنت�ج لا يحتوي على هذه المواد ال�خ

7. رقم الدفعة
ود أي متطلبات إلزامية بشأن الإفصاح عن رقم  لم يثبت و�ج

ميل. للاطلاع على أحدث المعلومات  الدفعة لمستحضرات الت�ج
هة المختصة.  ى التواصل مع ال�ج ر�ج حول المتطلبات، �يُُ

#

8. بلد المنشأ
ميل.  ات الت�ج �في ملصق منت�ج يلزم الكشف عن بلد المنشأ �

9. وظيفة المنت�ج
ف  ود أي متطلبات إلزامية متعلقة بالإفصاح عن وظا�ئ لم يثبت و�ج

ميل. للاطلاع على أحدث المعلومات  ات مستحضرات الت�ج منت�ج
هة المختصة.  ى التواصل مع ال�ج ر�ج حول المتطلبات، �يُُ

�ن الص�ي



73

متطلبات التصدير

ارية 10. اسم العلامة الت�ج
ارية.  د متطلبات محددة لتقديم اسم علامة ت�ج كما لا تو�ج

مات 11. تعل�ي
�في  ميل المباعة � ات مستحضرات الت�ج ميع منت�ج من �ج ب أن تتض� ي�ج

�ن لمعرفة  يه المستهلك�ي مات استخدام واضحة لتو�ج �ن تعل�ي الص�ي
كيفية استخدامها بشكل صحيح. 

راطات اللغة 12. اش�ت
�ن  ميلية المستوردة إلى الص�ي ات الت�ج ب أن تحمل المنت�ج ي�ج

ملصقات باللغة الصينية، وذلك باستخدام الأحرف الصينية 
�في استخدام الأحرف  سمح باستثناءات � القياسية. ومع ذلك، �يُُ

ارية والمواقع  الصينية القياسية بالنسبة إلى الأسماء الت�ج
نبية والاصطلاحات الفنية  رونية وتفاصيل الشركات الأ�ج الإلك�ت

مة عامل الحماية من  التقليدية مثل رقم مؤشر اللون أو ق�ي
من  ب أن تتض� �ن الوضوح، ي�ج ل تحس�ي مس )SPF(. من أ�ج ال�ش
ية تستخدم الأحرف الصينية القياسية  عبوة البيع لوحة مر�ئ

من  ودة. وهذا يض� لشرح أي رموز أو أحرف إضافية قد تكون مو�ج
�ن  �ن الصيني�ي وصول المعلومات الهامة بشكل فعال إلى المستهلك�ي

مية. بما يتوافق مع المواصفات التنظ�ي

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
م عن المكونات، مع التأكيد على  تتناول التشريعات الإفصاح السل�ي

�في الملصقات. على سبيل المثال، تحدد المواصفة الفنية  الشفافية �
ميل )2015( متطلبات استخدام حمض  ات الت�ج لسلامة منت�ج

ويك وملح الصوديوم منه كمواد حافظة، مع مواصفات  ز�ن الب�
ات. �في ملصقات المنت�ج فها � بشأن كيفية توضيح وظا�ئ

ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج
�في  يهات محددة � ميل، ي�تم تحديد تو�ج ات الت�ج مان سلامة منت�ج لض�
ح الإدارية والقواعد الإدارية الوزارية والمواصفات  �ن واللوا�ئ القوان�ي

الوطنية الإلزامية والمواصفات الفنية. على سبيل المثال، توفر 
ميل )2015( إرشادات  ات الت�ج المواصفة الفنية لسلامة منت�ج
ويك وملح  ز�ن ام مثل حمض الب� بشأن استخدام بعض المواد ال�خ
ة إلى  الصوديوم منه كمواد حافظة. وتشدد المواصفة على الحا�ج
فها عندما تخدم  ام ووظا�ئ وضع ملصقات واضحة على المواد ال�خ

اوز الحفظ.  ا تت�ج أغرا�ضًً
ار  مات لمخاطر قابلية الاشتعال أو الانف�ج راء تقي�ي ب إ�ج ي�ج

ات ال�ت�ي تحتوي على نسبة عالية من الإيثانول، مثل  للمنت�ج
ر محددة.  ا لمعاي�ي اخات، وف�قًً العطور أو الب�خّّ

راء  عد إ�ج ، �يُُ �ن ميل إلى الص�ي راد مستحضرات الت�ج �في إطار است�ي �
ر الصحي  فحص بواسطة مكتب التفتيش على السلع والح�ج
ق الاساسية  ب تقديم الوثا�ئ ا، وي�ج الصي�ن�ي )CIQ( أمرًًا إلزام�يًً

التالية خلال عملية تقديم طلب التفتيش: 
• ب على المستورد الصي�ن�ي تقديم 	 : ي�ج �ي خطاب الإقرار الذا�ت

ميل المستورد  �ي يؤكد فيه أن مستحضر الت�ج خطاب إقرار ذا�ت
�ن الصينية ذات الصلة وأن استخدامه  يتوافق مع القوان�ي

بشكل طبيعي لن يشكل أي ضرر على صحة الإنسان. 
• ميل 	 ب تقديم تركيبة مستحضر الت�ج : ي�ج تركيبة المنت�ج

لفحصها.
• عد تقديم 	 لات: �يُ ترخيص النظافة أو شهادة الاحتفاظ بالس�ج

ا. لات أمرًًا إلزام�يًً ترخيص النظافة أو شهادة الاحتفاظ بالس�ج
• ميل معفاة من متطلبات 	 ملاحظة: بعض مستحضرات الت�ج

�في هذه  لات. � ترخيص النظافة أو شهادة الاحتفاظ بالس�ج
م سلامة  مل تقرير تقي�ي ق إضافية، ت�ش الحالات، يلزم تقديم وثا�ئ

صادر عن مؤسسات مؤهلة بشأن المواد ال�ت�ي قد تشكل 
ق تثبت  مخاطر على السلامة، وشهادة بلد منشأ أو وثا�ئ

�في بلد الإنتا�ج  ميل � إمكانية تصنيع مستحضرات الت�ج
وتوزيعها.

• ب كتابة 	 ملصقات العينات مكتوبة باللغة الصينية: ي�ج
ميل باللغة الصينية، إلى  ملصقات عينات مستحضرات الت�ج

م  ر�ج انب كتابة ملصقات المنت�ج باللغة الأصلية ونصها الم�ت �ج
باللغة الصينية.

• م/الوزن 	 : معلومات عن اسم المنت�ج والح�ج معلومات المنت�ج
والمواصفات وبلد المنشأ ورقم الدفعة وتاريخ انتهاء الصلاحية 

)تاريخ الإنتا�ج ومدة الصلاحية(، والسوق المستهدف، وتفاصيل 
ة والتغليف. حول شركة التعب�ئ

• ق إضافية 	 ق الأخرى ال�ت�ي تطلبها AQSIQ: أي وثا�ئ الوثا�ئ
ر  ودة والتفتيش والح�ج تحددها الإدارة العامة لمراقبة ال�ج

.)AQSIQ( الصحي

3. الادعاءات المحظورة والمعلومات المضللة
ح الادعاءات والمعلومات المسموح بها  تحكم العديد من اللوا�ئ

مل الحظر استخدام  ميل. وي�ش المرتبطة بمستحضرات الت�ج
ا إلى  م�نًً ر ض� المصطلحات الطبية أو الأسماء أو الادعاءات ال�ت�ي تش�ي

د قيود على استخدام المصطلحات  رات طبية. كما تو�ج ود تأث�ي و�ج
ضلِِلة.  فة، أو المبالغ فيها، أو المطلقة، وذلك لمنع الأوصاف المُُ الزا�ئ

ر  رات طبية ع�ب ود تأث�ي نب التلميحات إلى و�ج ح على ت�ج شدد اللوا�ئ و�تُُ
ط.  ارية والأنماط وسمات ال�خ ل مختلفة، مثل العلامات الت�ج وسا�ئ

د قيود لمنع الشركات المصنعة من  بالإضافة إلى ذلك، تو�ج
مل أسماء علمية مزيفة أو  م مختلقة ت�ش استخدام مفاه�ي

�ن من خلال تقديم  فة قد تضلل المستهلك�ي مصطلحات زا�ئ
ية  معلومات مغلوطة، واستخدام أبحاث علمية وبيانات إحصا�ئ

�ج استطلاعات وهمية أو لا يمكن التحقق منها. ونتا�ئ

�ن الص�ي
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ات الأطفال ح منت�ج 4. لوا�ئ
ميل  اصة “بالإشراف على مستحضرات الت�ج ح ال�خ ا للوا�ئ وف�قًً
ميل المصممة  للأطفال وإدارتها”، تخضع مستحضرات الت�ج

اصة إلى متطلبات وضع ملصقات محددة.  ات ال�خ للأطفال والف�ئ
ميل  مل هذه المتطلبات وضع “علامة مستحضرات ت�ج وت�ش

ات. يلزم  هة عرض عبوات المنت�ج للأطفال” بشكلٍٍ واضح على وا�ج
ية، مثل  ود إرشادات أو ملاحظات أو تحذيرات مر�ئ ا و�ج أي�ضًً

ب وضعها  ب استخدامها تحت إشراف شخص بالغ”، وي�ج “ي�ج
ات واستخدامها  مان سلامة هذه المنت�ج ات لض� على عبوات المنت�ج

م. بشكل سل�ي

5. الاختبارات والشهادات
مان سلامة مستحضرات  فرض متطلبات اختبار محددة لض� �تُُ

ات  ب أن تخضع المنت�ج ميل وفعاليتها. على سبيل المثال، ي�ج الت�ج
اخات ال�ت�ي تحتوي على نسبة عالية من  مثل العطور أو الب�خّّ

ى مع  ار، بما ي�تما�ش مات قابلية الاشتعال أو الانف�ج الإيثانول لتقي�ي
ية ووضع الملصقات عليها”.  ميا�ئ “مواصفات تصنيف المواد الك�ي

مان سلامة  وتهدف متطلبات الاختبار الإلزامية هذه إلى ض�
ر المنشورة.  امها بالمعاي�ي ز� ميل ومصداقيتها وال�ت مستحضرات الت�ج

يدة 6. ممارسات التصنيع ال�ج
�ن  �في القوان�ي ميع المحظورات المنصوص عليها � عد الامتثال ب�ج �يُُ

ر الوطنية الإلزامية لمستحضرات  ح الإدارية والمعاي�ي واللوا�ئ
ام بممارسات التصنيع  ز� مل ذلك الال�ت ا. وي�ش ميل أمرًًا أساس�يًً الت�ج

مانات ال�ت�ي تنتهك النظام العام. نب الادعاءات أو الض� يدة، وت�ج ال�ج

�ن الص�ي
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ

�ن والمصدرين  ا للمصنع�ي يقدم هذا القسم دليلًاً إرشاد�يًً
وهرات.  �ي التوسع إلى السوق الهندية للم�ج �ن �ف الراغب�ي

ويقدم نظرة شاملة حول متطلبات وضع الملصقات 
ودة ال�ت�ي تنطبق على  الأساسية ومواصفات السلامة وال�ج

وهرات. ات الم�ج منت�ج

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. بلد المنشأ
ات المستوردة إلى  ميع المنت�ج عد إدرا�ج بلد المنشأ على ملصقات �ج �يُُ

ا.  الهند أمرًًا إلزام�يًً

2. تعريف الشركة المصنعة
وهرات الذهبية  ب أن تخضع الم�ج ر التصدير، ي�ج ا لمعاي�ي وف�قًً

والفضية المخصصة للتصدير إلى الأسواق الدولية للدمغ، وهي 
ر الهندية )BIS(. ولتعزيز  عملية يشرف عليها مكتب المعاي�ي

ا من  ا فريدًًا مكو�نًً الشفافية والمصادقة، تحمل كل قطعة رم�زًً
ر  ستة أحرف وأرقام تم إنشاؤها بواسطة خادم مكتب المعاي�ي

ر الهندية،  انب شعار مكتب المعاي�ي عد هذا الرمز، إلى �ج الهندية. و�يُُ
من مصداقية كل من الشركة المصنعة  ز� يض� بمثابة معرف مم�ي

. والمنت�ج

3. المكونات
وهرات العالمية نقش عيارات محددة  ر الم�ج يتطلب الامتثال لمعاي�ي

وهرات الذهبية المصدرة إلى  ة النقاء. ي�تم دمغ الم�ج تدل على در�ج
راطًًا، وتعكس  الهند بعيارات مثل 14، 18، 20، 22، 23، و24 ق�ي

هذه العيارات مستويات مختلفة من محتوى الذهب. وبالمثل، 
وهرات الفضية المخصصة للتصدير إلى الأسواق  ي�تم نقش الم�ج
العالمية بأرقام مثل 990، 970، 925، 900، 835، و800، 

�في  ة نقاء الفضة المستخدمة � وتعكس هذه الأرقام در�ج
وهرات. الم�ج
4. الدمغ

ام بممارسات  ز� وهرات الذهبية والفضية الال�ت يتطلب تصدير الم�ج
دمغ المصوغات. تخضع المصوغات لرسوم دمغ محددة، حيث 
وهرات الذهبية و25  تبلغ 35 روبية للقطعة الواحدة من الم�ج

دير  وهرات الفضية. ومن ال�ج روبية للقطعة الواحدة من الم�ج
بالذكر أن هذه الرسوم تظل ثابتة بغض النظر عن وزن كل 

مان ممارسات دمغ عادلة  �في ض� قطعة على حدة، مما يساهم �
ارة الدولية. وموحدة للت�ج

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود  ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات توضح و�ج لم يثبت و�ج

وهرات. للاطلاع على أحدث  �في الم�ج ية � ر نسي�ج مواد حيوانية غ�ي
هة المختصة.  ى التواصل مع ال�ج ر�ج المعلومات حول المتطلبات، �يُُ

راطات اللغة 6. اش�ت
ية والهندية.  ز� ل�ي �ن الإن�ج ب كتابة الملصقات باللغت�ي ي�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

�ي 1. الامتثال القانو�ن
اص بدمغ المصوغات الذهبية، شكل المعيار الهندي ال�خ �يُُ

�في  �ني � مان الامتثال القانو� ة أساسية لض� ز�  IS 1417:2016، رك�ي
�في الهند. حيث يضع هذا المعيار  وهرات الذهبية � ال صناعة الم�ج م�ج

عد إحدى المتطلبات  إرشادات واضحة لعملية الدمغ، وهي �تُُ
ر النقاء وعملية  من تحديد معاي�ي القانونية لإثبات نقاء الذهب. يض�
ام الشركات المصنعة بالمتطلبات القانونية، مما يساهم  ز� الدمغ ال�ت

وهرات الذهبية بشكل  �في سوق الم�ج اهة والأصالة � ز�ن �في تحقيق ال� �
عام.

2. مواصفات سلامة المستهلك
مان  ر الأساس لض� عد معيار الدمغ، IS 1417:2016، بمثابة ح�ج �يُُ

وهرات  �في قطاع الم�ج ام بمواصفات سلامة المستهلك � ز� الال�ت
الذهبية. ومن خلال التأكيد على نقاء الذهب، يوفر المعيار 

وهرات ال�ت�ي  ودة الم�ج �ن معلومات دقيقة حول �ج للمستهلك�ي
�ن فحسب، بل  رونها. ولا يؤدي هذا إلى تعزيز ثقة المستهلك�ي يش�ت

ات دون  ا من عمليات الاحتيال المح�تملة وشراء المنت�ج يحميهم أي�ضًً
المستوى المطلوب.

ودة المواد ومكوناتها 3. �ج
ودة المواد ومكوناتها  يحدد المعيار IS 1417:2016 مواصفات �ج

�في صناعة  ر نقاء الذهب المستخدم � من خلال تحديد معاي�ي
�ن على معلومات  من ذلك حصول المستهلك�ي وهرات. ويض� الم�ج

دقيقة حول محتوى الذهب، مما يتيح لهم اتخاذ قرارات واعية 
وهرات ومكوناتها. �في الم�ج ودة المواد المستخدمة � بناءًً على �ج

الهند
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ

�ن والمصدرين  ا للمصنع�ي يقدم هذا القسم دليلًاً إرشاد�يًً
�ي التوسع إلى السوق اليابانية للأحذية  �ن �ف الراغب�ي

والإكسسوارات. ويقدم نظرة عامة شاملة على متطلبات 
ودة  وضع الملصقات الأساسية ومواصفات السلامة وال�ج

ة الأحذية والإكسسوارات. �ي ف�ئ ات �ف ال�ت�ي تنطبق على المنت�ج

الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. اسم المنت�ج
ود أي متطلبات إلزامية للإفصاح عن اسم المنت�ج  لم يثبت و�ج

بالنسبة إلى الأحذية والإكسسوارات. للاطلاع على أحدث 
هة المختصة.  ى التواصل مع ال�ج ر�ج المعلومات حول المتطلبات، �يُُ

ات 2. مكونات الألياف و المنسو�ج
زء  �في ال�ج ب أن تكون المواد المستخدمة � بالنسبة إلى الأحذية، ي�ج

ي محددة  ار�ج العلوي والبطانة والنعل الداخل�ي والنعل ال�خ
لود  �ن معلومات حول ال�ج م�ي مل ذلك تض� بوضوح. وقد ي�ش

رها من المواد. لود الاصطناعية وغ�ي ات وال�ج والمنسو�ج
ب أن تكون المواد المستخدمة مثل  بالنسبة إلى الإكسسوارات، ي�ج

ات أو البلاستيك أو أي مواد أخرى ذات صلة  المعادن أو المنسو�ج
محددة بشكل واضح.

مات العناية 3. تعل�ي
. ويمكن  مات العناية للحفاظ على المنت�ج �ن تعل�ي م�ي من الضروري تض�

مات إرشادات بشأن التنظيف والغسيل  مل هذه التعل�ي أن ت�ش
والتخزين.

4. المقاس
من الملصقات معلومات المقاس )وأبعاد  ب أن تتض� ي�ج

�في اليابان. ر المقاسات المعمول بها � ا لمعاي�ي الإكسسوارات( وف�قًً

5. بلد المنشأ
مان  ل ض� من الضروري إدرا�ج بلد المنشأ على الملصقات من أ�ج

. �ن ر الشفافية للمستهلك�ي توف�ي

6. تعريف الشركة المصنعة
راط إدرا�ج تعريف الشركة المصنعة، إلا أنه  على الرغم من عدم اش�ت
�في  �ن معلومات حول المستورد أو الموزع، بما � م�ي لا يزال من المهم تض�
�في تتبع  ذلك اسمه وعنوانه وبيانات الاتصال به. حيث يساعد ذلك �

. �ن ات والرد على استفسارات المستهلك�ي المنت�ج

ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي
ات الأحذية  �في منت�ج ميع المواد المستخدمة � ب ذكر �ج ي�ج

ب ذكرها أي  مل المواد ال�ت�ي ي�ج والإكسسوارات على الملصق. وت�ش
لود. مواد مشتقة من الحيوانات، مثل ال�ج

راطات اللغة 8. اش�ت
ميع معلومات الملصقات باللغة اليابانية. ب كتابة �ج ي�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

ام بها �ز 1. سلامة المواد والال�ت
ب أن تكون الأحذية مصنوعة من مواد آمنة للاستخدام  ي�ج

ح ذات  البشري، وخالية من المواد الضارة، ومتوافقة مع اللوا�ئ
رها من  ية والأصباغ وغ�ي ميا�ئ ر المواد الك�ي مل معاي�ي الصلة. وهذا ي�ش

ح  من الامتثال للوا�ئ �في عملية التصنيع. ويض� المواد المستخدمة �
ات الأحذية آمنة  وكالة شؤون المستهلك )CAA( أن تكون منت�ج

، وأن توفر الملصقات معلومات كافية  �ن للمستهلك�ي
م. �ن حول المخاطر المح�تملة والاستخدام السل�ي للمستخدم�ي

ح السلامة  ات الإكسسوارات مع لوا�ئ ب أن تتوافق منت�ج ي�ج
ارة والصناعة  . وتضع وزارة الاقتصاد والت�ج �ن لحماية المستهلك�ي

ات المختلفة. ر السلامة للمنت�ج اليابانية )METI( معاي�ي
م المطابقة  راءات تقي�ي ا ال�خضوع لإ�ج طلب من المستوردون أي�ضًً قد �يُُ

ر السلامة اليابانية. ويمكن أن  �ي معاي�ي اتهم تل�ب لإثبات أن منت�ج
راءات الاختبارات وعمليات التفتيش والتحقق  مل هذه الإ�ج ت�ش

من الشهادات.
ر المقاسات المريحة 2. معاي�ي

�ن  مان ملاءمة الأحذية للمستهلك�ي ر المقاسات على ض� تساعد معاي�ي
بشكل صحيح، مما يقلل من اح�تمالية عدم الشعور بالراحة أو 

ر الراحة  ر المقاسات توف�ي من الامتثال لمعاي�ي الإصابة. ويض�
�ن وشعورهم بالرضا. للمستخدم�ي

3. علامات الاع�تماد العالمية
ارة الدولية بأنواع الحيوانات  �في اتفاقية الت�ج عد اليابان عضوًًا � �تُُ

ارة  رية المهددة بالانقراض )CITES( ال�ت�ي تنظم الت�ج والنباتات ال�ب
ات  �في صناعة المنت�ج �في ذلك المستخدمة � الدولية لأنواع معينة، بما �
�في  ة � لدية المصنوعة من الأنواع المدر�ج ات ال�ج لدية. وتخضع المنت�ج ال�ج

ارية، حيث  �ني من اتفاقية CITES لقيود ت�ج �ن الأول والثا� الملحق�ي
ارة القانونية  مان الت�ج ل ض� تتطلب الحصول على تصاريح من أ�ج
ات  �ن على الشركات ال�ت�ي تتعامل مع المنت�ج والمستدامة. ويتع�ي

ا الحصول  م CITES، وعليها أي�ضًً لدية أن تكون على دراية بقوا�ئ ال�ج
ح المنصوص عليها، وذلك  على التصاريح اللازمة، والامتثال للوا�ئ

ارة  ر الت�ج ام بمعاي�ي ز� �في الحفاظ على الأنواع والال�ت ل المساهمة � من أ�ج
الدولية.

هود العالمية لتحقيق المواءمة 4. ال�ج
ات الحصول على شهادة من المنظمة  قد تتطلب بعض المنت�ج

ودة  ر إدارة ال�ج امها بمعاي�ي ز� ر )ISO( كدليل على ال�ت الدولية للمعاي�ي
العالمية.

اليابان
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ

�ن والمصدرين  ا للمصنع�ي يقدم هذا القسم دليلًاً إرشاد�يًً
�ي التوسع إلى السوق السنغافورية للعطور.  �ن �ف الراغب�ي

ويقدم نظرة شاملة حول متطلبات وضع الملصقات 
�ي  ودة للعطور �ف الأساسية ومواصفات السلامة وال�ج

سنغافورة. وتتولى الإشراف على هذه المتطلبات بشكل 
ة العلوم  �ي سنغافورة وهي�ئ مارك �ف ة ال�ج يس�ي كل من هي�ئ ر�ئ

�ي سنغافورة. ر �ف لس المعاي�ي الصحية )HSA( وم�ج

العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
رتيب تنازل�ي حسب الوزن، مع  ميع المكونات ب�ت ب إدرا�ج �ج ي�ج

ات وعوامل التلوين. ز� رك�ي ود استثناءات محددة متعلقة بال�ت و�ج

2. الكمية
م. ب الإشارة إلى محتويات المنت�ج من حيث الوزن أو الح�ج ي�ج

3. بيانات التحذير
ما يتعلق بالإفصاح  د متطلبات خاصة بوضع الملصقات ف�ي لا تو�ج

اصة،  ب إدرا�ج الاحتياطات ال�خ عن بيانات التحذير. ومع ذلك، ي�ج
�في الملاحق الثالث والسادس والسابع من  وخاصة تلك المذكورة �

نوب  ميل الصادرة عن رابطة دول �ج يهات مستحضرات الت�ج تو�ج
.)ASEAN( شرق آسيا

4. تعريف الشركة المصنعة
ا، إلا أنه  على الرغم من أن تعريف الشركة المصنعة ليس إلزام�يًً

�في السوق  ب إدرا�ج اسم الشركة المسؤولة عن طرح المنت�ج � ي�ج
�في سنغافورة على الملصق. وعنوانها �

5. تاريخ انتهاء الصلاحية
ات ال�ت�ي تنتهي  ب ذكر تاريخ انتهاء الصلاحية على المنت�ج ي�ج

صلاحيتها خلال 30 شهرًًا.

6. اسم المنت�ج
ا. عد كتابة اسم المنت�ج بشكل واضح على الملصق أمرًًا إلزام�يًً �يُُ

7. رقم الدفعة
عد كتابة رقم دفعة المنت�ج بشكل واضح على الملصق أمرًًا  �يُُ

ا. إلزام�يًً
#

8. بلد المنشأ
ا. عد كتابة بلد منشأ المنت�ج بشكل واضح على الملصق أمرًًا إلزام�يًً �يُُ

9. وظيفة المنت�ج
عد كتابة المعلومات المتعلقة بوظيفة المنت�ج بشكل واضح على  �يُُ

ا. الملصق أمرًًا إلزام�يًً
ارية 10. اسم العلامة الت�ج

ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات تتعلق  لم يثبت و�ج
�في  ميل � ارية لمستحضرات الت�ج �ن اسم العلامة الت�ج م�ي بتض�

ى  ر�ج سنغافورة. للاطلاع على أحدث المعلومات حول المتطلبات، �يُُ
هة المختصة.  التواصل مع ال�ج

مات الاستخدام 11. تعل�ي
�في سنغافورة. مات الاستخدام إلزامية � ر تعل�ي تعت�ب

راطات اللغة 12. اش�ت
ية. ز� ل�ي ب كتابة الملصقات باللغة الإن�ج ي�ج

13. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
م  ب أن تكون الملصقات سهلة القراءة ومُُثبتة بشكل دا�ئ ي�ج

�في نقطة البيع. إذا لم يتسع الملصق  ومعروضة بوضوح على المنت�ج �
ب استخدام النشرات والمنشورات  ميع المعلومات المطلوبة، ي�ج ل�ج

ل الإضافية. رها من الوسا�ئ وغ�ي

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
ميل الصادر عن رابطة دول  يه مستحضرات الت�ج من تو�ج يتض�

ح المطبقة  ق فنية تحدد اللوا�ئ نوب شرق آسيا )ASEAN( وثا�ئ �ج
�في أسواق بلدان  ميل المطروحة � ميع مستحضرات الت�ج على �ج

�في ذلك سنغافورة. وهي  نوب شرق آسيا، بما � رابطة دول �ج
�في  مة بالمكونات المسموح بها أو المحظور استخدامها � من قا�ئ تتض�

�في ملاحق مختلفة: مة � م هذه القا�ئ العطور. وي�تم تنظ�ي
• ر المسموح 	 مة بالمكونات المحظورة غ�ي �ني عبارة عن قا�ئ الملحق الثا�

�في ممارسات  نبها � بها خار�ج نطاق “الآثار ال�ت�ي لا يمكن ت�ج
يدة”. التصنيع ال�ج

• مة بالمواد المحظورة.	 الملحق الثالث عبارة عن قا�ئ
• مة بمكونات التلوين المسموح بها 	 الملحق الرابع عبارة عن قا�ئ

ميل. �في مستحضرات الت�ج وال�ت�ي يمكن استخدامها �
• مة بالمواد الحافظة المسموح 	 الملحق السادس عبارة عن قا�ئ

ميل، مع تحديد الكميات  �في مستحضرات الت�ج باستخدامها �
المسموح بها وشروط الاستخدام، بالإضافة إلى الملصقات 

التحذيرية إذا لزم الأمر. 
ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج

ات العطور،  ة العلوم الصحية )HSA( على منت�ج تشرف هي�ئ
ات بمتطلبات السلامة ال�ت�ي تحددها  م هذه المنت�ج ز� ب أن تل�ت وي�ج

ة. الهي�ئ
3. الادعاءات المحظورة والمعلومات المضللة

ص المنت�ج المعلن عنها، مثل “مضاد  ب أن تكون خصا�ئ ي�ج
ا ومدعومة  للحساسية” أو “طبيعي بالكامل”، دقيقة علم�يًً

بالأدلة.

سنغافورة
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4. الاختبارات والشهادات
�في سنغافورة  ميع العطور المباعة � م �ج ة HSA بتقي�ي م هي�ئ ز� تل�ت

م السلامة  مل تقي�ي �في السوق. وي�ش والموافقة عليها قبل طرحها �
ركيبة المنت�ج والملصقات الموضوعة عليه  راء فحص شامل ل�ت إ�ج
م العطور للتأكد من أنها لا  وعمليات التصنيع. كما تقوم بتقي�ي

لد والتحسس  انبية مح�تملة، مثل تهي�ج ال�ج سبب أي آثار �ج �تُُ
والحساسية للضوء.

ةHSA  معلومات إضافية تتعلق بالسلامة أو  قد تطلب هي�ئ
م  ل تقي�ي �في ذلك الفحوصات المعملية من أ�ج دراسات السمية، بما �

�في  لد أو تحسسه، قبل الموافقة على بيع المنت�ج � تهي�ج ال�ج
سنغافورة.

ب أن يوضع ملصق أمان على عبوة  ة HSA، ي�ج بعد موافقة هي�ئ
م السلامة. تاز تقي�ي �ن بأنه ا�ج المنت�ج لإعلام المستهلك�ي

يدة 5. ممارسات التصنيع ال�ج
ام  ز� �ن على الشركات المصنعة الال�ت ة HSA، يتع�ي م هي�ئ �في إطار تقي�ي �
�ي  ميع المكونات تل�ب من أن �ج يدة، مما يض� بممارسات التصنيع ال�ج

ودة. مواصفات السلامة وال�ج

سنغافورة
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ة الأزياء أهم الأسواق الحالية والمستقبلية  حددت هي�ئ
ات صادرات الأزياء السعودية، وبناءًً على ذلك،  لمختلف ف�ئ

يقدم هذا القسم من دليل أساسيات تصدير الأزياء 
ما يتعلق  ودة ف�ي متطلبات وضع الملصقات والسلامة وال�ج

ات  ميع الف�ئ ر �ج نوبية ع�ب ات إلى كوريا ال�ج بتصدير المنت�ج
الأربع للأزياء - الملابس والأحذية والإكسسوارات 

وهرات والعطور. والم�ج

الملابس

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

ات 1. مكونات الألياف و المنسو�ج
ودة،  اصة بالسلامة وال�ج ب متطلبات وضع الملصقات ال�خ بمو�ج

�في  ح صارمة � ات المستوردة إلى كوريا للوا�ئ ات المنسو�ج تخضع منت�ج
�ن على  ما يتعلق بوضع الملصقات على محتوى الألياف. ويتع�ي

�في المنت�ج بشكل  �ن أو المستوردين تحديد المواد المستخدمة � المصنع�ي
ر هذه  عت�ب . و�تُُ �ن من الشفافية وتوعية المستهلك�ي واضح، مما يض�

ل اتخاذ قرارات مدروسة  رين من أ�ج المعلومات ضرورية للمش�ت
ود حساسية لديهم. بناءًً على تفضيلاتهم واح�تمالية و�ج

مات العناية 2. تعل�ي
�في  ات � ات المنسو�ج من متطلبات وضع الملصقات على منت�ج تتض�

ا لنظام الرموز الكوري الموضح  مات العناية، وف�قًً نوبية تعل�ي كوريا ال�ج
ة  م هذه الف�ئ �في المعيار الصناعي الكوري – KS K 0021. وتض� �

م  إرشادات حول كيفية العناية بالمنت�ج والحفاظ عليه بشكل سل�ي
ات مرتديه  رة طويلة وتلبية احتيا�ج ودته لف�ت مان الاحتفاظ ب�ج لض�
�في  مات العناية الواضحة والدقيقة � ساهم تعل�ي بشكل فعّّال. إذ �تُُ

ودة السلع بشكل عام. �ن �ج تعزيز رضا العملاء وتحس�ي

3. المقاس
ودة على  اصة بالسلامة وال�ج تنص متطلبات وضع الملصقات ال�خ
لدية المستوردة إلى كوريا على ضرورة  ات ال�ج ات والمنت�ج المنسو�ج

ر معلومات عن المقاس. وعلى  �ن أو المستوردين بتوف�ي قيام المصنع�ي
ا، إلا أنه  �ن تفاصيل المقاسات ليس إلزام�يًً م�ي الرغم من أن تض�

�ن على اتخاذ قرارات  نصح بفعل ذلك لمساعدة المستهلك�ي �يُُ
قدم معلومات المقاسات  مدروسة بناءًً على تفضيلاتهم. حيث �تُُ

ربة  حسن ت�ج ، مما �يُُ الاختيارية هذه رؤية أوضح حول المنت�ج
�ن بشكل عام. المستهلك�ي

4. وضع ملصق بلد المنشأ
ودة،  اصة بال�ج زء من متطلبات السلامة ووضع الملصقات ال�خ ك�ج

ات  ات والمنت�ج ب عرض بلد المنشأ بشكل واضح على المنسو�ج ي�ج
لدية.  ال�ج

5. تثبيت الملصق وسهولة القراءة
ثبت الملصقات ال�ت�ي تحمل علامة التصديق الكورية  ب أن �تُُ ي�ج

م على  )علامة KC( الإلزامية والمعلومات المطلوبة بشكل دا�ئ
عد تثبيت هذه الملصقات  لدية. و�يُُ ات ال�ج ات والمنت�ج المنسو�ج

مان سهولة وصول  وسهولة قراءتها أمرًًا بالغ الأهمية لض�
�ن إلى المعلومات وفهمها، مما يعزز الشفافية والامتثال  المستهلك�ي

ر السلامة. لمعاي�ي
6. تعريف الشركة المصنعة

�في  ودة � اصة بالسلامة وال�ج تنص متطلبات وضع الملصقات ال�خ
�ن اسم الشركة المصنعة أو  م�ي نوبية على ضرورة تض� كوريا ال�ج

لدية. وتتيح هذه  ات ال�ج ات والمنت�ج المستورد على المنسو�ج
�ن تتبع أصل المنت�ج وتعزيز المساءلة داخل  المعلومات للمستهلك�ي

القطاع.
ية ر النسي�ج 7. المواد الحيوانية غ�ي

ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات تتعلق  لم يثبت و�ج
�في الملابس. للاطلاع على  ية � ر النسي�ج باستخدام المواد الحيوانية غ�ي

هة  ى التواصل مع ال�ج ر�ج أحدث المعلومات حول المتطلبات، �يُُ
المختصة.

راطات اللغة 8. اش�ت
 KC في ذلك علامة� ميع معلومات الملصقات، بما � ب أن تكون �ج ي�ج
ام بمتطلبات اللغة  ز� عد الال�ت الإلزامية، مكتوبة باللغة الكورية. و�يُُ

�ن على فهم المعلومات  مان قدرة المستهلك�ي أمرًًا بالغ الأهمية لض�
المقدمة بسهولة، مما يعزز السلامة ويمنع سوء الفهم حول 

ص المنت�ج واستخدامه خصا�ئ

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. قابلية الاشتعال
�في كوريا  اصة بالملابس � ودة ال�خ تؤكد مواصفات السلامة وال�ج

ح المتعلقة  امها باللوا�ئ ز� ات الأطفال، على ال�ت نوبية، وخاصة منت�ج ال�ج
ودة والسلامة،  ب قانون علامة ال�ج بقابلية الاشتعال. وبمو�ج

مان امتثالها  ر صارمة لض� لدية لمعاي�ي ات والسلع ال�ج تخضع المنسو�ج
�ن والمستوردين  �ن على المصنع�ي لمتطلبات قابلية الاشتعال. يتع�ي
راء فحوصات ذاتية أو الاستعانة بخدمات مقدمي خدمات  إ�ج

 ،17025 ISO ا لمعيار رات المع�تمدة وف�قًً ، وتحديدًًا المخت�ب �ن ي�ي خار�ج
ود مواد خطرة تتعلق بقابلية الاشتعال. للتحقق من عدم و�ج

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 2. لوا�ئ
�في كوريا  ودة المحددة للملابس � تغطي مواصفات السلامة وال�ج

ية.  ميا�ئ ح المتعلقة بالمواد الك�ي موعة واسعة من اللوا�ئ نوبية م�ج ال�ج
راء اختبارات ووضع قيود على  ح إ�ج مل هذه اللوا�ئ وت�ش

الفورمالديهايد، ومركبات القصدير العضوي، وأصباغ الآزو، 
 ،OctaBDEو ،PentaBDE والفثالات، ومثبطات اللهب )مثل

مال�ي الرصاص،  �ي ميثيل الفومارات، وإ�ج و)TDBPP، وثنا�ئ
مة  مال�ي الكادميوم، والأصباغ المشتتة المسببة للحساسية، وق�ي وإ�ج

 ،))PCP وخماس�ي كلور الفينول ،))pH ي�ن�ي الأس الهيدرو�ج
لدية(،  ات ال�ج والكروم سداس�ي التكافؤ، والأريلامينات )للمنت�ج

ام  ز� �ن والمستوردين الال�ت ب على المصنع�ي وانبعاث النيكل. كما ي�ج
ح للحصول على علامة KC الإلزامية. بهذه اللوا�ئ

نوبية كوريا ال�ج
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ات الأطفال 3. سلامة منت�ج
مات خاصة  تخضع الملابس المصممة للرضع والأطفال لتنظ�ي

ات الأطفال. وتغطي  اص بإدارة سلامة منت�ج ب القانون ال�خ بمو�ج
�في ذلك  ات، بما � موعة واسعة من المنت�ج متطلبات السلامة م�ج

ية والملابس الداخلية ومستلزمات النوم والأحذية  ار�ج الملابس ال�خ
ب ومستلزمات  وارب والقفازات وأغطية الرأس والحقا�ئ وال�ج

من الامتثال إعلان الشركة المصنعة بنفسها عن  الأطفال. يتض�
راء الاختبارات والحصول  ر السلامة وإ�ج ات لمعاي�ي مطابقة المنت�ج

على الشهادات من مؤسسات الاختبار والتفتيش الكورية المحلية 
ات قبل طرحها  ب وضع علامة KC على هذه المنت�ج المع�تمدة. وي�ج

�في السوق الكورية. �

4. المواد المحظورة
�في كوريا  اصة بالملابس � ودة ال�خ من مواصفات السلامة وال�ج تتض�
ب على  نوبية إرشادات مفصلة بشأن المواد المحظورة. وي�ج ال�ج

مان الامتثال للقيود المفروضة على مواد  �ن والمستوردين ض� المصنع�ي
مثل الفورمالديهايد، ومركبات القصدير العضوي، وأصباغ الآزو، 

رها.  والفثالات، ومثبطات اللهب، والرصاص، والكادميوم، وغ�ي
ام  ز� مان الال�ت ا لض� راء اختبارات لهذه المواد أمرًًا أساس�يًً عد إ�ج �يُُ

اصة بالسلامة. ح ال�خ باللوا�ئ

رية 5. الفحوصات المخ�ب
�في مواصفات السلامة  رية عنصرًًا مهمًًا � ر الفحوصات المخ�ب تعت�ب

�ن  �ن على المصنع�ي نوبية. ويتع�ي �في كوريا ال�ج اصة بالملابس � ودة ال�خ وال�ج
ها  را�ئ راء الاختبارات أو تسهيلها، إما من خلال إ�ج والمستوردين إ�ج
رات مع�تمدة  ية من مخت�ب هات خار�ج ا أو الاستعانة بخدمات �ج ذات�يًً
ا لمعيار ISO 17025. تهدف هذه الاختبارات إلى التحقق من  وف�قًً

ات  ات والمنت�ج من تلبية المنسو�ج ود مواد خطرة، مما يض� عدم و�ج
ودة  مية ال�ت�ي حددها قانون علامة ال�ج ر التنظ�ي لدية للمعاي�ي ال�ج

والسلامة.

6. السلامة العامة للمنت�ج
ر  اصة بالرضع والأطفال، تطبق معاي�ي ح ال�خ بالإضافة إلى اللوا�ئ

ات  ات والمنت�ج ميع المنسو�ج ات على �ج السلامة العامة للمنت�ج
لدية المخصصة للأفراد الذين تزيد أعمارهم عن 13 عامًًا.  ال�ج

ية  هة خار�ج �ي أو اختبار بواسطة �ج راء اختبار ذا�ت من الامتثال إ�ج يتض�
�في  ود مواد خطرة، على النحو المنصوص عليه � للتأكد من عدم و�ج
ات الصناعية - قانون  ودة ومراقبة سلامة المنت�ج قانون إدارة ال�ج

ات الملابس الداخلية  مل هذه المنت�ج ودة والسلامة. وت�ش علامة ال�ج
ية  ار�ج لد مباشرة والملابس ال�خ والملابس الأساسية ال�ت�ي تلامس ال�ج

لد مباشرة ومفروشات الأسّّرة. ال�ت�ي لا تلامس ال�ج

7. المواصفات الدولية والمحلية
�في كوريا  اصة بالملابس � ودة ال�خ حدد مواصفات السلامة وال�ج �تُُ
نوبية من خلال مواصفات دولية ومحلية على حد سواء،  ال�ج

ر الصناعية الكورية )KS(. حيث  تخضع بشكل أساس�ي للمعاي�ي
 ،KC في ذلك علامة� ر الصناعية الكورية ))KS، بما � تلعب المعاي�ي

ات الملابس لمتطلبات السلامة  مان تلبية منت�ج �في ض� ا � يس�يًً دورًًا ر�ئ
ر أمرًًا بالغ الأهمية للوصول  ام بهذه المعاي�ي ز� عد الال�ت الضرورية. و�يُُ

إلى الأسواق المحلية والعالمية.

الأحذية والإكسسوارات

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.اسم المنت�ج
لدية تحديد  ات ال�ج من متطلبات وضع الملصقات على المنت�ج تتض�

من أن ي�تمكن المستهلكون من التعرف  . وهذا يض� اسم المنت�ج
ها. ها بناءًً على أسما�ئ ز� لدية المختلفة وتمي�ي بسهولة على السلع ال�ج

ات 2. مكونات الألياف والمنسو�ج
لدية توضح أنواع المواد  ب أن توضع ملصقات على الأحذية ال�ج ي�ج

. أما بالنسبة إلى  ي والنعل الداخل�ي ار�ج زء ال�خ �في ال�ج المستخدمة �
ب التواصل مع  ات الإكسسوارات والأحذية الأخرى، في�ج منت�ج

هة المختصة للحصول على أحدث المعلومات. ال�ج

مات العناية 3. تعل�ي
من متطلبات  ات الأحذية والإكسسوارات، تتض� بالنسبة إلى منت�ج

مات العناية. أما بالنسبة إلى  ر تعل�ي معلومات الملصقات توف�ي
�ن على إرشادات  من ذلك حصول المستهلك�ي لدية، يض� ات ال�ج المنت�ج
�ن لإطالة عمر المنت�ج المصنوع  بشأن التنظيف والعناية المناسبت�ي

ودته. لد والحفاظ على �ج من ال�ج

4. المقاس
لدية المقاس  ات ال�ج اصة بالمنت�ج من معلومات الملصقات ال�خ تتض�

ا بشكل صريح،  الموىص به. وعلى الرغم من أن ذلك ليس إلزام�يًً
�ن على  ر معلومات المقاسات لمساعدة المستهلك�ي نصح بتوف�ي إلا أنه �يُُ

اتهم. اختيار المقاس المناسب لاحتيا�ج

5. بلد المنشأ
ات الأطفال ومتطلبات وضع  ر السلامة العامة لمنت�ج تفرض معاي�ي

ر هذه  لدية إدرا�ج بلد المنشأ. وتعت�ب ات ال�ج الملصقات على المنت�ج
�في اعتبارهم  �ن الذين يضعون � المعلومة ضرورية للمستهلك�ي

ودة المنت�ج والمصادر الأخلاقية. عوامل مثل �ج
6. تعريف الشركة المصنعة

ات الأطفال ووضع الملصقات  ر السلامة العامة لمنت�ج تتطلب معاي�ي
لدية إدرا�ج تفاصيل تعريف الشركة المصنعة.  ات ال�ج على المنت�ج
من هذه التفاصيل اسم الشركة المصنعة، واسم المستورد  وتتض�

�ن  م�ي لدية المستوردة. كما يلزم تض� ات ال�ج بالنسبة للمنت�ج
معلومات العنوان ورقم الهاتف.

ية ر النسي�ج 7.المواد الحيوانية غ�ي
ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات تتعلق  لم يثبت و�ج

�في الأحذية  ية � ر النسي�ج باستخدام المواد الحيوانية غ�ي
والإكسسوارات. للاطلاع على أحدث المعلومات حول المتطلبات، 

هة المختصة. ى التواصل مع ال�ج ر�ج �يُُ

نوبية كوريا ال�ج
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راطات اللغة 8. اش�ت
من ذلك  ب عرض معلومات الملصقات باللغة الكورية. ويتض� ي�ج

تفاصيل مهمة مثل اسم الشركة المصنعة أو المستورد، والعنوان، 
ورقم الهاتف، وتاريخ التصنيع، وبلد التصنيع، والعمر المناسب 

مات الاستخدام إذا لزم الأمر. بالإضافة إلى  للاستخدام، وتعل�ي
ب عرض عبارة محددة تتعلق بعلامة KC بشكل بارز،  ذلك، ي�ج

من التواصل الواضح باللغة المحلية. مما يض�

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. قابلية الاشتعال
ام بأنظمة السلامة الصارمة، قد تكون بعض  ز� بالإضافة إلى الال�ت

ات  ات والمنت�ج البيانات التحذيرية إلزامية بالنسبة للمنسو�ج
من هذه التحذيرات  لدية المصممة للرضع أو الأطفال. وتتض� ال�ج

رة”، والمخاوف  زاء صغ�ي ود “أ�ج ل تحذيرية تتعلق بمخاطر و�ج رسا�ئ
لد المرتبطة بالإكسسوارات  المح�تملة من الصدأ وملامسة ال�ج

المعدنية، وإرشادات محددة بشأن قابلية الاشتعال. وتحظى 
ات الاصطناعية  اصة بأحذية الراتن�ج الملصقات التحذيرية ال�خ

الناعمة أو الرغوية المصممة خصيصًًا للرضع أو الأطفال باه�تمام 
ز� على المخاطر المح�تملة. بالإضافة إلى ذلك، هناك  رك�ي خاص، مع ال�ت

ات ال�ت�ي تحتوي على الفثالات، حيث ي�تم  تحذير مهم يتعلق بالمنت�ج
ر  �ن والامتثال لمعاي�ي مان توعية المستهلك�ي وضع تحذير مخصص لض�

ات الأطفال. السلامة عند صنع منت�ج

ية ميا�ئ م المواد الك�ي ح تنظ�ي 2. لوا�ئ
ية بمتطلبات  �في المواد النسي�ج ات المستخدمة � م المنت�ج ز� ب أن تل�ت ي�ج

�في معيار تأكيد  �ن � اصة بالمواد السامة على النحو المب�ي السلامة ال�خ
ات  بل الشركة المصنعة الملحق 4 - المنسو�ج سلامة المنت�ج من �قِِ

ودة، الملحق 1 -  ر وضع ملصقات ال�ج المصممة للرضع ومعاي�ي
زء العلوي وبطانة الحذاء  ح ال�ج لية. تغطي اللوا�ئ ز�ن ات الم� المنسو�ج

من  �ن تتض� �في ح�ي �ن والأطفال، � والنعال الداخلية لأحذية البالغ�ي
ح أحذية الرضع بأكملها. اللوا�ئ

ات الأطفال 3.سلامة منت�ج
�في  رة � تنص متطلبات السلامة العامة على أن المكونات الصغ�ي

ب أن تتوافق مع “اختبار  لدية المخصصة للرضع ي�ج ات ال�ج المنت�ج
�في  رة” المحدد � رة” و”اختبار الشد للمكونات الصغ�ي المكونات الصغ�ي

بل الشركة المصنعة، الملحق 36  معيار تأكيد سلامة المنت�ج من �قِِ
ب عدم استخدام المغناطيسات  - الألعاب. بالإضافة إلى ذلك، ي�ج

�في “معيار السلامة  الضارة أو المكونات المغناطيسية المحددة �
�في  ات الصناعية للأطفال” � للمواد المحظورة المطبقة عاد�ةًً على المنت�ج

�في ذلك  لدية المخصصة للرضع والأطفال، بما � ات ال�ج المنت�ج
ا أن تتوافق خيوط  ب أي�ضًً وهرات. ي�ج ات والملابس والم�ج المنسو�ج
 KS K لدية مع المواصفات ات ال�ج �في المنت�ج شد الحبال المستخدمة �

.14682 EN 0941 أو

4. المواد المحظورة
د قيود محددة على المكونات الضارة والمغناطيسات وخيوط  تو�ج

لدية المخصصة للرضع والأطفال.  ات ال�ج �في المنت�ج شد الحبال �
 

ات الأطفال �ي منت�ج دول 5: المواد المحظور استخدامها �ف ال�ج

نوبية كوريا ال�ج

 الملابس
ية ار�ج  ال�خ

 والمفارش
رها وغ�ي

 الملابس فوق
الداخلية

 الملابس
الداخلية

ات  المنت�ج
لدية  ال�ج
للأطفال

ات  المنت�ج
لدية  ال�ج
للرضع

30٠≥ ٧٥≥ ٢٠≥ م( م/ك�ج الفورمالديهايد )مل�ج

0.5 ≥ 0.5 ≥ م( م/ك�ج ماس�ي الكلور( )مل�ج الفينول المكلور )الفينول ال�خ

0.٣ ≥ 0.5 ≥ م( م/ك�ج الكروم السادس )مل�ج

0.1≥ م( م/ك�ج �ي ميثيل الفومارات )مل�ج ثنا�ئ

3٠≥ م( م/ك�ج الأريلامينات )مل�ج

- - - 0.1≥ 0.1≥
الات)DEHP(، دي  داي إيثيل هيكسيل ف�ئ
يل بوتيل فثالات  ز�ن بوتيل فثالات)DBP(، ب�

)BBP(
الفثالات

- - - - 0.1≥
داي إيزو نونيل فثلات)DINP( داي إيزو 

ديسيل فثلات)DBP( داي-ن-أوكتيل 
)DNOP(فثالات

- - - - 1.0 ≥ )DBT( �ن  الديبوتيلت�ي
)TBT(ثي بوتيل القصدير� ثلا�

مركب 
القصدير 
العضوي 

م/ )مل�ج
م( ك�ج

1.0 ≥ 0.5 ≥

- - - 90≥ 90≥ م( م/ك�ج الرصاص )مل�ج

- - - ٧٥≥ ٧٥≥ م( م/ك�ج الكادميوم )مل�ج

0.5 ≥ النيكل )ميكروغرام/سم٢/أسبوع(

اسم المادة المقيدة
تصنيف المنت�ج
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رية والشهادات 5.الفحوصات المخ�ب
لدية شاملة  ات ال�ج ات والمنت�ج راءات اختبار المنسو�ج ر إ�ج تعت�ب

عد هذه الفحوصات  وتختلف حسب نوع المنت�ج المحدد. و�تُُ
ر السلامة الصارمة.  ام بمعاي�ي ز� مان الال�ت والقيود ضرورية لض�

مل الاختبارات أو القيود العناصر التالية: وقد ت�ش
• ات، ي�تم قياس الامتثال 	 الفورمالديهايد: بالنسبة للمنسو�ج

ر KS K ISO 14184-1 أو ISO 14184-1، بي�نما  ا لمعاي�ي وف�قًً
 KS M ISO ر ا لمعاي�ي لدية للاختبار وف�قًً ات ال�ج تخضع المنت�ج

.1-17226
• ام 	 ز� من الاختبار التأكد من الال�ت مركبات القصدير العضوي: يتض�

ود مركبات القصدير  اصة بو�ج ر KS K 0737 ال�خ بمعاي�ي
العضوي.

• ر 	 م التحقق من الامتثال للمعاي�ي من التقي�ي صبغة الآزو: يتض�
ات  ات والمنت�ج �في المنسو�ج المتعلقة باستخدام صبغة الآزو �

لدية. ال�ج
• ا لمعيار تأكيد سلامة المنت�ج من 	 راء الاختبار وفق�ً الفثالات: ي�تم إ�ج

بل الشركة المصنعة، الملحق رقم 35 للتأكد من أن مستويات  �قِِ
ر السلامة. �ي معاي�ي الفثالات تل�ب

• مثبطات اللهب: تخضع العديد من مثبطات اللهب، مثل 	
 KS C IEC ر ا لمعاي�ي PentaBDE وOctaBDE، للاختبار وف�قًً

ه التحديد بما  م مادة TDBPP على و�ج 62321. وي�تم تقي�ي
بل الشركة  ى مع معيار تأكيد سلامة المنت�ج من �قِِ ي�تما�ش

المصنعة، الملحق 4.
• ا لمعيار تأكيد 	 راء الاختبار وفق�ً �ي ميثيل الفومارات: ي�تم إ�ج ثنا�ئ

بل الشركة المصنعة، الملحق 4 للتأكد من  سلامة المنت�ج من �قِِ
�ي ميثيل الفومارات. ح المتعلقة بمحتوى ثنا�ئ الامتثال للوا�ئ

• م بناءً على 	 راء التقي�ي مال�ي الكادميوم: ي�تم إ�ج مال�ي الرصاص وإ�ج إ�ج
بل الشركة  �في معيار تأكيد سلامة المنت�ج من �قِِ ر الموضحة � المعاي�ي

المصنعة، الملحق 35أ.
• ات المصممة للرضع والأطفال 	 الحبال والأربطة: تخضع المنت�ج

للاختبار للتأكد من سلامة الحبال والأربطة.
• رة والمغناطيسات والأطراف/الحواف الحادة: 	 زاء الصغ�ي الأ�ج

ات الرضع والأطفال لاختبارات متخصصة لتحديد  تخضع منت�ج
رة والمغناطيسات والأطراف  زاء الصغ�ي المخاطر المح�تملة، مثل الأ�ج

أو الحواف الحادة.
• م الامتثال بناءً على 	 صبغة مشتتة مسببة للحساسية: ي�تم تقي�ي

ود صبغة مشتتة  ر KS K 0736 للتأكد من عدم و�ج معاي�ي
مسببة للحساسية.

• 	 ISO ر ا لمعاي�ي م وفق�ً من التقي�ي ي�ن�ي )pH(: يض� مة الأس الهيدرو�ج ق�ي
ات تتوافق  ي�ن�ي )pH( للمنت�ج مة الأس الهيدرو�ج 3017 أن ق�ي

مع متطلبات السلامة.
• ر 	 ا لمعاي�ي راء الاختبار وفق�ً خماس�ي كلور الفينول )PCP(: ي�تم إ�ج

KS K 0733 للتأكد من الامتثال.

6.السلامة العامة للمنت�ج
�في  وانب مختلفة، بما � تغطي متطلبات السلامة العامة الموضحة �ج

لدية  ات ال�ج �في المنت�ج يوط � رة والمغناطيس وال�خ ذلك المكونات الصغ�ي
المصممة للرضع والأطفال. 

نوبية كوريا ال�ج

7.المواصفات الدولية والمحلية
ات  ات المنسو�ج عد علامة KC بمثابة شهادة إلزامية لبعض منت�ج �تُُ
ر علامة KC، الصادرة  لود. وتش�ي �في ذلك الأحذية وال�ج والملابس، بما �

يا والمواصفات )KATS(، إلى  عن الوكالة الكورية للتكنولو�ج
ى مع المواصفات الدولية  الامتثال للمتطلبات الأساسية، بما ي�تما�ش

ودة. والمحلية للسلامة وال�ج

وهرات الم�ج

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1.بلد المنشأ
ات المصنوعة من  تفرض متطلبات وضع الملصقات على المنت�ج

من  ه التحديد إدرا�ج بلد المنشأ. حيث يض� المعادن ال�ثمينة على و�ج
�ن بمعلومات حول  ذكر بلد المنشأ الشفافية وتزويد المستهلك�ي
�في اتخاذ قرارات  وهرات، مما يساعدهم � �في للم�ج غرا� المصدر ال�ج

شراء مدروسة.

2.تعريف الشركة المصنعة
ات اسم الشركة المصنعة أو اسم  من ملصقات المنت�ج ب أن تتض� ي�ج

وهرات  �ن بتحديد مصدر الم�ج ع، مما يسمح للمستهلك�ي البا�ئ
وتتبعها.

3.المكونات
ات المصنوعة من  تش�تمل متطلبات وضع الملصقات على المنت�ج

�في ذلك الإشارة  المعادن ال�ثمينة على تفاصيل أساسية، بما �
الواضحة لنوع ومحتوى المعادن ال�ثمينة على الملصقات. علاوة على 
رام،  ب الإشارة إلى وزن المعادن ال�ثمينة على الملصقات بال�ج ذلك، ي�ج

اتم بالنسبة إلى  ز� بشكل خاص على ذكر مقاس ال�خ رك�ي مع ال�ت
واتم. ات ال�خ منت�ج
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4. الدمغ
ا مهمًًا من متطلبات وضع الملصقات  ان�بًً عد دمغ المصوغات �ج �يُُ
ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة. وتنص الإرشادات  على المنت�ج

ارية على  ب نقش العيار والعلامة الت�ج بشكل صريح على أنه ي�ج
من المصداقية ويكون ذلك  ، مما يض� �ن كل قطعة من المعدن ال�ثم�ي

ودة. بالإضافة إلى ذلك، يلزم توفر بطاقة  ة لل�ج ز� بمثابة علامة مم�ي
. من التفاصيل الأساسية عند بيع المنت�ج مان تتض� ض�

ة نقاء المعادن ال�ثمينة دول 6: در�ج ال�ج

الحرف المعروض
محتوى المعادن ال�ثمينة 

زء ١،٠٠٠( )�ج حسب النوع

راط،  عيار ٢٤ ق�ي
ذهب خالص او 
ذهب٩٩٩ عيار 

راط أو  ٢٢ ق�ي
ذهب ٩١٦ عيار 

راط أو  ١٨ ق�ي
ذهب ٧٥٠ عيار 

راط، أو  ١٤ ق�ي
ذهب ٥٨٥ عيار 

راط، أو  ١٢ ق�ي
ذهب ٥٠٠ عيار 

راط، أو  ١٠ ق�ي
ذهب ٤١٦.

ذهب:٩٩٩ ذهب:٩١٦ 
ذهب:٧٥٠

ذهب:٥٨٥ ذهب:٥٠٠ 
ذهب:٤١٦

الذهب

عيار ٩٩٩، أو 
�ن نقي عيار  بلات�ي

�ن  ٩٥٠ أو بلات�ي
عيار ٩٥٠ ٩٠٠، 

�ن ٩٠٠ أو بلات�ي

 ٩٥٠: �ن :٩٩٩ بلات�ي �ن بلات�ي
٩٠٠: �ن بلات�ي

�ن البلات�ي

عيار٩٩٩، أو 
رلي�ن�ي  فضة إس�ت

عيار ٩٩٠ أو 
فضة عيار ٩٠٠ 
أو ٩٥٠ أو فضة 

عيار ٩٥٠ أو 
٩٢٥، أو فضة 

عيار ٩٢٥ أو 
٩٠٠، او فضة 

عيار ٩٠٠ أو 
٨٠٠، أو فضة 

عيار ٨٠٠ أو 
٧٠٠، أو فضة 

عيار ٧٠٠

فضة:٩٩٩ فضة:٩٩٠ 
فضة:٩٥٠ فضة:٩٢٥ 
فضة:٩٠٠ فضة:٨٠٠ 

فضة:٧٠٠

الفضة

ية ر النسي�ج 5. المواد الحيوانية غ�ي
ود أي متطلبات إلزامية لوضع ملصقات تتعلق  لم يثبت و�ج

وهرات. للاطلاع  �في الم�ج ية � ر النسي�ج باستخدام المواد الحيوانية غ�ي
هة  ى التواصل مع ال�ج ر�ج على أحدث المعلومات حول المتطلبات، �يُُ

المختصة.
راطات اللغة 6. اش�ت

ب أن ي�تم عرض معلومات الملصقات باللغة الكورية. ي�ج

ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

�ي 1. الامتثال القانو�ن
 ،2011 9537 KS D ر الكورية، وتحديدًًا ام بالمعاي�ي ز� �في إطار الال�ت �

ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة المتطلبات  �في المنت�ج ب أن تستو� ي�ج
. وينص المعيار على أن تكون هذه  �ني الصارمة للامتثال القانو�

ية ناعمة على  ات خالية من النتوءات الحادة، مع لمسة نها�ئ المنت�ج
ب الحفاظ على ثبات لون  الأسطح والحواف. بالإضافة إلى ذلك، ي�ج

ر السلامة  ام بمعاي�ي ز� ات المطلية، مع التأكيد على الال�ت المنت�ج
من  ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة ض� والحفاظ على رونق المنت�ج

. �ني الإطار القانو�
2. مواصفات سلامة المستهلك

 9537 KS D مان مواصفات سلامة المستهلك، ينص المعيار لض�
ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة  2011 على ضرورة خلو المنت�ج

ربة آمنة وخالية من المخاطر  من ت�ج من أي نتوءات حادة، مما يض�
راط نعومة الأسطح والحواف تأكيدًًا  .  يعد اش�ت �ن للمستهلك�ي

ات.  �في إنتا�ج هذه المنت�ج ر السلامة � ام بأعلى معاي�ي ز� ا على الال�ت إضاف�يًً
�في  �في تعزيز ثقة المستهلك � ى هذا مع الهدف الأوسع الم�تمثل � وي�تما�ش

وهرات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة. سلامة وموثوقية الم�ج

وهرات الأطفال 3. سلامة م�ج
ا إعطاء الأولوية لسلامة  من المعيار KS D 9537 2011 أي�ضًً يتض�

اص بالمظهر الناعم  يه ال�خ وهرات الأطفال. حيث يؤكد التو�ج م�ج
�ي  ات تل�ب ام بتصنيع منت�ج ز� ال�ي من النتوءات الحادة، على الال�ت وال�خ

ر  ات السلامة للصغار الذين يرتدونها. إ�نّّ الحرص على توف�ي احتيا�ج
ام  ز� ات المطلية يدل على الال�ت ر لون المنت�ج ربة خالية من تغ�ي ت�ج

وهرات  باعتبارات السلامة الدقيقة اللازمة عند صنع م�ج
من سلامتهم ورضاهم الأطفال، مما يض�

ودة المواد ومكوناتها 4. �ج
ودة مواد  يؤكد المعيار الكوري KS D 9537 2011 على �ج

ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة ومكوناتها. ويحدد هذا  المنت�ج
�في  ر إطلاق النيكل ومحتوى الرصاص � المعيار القياس�ي معاي�ي

ب أن يكون  ك، ي�ج ك المعادن ال�ثمينة. بالنسبة لهذه السبا�ئ سبا�ئ
ب  �في الأسبوع، وي�ج م/سم2 � معدل إطلاق النيكل أقل من 0.5 �ج

م. تؤكد هذه  م/ ك�ج اوز محتوى الرصاص 100 مل�ج ألا يت�ج
ودة المواد ومكوناتها  ر �ج ام بمعاي�ي ز� المواصفات الصارمة على الال�ت

ة بشكل عام. ز� ات م�تم�ي �في صناعة منت�ج العالية، مما يسهم �

ية ر البي�ئ 5. المعاي�ي
ر البي�ئ�ي  يتناول المعيار KS D 9537 2011 التأث�ي

ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة بما يتوافق مع  للمنت�ج
ر  من عدم تغ�ي ر شرط المعيار الذي يض� ية. يش�ي ر البي�ئ المعاي�ي
ية عن  ام بالاستدامة البي�ئ ز� ات المطلية إلى الال�ت لون المنت�ج

ى هذا النه�ج الواعي  طريق تقليل الملوثات المح�تملة. وي�تما�ش
ر  �ي المعاي�ي وهرات تل�ب هود الأوسع لصناعة م�ج ا مع ال�ج �يًً بي�ئ

ة. انب تخفيف الآثار الضارة على البي�ئ الصارمة إلى �ج

نوبية كوريا ال�ج
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العطور

متطلبات وضع الملصقات القسم 1

1. المكونات
ميل على  تنص متطلبات وضع الملصقات على مستحضرات الت�ج

من  �في تصنيعها. وهذا يض� ميع المكونات المستخدمة � إدرا�ج �ج
�ن على اتخاذ قرارات واعية بشأن  الشفافية ويساعد المستهلك�ي

ميل بناءًً على مكوناتها. ات مستحضرات الت�ج منت�ج

2. الكمية
ميل عرض  من متطلبات وضع الملصقات على مستحضرات الت�ج

�ن معرفة  تيح هذا المتطلب للمستهلك�ي م المنت�ج أو وزنه. و�يُُ ح�ج
ساعدهم على  رونه، مما يعزز الشفافية و�يُُ كمية المنت�ج الذي يش�ت

رة.  اتخاذ قرارات شراء مُُستن�ي
3. بيانات التحذير

�ن أو  حظر وضع ملصقات وإعلانات من شأنها تضليل المستهلك�ي �يُُ
ود بيانات تحذيرية دقيقة.  خداعهم، مما يؤكد على أهمية و�ج
عد إدرا�ج احتياطات الاستخدام على ملصقات مستحضرات  �يُُ

�ن بالمعلومات  ل تزويد المستهلك�ي ا من أ�ج ا أي�ضًً ميل ضرور�يًً الت�ج
. م مع المنت�ج الأساسية حول الاستعمال الآمن والتعامل السل�ي

4. تعريف الشركة المصنعة
ميل،  تفرض متطلبات وضع الملصقات على مستحضرات الت�ج

إدرا�ج اسم الشركة المصنعة وعنوانها والشخص المسؤول عن 
هات  ات وتحميل ال�ج من إمكانية تتبع المنت�ج التسويق. وهذا يض�

ميل. ال مستحضرات الت�ج �في م�ج المعنية المسؤولية �

5.تاريخ انتهاء الصلاحية
ميل تاريخ انتهاء  ب أن تعرض ملصقات مستحضرات الت�ج ي�ج

ساهم  الصلاحية أو تواريخ الاستخدام بشكلٍٍ واضح، فهذا الأمر �يُُ
مان سلامة المستهلك من خلال تزويده بمعلومات حول  �في ض� �

مدة صلاحية المنت�ج ومدة استخدامه.

6.اسم المنت�ج
�في  ا � ميل عنصرًًا أساس�يًً عد اسم منت�ج مستحضرات الت�ج �يُُ

�في التعرف على  متطلبات وضع الملصقات عليها، فهو يساعد �
ات  �ن تحديد المنت�ج ارية ويسهل على المستهلك�ي العلامة الت�ج

واختيارها.
7.رقم الدفعة

ميل  عد إدرا�ج رقم الدفعة على ملصقات مستحضرات الت�ج �يُُ
من هذا  ودة. ويض� مان إمكانية التتبع ومراقبة ال�ج ا لض� أمرًًا أساس�يًً

ر مختلف مراحل  المعرف إمكانية مراقبة كل دفعة وتتبعها ع�ب
الإنتا�ج والتوزيع.

#

8. بلد المنشأ 
على الرغم من أن وضع ملصقات بلد المنشأ لا يقتصر على 

ارية  ا للشحنات الت�ج ات العطور، إلا أنه يعد شرطًًا أساس�يًً منت�ج
نوبية ستوردة إلى كوريا ال�ج المُُ

نوبية كوريا ال�ج

9. وظيفة المنت�ج
�ن أو  حظر وضع ملصقات وإعلانات من شأنها تضليل المستهلك�ي �يُُ

�ن من خلال  ضلل المستهلك�ي �في ذلك تلك ال�ت�ي �تُُ خداعهم، بما �
ات طبية. وهذا  ميل على أنها منت�ج روي�ج لمستحضرات الت�ج ال�ت

يؤكد على أهمية نقل الوظيفة المقصودة من مستحضرات 
�ن  نب أي دلالات مضللة قد تدفع المستهلك�ي ميل بدقة وت�ج الت�ج

ية،  ميل العلا�ج �في حالة مستحضرات الت�ج ا. � إلى اعتبار المنت�ج طب�يًً
من  ية”، مما يض� ميل علا�ج ب كتابة عبارة “مستحضرات ت�ج ي�ج
ميل المحددة والغرض المقصود  ة مستحضرات الت�ج معرفة ف�ئ

منها بشكلٍٍ واضح. 
ارية 10. اسم العلامة الت�ج

ود أي متطلبات إلزامية بشأن وضع ملصقات باسم  لم يثبت و�ج
ارية على العطور. للاطلاع على أحدث المعلومات حول  العلامة الت�ج

هة المختصة ى التواصل مع ال�ج ر�ج المتطلبات، �يُُ

مات الاستخدام 11. تعل�ي
مات  ود أي متطلبات إلزامية تتعلق بتعل�ي د دليل على و�ج لا يو�ج

ى  ر�ج الاستخدام. للاطلاع على أحدث المعلومات حول المتطلبات، �يُُ
هة المختصة. التواصل مع ال�ج

راطات اللغة 12. اش�ت
ب أن ي�تم عرض معلومات الملصقات باللغة الكورية. ي�ج
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ودة مواصفات السلامة وال�ج القسم 2

1. المكونات ومسببات الحساسية
مة  تع�تمد وزارة سلامة الأغذية والأدوية )MFDS( نظام القا�ئ

ميل، حيث ي�تم تحديد  م مكونات مستحضرات الت�ج السلبية لتنظ�ي
�في ذلك ما يقرب من  “المكونات المحظورة” بشكل صريح، بما �

1,030 مادة مثل المنشطات والمواد المشعة والمضادات الحيوية. 
ميل تستخدم المكونات  من هذا النظام أن مستحضرات الت�ج ويض�

مة المحظورة،  �في القا�ئ ة � بطريقة مسؤولة، مستبعدة تلك المدر�ج
وذلك تحت إشراف الشخص المسؤول عن مستحضرات 
ميل. تحدد الإرشادات الواضحة بشأن المواد الحافظة  الت�ج

ية والملونات استخدام المكونات  ومرشحات الأشعة فوق البنفس�ج
بل وزارة سلامة الأغذية والأدوية فقط، مع التأكيد  المع�تمدة من �قِِ

�في تركيبات  على السلامة وإدارة المواد المسببة للحساسية �
ميل. مستحضرات الت�ج

ميل 2. سلامة مستحضرات الت�ج
مان سلامة  ر لض� تضع وزارة سلامة الأغذية والأدوية معاي�ي

م مخاطر صارمة.  ميل من خلال عملية تقي�ي مستحضرات الت�ج
ا بحماية سلامة  امًًا راس�خًً ز� ويعكس هذا النه�ج الشامل ال�ت
ر وإرشادات  �ن ورفاهيتهم، من خلال وضع معاي�ي المستهلك�ي

ميل  من إنتا�ج مستحضرات الت�ج شاملة للسلامة تض�
واستخدامها بشكل آمن.

3. الادعاءات المحظورة والمعلومات المضللة
تحظر وزارة سلامة الأغذية والأدوية وضع الملصقات والإعلانات 

علهم يعتقدون أن مستحضرات  �ن وت�ج ضلل المستهلك�ي ال�ت�ي قد �تُُ
ات طبية. ويهدف هذا الحظر إلى منع أي معلومات  ميل منت�ج الت�ج

حدث لبسًًا حول الاستخدام المقصود من  مضللة قد �تُُ
دها.  ميل وفوا�ئ مستحضرات الت�ج

عل  ح الملصقات أو الإعلانات ال�ت�ي قد ت�ج تغطي هذه اللوا�ئ
ية  ر العلا�ج ميل غ�ي �ن يعتقدون بأن مستحضرات الت�ج المستهلك�ي

ية  ميل علا�ج �في الواقع مستحضرات ت�ج ر العضوية هي � وغ�ي
�في  ام بالشفافية � ز� وعضوية. ويؤكد هذا النه�ج المتكامل على الال�ت

�ن على  من حصول المستهلك�ي ممارسات التسويق، مما يض�
ميل وسلامتها  معلومات دقيقة حول طبيعة مستحضرات الت�ج

وفعاليتها. 
ما يتعلق  م ف�ي اوز نطاق التقي�ي حظر تمامًًا أي إشارة أو إعلان يت�ج �يُُ

ية وفعاليتها، أو يحيد عن  ميل العلا�ج بسلامة مستحضرات الت�ج
ص  من ذلك تطابق خصا�ئ �ج ال�ت�ي تم فحصها. ويض� النتا�ئ

م الصارمة، مما يعزز  ر التقي�ي ميل مع معاي�ي مستحضرات الت�ج
عهم على اتخاذ قرارات مدروسة. بشكل  �ن ويش�ج ثقة المستهلك�ي

مل الحظر وضع الملصقات والإعلانات ال�ت�ي تخدع  عام، ي�ش
�ني وزارة سلامة الأغذية  �ن أو تضللهم، مما يعكس تفا� المستهلك�ي

ات مستحضرات  مان صحة معلومات منت�ج �في ض� والأدوية �
�في السوق ومصداقيتها. ميل � الت�ج
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يدة 4. ممارسات التصنيع ال�ج
�في كوريا  ميل � حة التنفيذية لقانون مستحضرات الت�ج عد اللا�ئ �تُُ

يدة  مان تطبيق ممارسات التصنيع ال�ج ر الأساس لض� نوبية ح�ج ال�ج
�في تطبيقها.  ميل والاس�تمرار � �في صناعة مستحضرات الت�ج � )GMP(
يدة  مي، تحدد ممارسات التصنيع ال�ج استنادًًا إلى هذا الإطار التنظ�ي

ميل بأكملها،  ر صارمة لمراحل دورة حياة مستحضرات الت�ج معاي�ي
ة والتغليف. وهي تؤكد على  ركيبة وح�تى التعب�ئ بدءًًا من ال�ت

من  ية، مما يض� ام الشركات المصنعة بالعمليات المنه�ج ز� ضرورة ال�ت
ودة عالية بشكلٍٍ  ميل آمنة وذات �ج إنتا�ج مستحضرات ت�ج

يسية لممارسات  وانب الر�ئ حة التنفيذية ال�ج مس�تمر. تتناول اللا�ئ
�في ذلك سلامة المكونات وعمليات التصنيع  يدة، بما � التصنيع ال�ج
ة والتغليف. ويعكس هذا النه�ج  ح التعب�ئ ودة ولوا�ئ ومراقبة ال�ج
�في تصنيع  ر � نوبية بال�تمسك بأعلى المعاي�ي ام كوريا ال�ج ز� الشامل ال�ت

ات  �ن سلامة المنت�ج من للمستهلك�ي ميل، مما يض� مستحضرات الت�ج
وفعاليتها ومصداقيتها.
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مقدمة 
 

يسية ال�ت�ي  يقدم هذا القسم نظرة عامة على ممارسات الاستدامة الر�ئ
 . اتها على المستوى الدول�ي عزز مساعي شركات الأزياء لتصدير منت�ج قد �تُُ

�في المملكة  ودة � تؤكد إرشادات الاستدامة المقدمة لشركات الأزياء المو�ج
العربية السعودية على أن تب�ن�ي الممارسات المستدامة ليس مهمًًا من 

ا عاملًاً  شكل أي�ضًً ية أو الأخلاقية فحسب، بل يمكن أن �يُُ الناحية البي�ئ
اح الشركة على المدى الطويل.  ا لن�ج أساس�يًً

يقدم هذا القسم نظرة شاملة على شهادات الاستدامة والعلامات 
�في الدول المستهدفة للتصدير،  ح المتعلقة بالاستدامة � ية، واللوا�ئ البي�ئ

رها من المبادرات العالمية ال�ت�ي قد تكون ذات أهمية لشركتك.  وغ�ي
دة  ارية را�ئ اح مُُلهمة لعلامات ت�ج ا قصص ن�ج ويعرض هذا القسم أي�ضًً
�ن الممارسات المستدامة ونمو الأعمال. بالإضافة إلى  حققت التوازن ب�ي

ح  ذلك، يسلط القسم الضوء على أهمية الوعي بالشهادات واللوا�ئ
�في مختلف البلدان والامتثال لها، حيث يمكن أن يوفر  والمبادرات �

�في السوق العالمية. ومع اس�تمرار ارتفاع الطلب  ة تنافسية � ز� للشركة م�ي

ميع أنحاء العالم، ست�تمتع شركات الأزياء  �في �ج ات المستدامة � على المنت�ج
مكنها من تحقيق ال�نمو  ة تنافسية قوية �تُُ ز� ال�ت�ي تتب�ىن هذه الممارسات بم�ي

. والريادة على المستوى الدول�ي

شهادات الاستدامة
ات ال�ت�ي تطبق ممارسات  منح شهادات الاستدامة للشركات والمنت�ج �تُُ

وانب مختلفة من  م �ج م بها. ويمكنها تقي�ي ز� ا وتل�ت �تماع�يًً ا وا�ج �يًً المستدامة بي�ئ
عمليات الشركة مثل سلسلة التوريد وعملية الإنتا�ج ومصادر المواد. 
�ن إلى الشركات ال�ت�ي  ه هذه الشهادات المستهلك�ي ايد، تو�جّّ ز� وعلى نحو م�ت

ر استدامة، وتمكنهم من  هودًًا حقيقية نحو صناعة أزياء أك�ث تبذل �ج
اتخاذ قرارات شراء واعية.

ات  ات المنت�ج وانب مختلفة من عمليات الشركة وف�ئ غطي الشهادات �ج �تُُ
راءات اللازمة للحصول عليها.  ر والإ�ج المتنوعة، ويحدد كل منها المعاي�ي

ات إصدار الشهادات البارزة كدليل  تم إدرا�ج أمثلة على الشهادات وهي�ئ
إرشادي.
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دول 7: أنواع شهادات الاستدامة ال�ج

أمثلة ر محاور المعاي�ي ات ذات الصلة أنواع المنت�ج الوصف نوع الشهادة

• الحوكمة	
• حقوق العمال	
• ة	  البي�ئ
• �تماعية	  الت�نمية الا�ج

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات	 الم�ج
• العطور	

ر شاملة ا لمعاي�ي  أداء الشركة وف�قًً
ى  للأزياء المستدامة بما ي�تما�ش

�تماعية ية والا�ج  مع العوامل البي�ئ
والحوكمة العالمية

1. عامة

 

• المواد المستدامة	
•  إمكانية إعادة تدوير المنت�ج	
• المناخ والطاقة والانبعاثات	
• ية	 ميا�ئ الماء والمواد الك�ي

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات 	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

�في عملية ية �  الاستدامة البي�ئ

م والإنتا�ج  الإنتا�ج )مثل التصم�ي
�ي )مثل ري( والمنت�ج النها�ئ  الدا�ئ

ر خام،  استخدام مواد غ�ي
(والاستهلاك المفرط

ية  2. بي�ئ

• ام	 المواد ال�خ
• مواد تصنيع المنت�ج	
• مكانية تتبع سلسلة التوريد	

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

ية ات النها�ئ  التأكد من أن المنت�ج
 مصنوعة من مواد عضوية

ام بدءًًا  وتتبع مسار المواد ال�خ

 من مصدرها وصولًاً إلى المنت�ج
�ي النها�ئ

   
3. عضوية

   

• عمليات إنتا�ج خالية من 	
القسوة

• الية 	 ات النباتية وال�خ المنت�ج
من الفراء

• الحفاظ على التنوع 	
ي البيولو�ج

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

 التحقق من المعاملة الأخلاقية
ميع مراحل �في �ج  للحيوانات �

�في ذلك  سلسلة التوريد، بما �
الية من الفراء، ات ال�خ  المنت�ج
ات النباتية، واع�تماد  والمنت�ج

 عمليات إنتا�ج خالية من
القسوة

    
4. حقوق الحيوان

    

 

• حقوق العمال	
• �تماعية المستدامة	 الت�نمية الا�ج
• ات المتعلقة 	 المواد والمنت�ج

ارة العادلة بالت�ج

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات	 الم�ج
• العطور	

ميع �في �ج �تماعية �  الاستدامة الا�ج
�في  مراحل سلسلة التوريد، بما �

 ذلك حقوق الإنسان والعمال
ور المعيشية، والعمل  )مثل الأ�ج

ارة ري، وما إلى ذلك( والت�ج �ب  ال�ج
 العادلة )مثل القضاء على الفقر

(وتحقيق الت�نمية المستدامة

  
�تماعية 5. الاستدامة الا�ج

  

• عاد 	 ات المُ استخدام المنسو�ج
تدويرها

• عملية إدارة المخلفات	

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات 	 الم�ج
• العطور	

ر الدولية والطوعية  المعاي�ي
 المتعلقة بممارسات إعادة

�في عاد تدويرها �  التدوير والمواد المُُ
ميع مراحل سلسلة التوريد  �ج

اصة بالشركة ال�خ

6. إعادة التدوير

    

• ات	 محتوى المنسو�ج
• �في المنت�ج	 ية � ميا�ئ المكونات الك�ي
• مواصفات المنت�ج	

• الملابس	
• الأحذية والإكسسوارات	
• وهرات	 الم�ج
• العطور	

 شهادات الاستدامة المختلفة
�في الغالب على  ال�ت�ي تركز �

 مواصفات معينة للمنت�ج أو
مكوناته

7. أخرى  
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 1
نظرة مفصّّلة حول شهادات 

الاستدامة العالمية:

عامة
B-Corp شهادة 

ر هنا( : )يمكنك الاطّّلاع على شرح مفصّّل للمعاي�ي

 نظرة عامة
منح للشركات ال�ت�ي  شهادة B Corporation (B Corp( هي تسمية �تُُ

ية. وهي شهادة دولية  �تماعية والبي�ئ تعطي الأولوية للمسؤولية الا�ج
ية معينة مثل استحقاقات  �تماعية وبي�ئ ر ا�ج �ي معاي�ي من أن الشركة تل�ب تض�

�في عام 2006،  �ن أو الشفافية أو المساءلة. تأسست المؤسسة � الموظف�ي
ر من 5,300  ويبلغ عدد أعضاء B Corps المع�تمدين لديها اليوم أك�ث

ر من 83 دولة.83. �في أك�ث شركة �

: مل شركات الأزياء ال�ت�ي حصلت على شهادة B Corp ما يل�ي ت�ش

• 	Patagonia

• 	Eileen Fisher
• 	Athleta

العملية والنطاق
عة ممارسات الشركة وسياساتها المعروفة  م مرا�ج من عملية التقي�ي تتض�

ما يتعلق بالعمال والعملاء  ر الأعمال BIA((، وذلك ف�ي م تأث�ي باسم تقي�ي
انية تهدف إلى  ر الأعمال هي أداة شاملة وم�ج م تأث�ي ة. تقي�ي �تمع والبي�ئ والم�ج

�بي على العمال  ا� رها الإي�ج مساعدة الشركة على قياس أداء تأث�ي
ة وإدارته وتحسينه. وي�تمثل  �تمعات والعملاء والموردين والبي�ئ والم�ج

ر الأعمال أحد شروط الحصول على  م تأث�ي �في تقي�ي ة 80 � الحصول على در�ج
 .B Corp شهادة

�في المتوسط من 6 إلى 10 أشهر ح�تى تك�تمل،  عة � تستغرق عملية المرا�ج
�ن  �في عدد المتقدم�ي ولكن نظرًًا لزيادة أهمية الشهادة والزيادة المقابلة �
ر من عام.  ، فقد يستغرق إكمالها الآن أك�ث �ن �ن الماضي�ي على مدار العام�ي

�ن على الشركات B إعادة التصديق كل ثلاث سنوات والإبلاغ عن  ويتع�ي
ية. �تماعية والبي�ئ ال المشاركة الا�ج �في م�ج التقدم المحرز �

ر م التأث�ي تقي�ي طوة 1 ال�خ

ابة على  ر الأعمال من خلال الإ�ج م تأث�ي تقوم الشركات بإكمال تقي�ي
ر خمس  لة حول ممارسات الشركة ومساهماتها ع�ب موعة من الأس�ئ م�ج

ة، والعملاء )على سبيل  �تمع، والبي�ئ الات: الحوكمة، والعمال، والم�ج م�ج
ا بناءًً  ه خط�يًً م أدا�ئ المثال، الحوكمة: ما هو القسم من إدارتك الذي ي�تم تقي�ي

ية؟( �تماعية والبي�ئ على تحقيقه للأهداف المؤسسية والا�ج

ر مقارنة التأث�ي طوة 2 ال�خ

ها مقارنة بآلاف الشركات الأخرى  م أدا�ئ بعد ذلك، تقوم الشركات بتقي�ي
ر الأعمال.  م تأث�ي رت تقي�ي ال�ت�ي أ�ج

ر �ن التأث�ي تحس�ي طوة 3 ال�خ

�ن وأفضل  يمكن للشركات من خلال منصة BIA تحديد فرص التحس�ي
الممارسات، ومتابعة التقدم المحرز بشأنها، والتعرف عليها مع مرور 
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رتها  �في مس�ي انية لمساعدة الشركات � الوقت. توفر B Corp أدوات م�ج
�ن المخصصة وأدلة أفضل  �في ذلك تقارير التحس�ي ، بما � �ن نحو التحس�ي

الممارسات ودراسات الحالة.

الرسوم:
موعتان من الرسوم مرتبطة بشهادة B Corp، وتختلف  هناك م�ج

متها حسب المبيعات السنوية للشركة: ق�ي

ميع  رداد على �ج ر قابلة للاس�ت فرض رسوم تقديم غ�ي رسوم التقديم: �تُُ
عة لأول مرة.  اص بها للمرا�ج ر الأعمال ال�خ م تأث�ي الشركات ال�ت�ي تقدم تقي�ي
م  ر الأعمال عند تقديم الشركة أول تقي�ي م تأث�ي فرض رسوم تقديم تقي�ي و�تُُ

امها بالحصول على الشهادة. ز� عة، مما يدل على ال�ت لها للمرا�ج

ر الأعمال م تأث�ي اصة بتقي�ي دول 8: رسوم التقديم ال�خ ال�ج

رسوم التقديم )باليورو( المبيعات السنوية )باليورو(

250 4,999,999 - 0

500 49,999,999 - 5,000,000

700 99,999,999 - 50,000,000

900 ر من  100,000,000 أك�ث

رسوم الشهادة السنوية: بالنسبة لشركات B Corp، ي�تم دفع رسوم 
الشهادة بعد الحصول عليها بشكل سنوي، وي�تم حسابها بناءًً على 

موعة من الحسابات المدققة.  �في آخر م�ج مال�ي إيرادات الشركة � إ�ج
ر  مات تأث�ي عة العديد من تقي�ي ستتحمل الشركات ال�ت�ي تحتا�ج إلى مرا�ج

. �في م إضا� عة لمرة واحدة لكل تقي�ي الأعمال رسوم مرا�ج

دول 9: رسوم الشهادة السنوية ال�ج

رسوم التقديم )باليورو( المبيعات السنوية )باليورو(

2,000 )1,000 أسعار 
للإصدارات القديمة ومرحلة 

السوق المبكرة(

149,999 - 0

2,000 )1,250 أسعار 
للإصدارات القديمة ومرحلة 

السوق المبكرة(

499,999 - 150,000

2,000 999,999 - 500,000

2,500 2,499,999 - 1,000,000

3,000 4,999,999 - 2,500,000

4,000 7,499,999 - 5,000,000

6,000 9,999,999 - 7,500,000

8,500 14,999,999 - 10,000,000

12,000 19,999,999 - 15,000,000

رسوم التقديم )باليورو( المبيعات السنوية )باليورو(

16,000 29,999,999 - 20,000,000

20,000 49,999,999 - 30,000,000

20,000 74,999,999 - 50,000,000

25,000 99,999,999 - 75,000,000

30,000 174,999,999 - 100,000,000

35,000 249,999,999 - 175,000,000

40,000 499,999,999 - 250,000,000

45,000 749,999,999 - 500,000,000

50,000 1,000,000,000 - 750,000,000

المنافع   

يمكن أن يحقق الحصول على شهادة B Corp للشركة المنافع التالية:

• موعات العمل ومشاركة 	 مام إلى م�ج ر من خلال الانض� �ن التأث�ي تحس�ي
ر الأعمال م تأث�ي أفضل الممارسات والاستخدام المس�تمر لتقي�ي

• 	 B موعات مام إلى م�ج التعاون مع شركات B Corp أخرى والانض�
اد حلول لتحديات  ا لإي�ج ميع أنحاء العالم والعمل سو�يًً �في �ج � Locals

محددة 

• �تمعية 	 التواصل وتكوين علاقات مهنية وحضور فعاليات م�ج
حصرية 

• �تمع B Corp بشأن القضايا العالمية	 التوافق مع B Lab وم�ج

• ذب المواهب 	 �في هدف الشركة ورسالتها و�ج �ن � إشراك الموظف�ي
ها  واستبقا�ئ
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ية: ر بي�ئ معاي�ي
مبادرة القطن الأفضل 

ر الكاملة هنا(: )يمكنك الاطّّلاع على المباد�ئ والمعاي�ي

نظرة عامة    
م  ر ربحية تض� موعة حوكمة غ�ي مبادرة القطن الأفضل )BCI( هي م�ج
�في زراعة  ر أفضل � هات المعنية وتعمل على تعزيز معاي�ي العديد من ال�ج

ة  ز�ئ �ن شركات البيع بالت�ج �في 21 دولة. ومن ب�ي القطن وممارساتها �
م شركاء  الشركاء H&M، وGap، وIKEA، وLevi Strauss، كما تض�

تمويل من الوكالة الأمريكية للت�نمية الدولية.

: مل شركات الأزياء المع�تمدة من BCI ما يل�ي ت�ش
• 	Adidas Group
• 	Diesel
• 	H&M

العملية والنطاق

يصف “التعريف العالمي” لمبادرة القطن الأفضل “القطن الأفضل” بناءًً 
على ممارسات مزارعي مبادرة القطن الأفضل. وي�تم إنتا�ج القطن 

�ن الذين: بل المزارع�ي الأفضل من �قِِ

• ر الضار لممارسات حماية المحاصيل	 يقللون من التأث�ي

• يستخدمون المياه بطريقة رشيدة ويحرصون على توفرها	

• ربة	 يه�تمون بخصوبة ال�ت

• ل الطبيعية	 يحافظون على الموا�ئ

• ودة الألياف ويحافظون عليها	 يعتنون ب�ج

• ق من خلال، على سبيل المثال، 	 يعملون على تعزيز العمل اللا�ئ
�ن الصحة والسلامة، ومنع عمالة  معيات، وتحس�ي حرية تكوين ال�ج

الأطفال، وما إلى ذلك(

الرسوم:
.BCI مام إلى مبادرة د ثلاثة رسوم مختلفة مرتبطة بالانض� تو�ج

حسب بناءًً على استهلاك العلامة  ا و�تُُ دفع سنو�يًً رسوم العضوية: �تُُ
ارية السنوي من القطن. الت�ج

�في السنة  دد � ا: يدفعها الأعضاء ال�ج �ن حدي�ثًً م�ي �ن المنض� مساهمة دعم المزارع�ي
�في السنة الأولى من  الأولى مرة واحدة، وهي تساوي رسوم عضويتهم �

.BCI مامهم إلى مبادرة انض�

دول 10: رسوم العضوية ال�ج

رسوم سنوية )باليورو(
استهلاك القطن السنوي

رية(  )بالأطنان الم�ت

6,300 أقل من 5,000

11,000 20,000 – 5,000

20,000 50,000 – 20,000

33,500 125,000 – 50,000

50,000 ر من 125,000 أك�ث

وية للقطن  رسوم حسب الاستهلاك )VBF(: استنادًًا إلى النسبة الم�ئ
مال�ي  �في سنة تقويمية واحدة مقارن�ةًً بإ�ج الأفضل الذي ي�تم الحصول عليه �

ر “مبادرة القطن  استهلاك القطن السنوي الذي ي�تم الحصول عليه ع�ب
ريات النسبية  ر المش�ت ش�ي دول أدناه، �تُُ �في ال�ج �في سنة تقويمية. � الأفضل” �

ر “مبادرة  وية من ألياف القطن ال�ت�ي تم الحصول عليها ع�ب إلى النسبة الم�ئ
مال�ي الاستهلاك على مدار عام. القطن الأفضل”، مقارن�ةًً بإ�ج

دول 11: معدل الرسوم حسب الاستهلاك ال�ج

 
%100

ر  أك�ث
 من 

%80

ر  أك�ث
 من 

%60

ر  أك�ث
 من 

%40

ر  أك�ث
 من 

%20

 أقل
 من 

%20
ريات المطلقة  المش�ت
رية ()بالأطنان الم�ت

11.0 11.5 12.0 13.0 14.0 15.0  أقل من أو يساوي
200

10.0 10.5 11.0 12.0 13.0 14.0
ر من أك�ب

1,000 – 200

9.0 9.5 10.0 11.0 12.0 13.0
ر من أك�ب

 3,000 – 1,000

8.5 9.0 9.5 10.5 11.5 12.5
ر من  أك�ب

5,000 - 3,000

8.0 8.5 9.0 10.0 11.0 12.0
ر من  أك�ب

25,000 – 5,000

7.5 8.0 8.5 9.5 10.5 11.5 ر من 25,000  أك�ب
75,000 –

7.0 7.5 8.0 9.0 10.0 11.0 ر من 75,000  أك�ب
150,000 –
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5.0 5.5 6.0 7.0 8.0 9.0 ر من 150,000  أك�ب
300,000 –

4.5 5.0 5.5 6.0 7.0 8.0 ر من 300,000 أك�ب

المنافع   
• ة إمكانية التحول 	 ز�ئ ارية وشركات البيع بالت�ج يتيح للعلامات الت�ج

ر الدعم  إلى استخدام قطن مستدام بنسبة 100% من خلال توف�ي
اللازم من الموارد والشركاء. 

• ر من 10,000 من الموردين 	 م أك�ث تمتلك BCI شبكة واسعة تض�
ساعد العلامات  ميع أنحاء العالم، وتقدم برام�ج �تُُ �في �ج �ن � والمصنع�ي

ة على التواصل معهم.  ز�ئ ارية وشركات البيع بالت�ج الت�ج

• مية وتطويرية خاصة بالأعضاء فقط	 توفر BCI موارد تعل�ي

   Oeko-Tex
ق هنا(: )يمكن الاطّّلاع على صحيفة الحقا�ئ

نظرة عامة    
�في  يس�ي � �في عام 1992 وتمثل هدفها الر�ئ � Oeko-Tex تأسست شركة

ات  ات والمنت�ج مان سلامة المنسو�ج ل ض� رية من أ�ج راء الفحوصات المخ�ب إ�ج
. وقد أدى ذلك إلى تطوير العديد من شهادات  �ن لدية للمستهلك�ي ال�ج

ات المختلفة، من بينها Oeko-Tex Standard 100، و المنت�ج
.Oeko-Tex Leather Standardو ،Oeko-Tex Eco Passport

• ات 	 عد Oeko-Tex Standard 100  واحدة من شهادات المنت�ج �تُ
ميع مراحل التصنيع بدءًًا  ر شهرة وموثوقية، وهي تغطي �ج الأك�ث

ية. وللحصول على الشهادة،  ات النها�ئ يوط ووصولًاً إلى المنت�ج من ال�خ
ات الشركة المصنعة واع�تمادها للتأكد  ب اختبار أقمشة منت�ج ي�ج
رها الضار على  ر من 100 مادة معروفة بتأث�ي من خلوها من أك�ث

مل هذه المواد أصباغ الآزو المحظورة،  صحة الإنسان. وت�ش
والفورمالديهايد، وخماس�ي الكلور فينول، والكادميوم، والنيكل، 

ية الضارة الأخرى. ميا�ئ والرصاص، والعديد من المواد الك�ي
• عد  Oeko-Tex Eco Passport شهادة مستقلة للمواد 	 �تُ

�في صناعة  ية والملونات والإكسسوارات المستخدمة � ميا�ئ الك�ي
لدية. ات ال�ج ات والمنت�ج المنسو�ج

• عد  Oeko-Tex Leather Standard نظام اختبار وإصدار 	 �يُ
لود  ميع مراحل إنتا�ج ال�ج ا يطبق على �ج شهادات مع�تمد عالم�يًً

اتها. ومنت�ج
:Oeko-Tex ما يل�ي بعض شركات الأزياء ال�ت�ي حصلت على شهادة ف�ي

• 	Toad & Co
• 	Wolven
• 	Girlfriend Collective

العملية والنطاق
100 Oeko-Tex Standard

OEKO- ا لإرشادات ات وف�قًً ات مختلفة من المنت�ج مكن اع�تماد أربع ف�ئ �يُُ
 :100 TEX® STANDARD

ات الأطفال الرضع والأطفال الصغار  ات – منت�ج ة الأولى من المنت�ج الف�ئ
)ح�تى عمر ثلاث سنوات(

• لد بشكل 	 ات ال�ت�ي تلامس ال�ج ات – المنت�ج ة الثانية من المنت�ج الف�ئ
مباشر

• لد بشكل 	 ات ال�ت�ي لا تلامس ال�ج ات – المنت�ج ة الثالثة من المنت�ج لف�ئ
مباشر

• لية	 ز�ن ات الم� ات – المنسو�ج ة الرابعة من المنت�ج الف�ئ
• ب على الشركات 	 للحصول على شهادة Standard 100، ي�ج

ر التالية:  استيفاء المعاي�ي
• ر 	 ية وموادها لمعاي�ي ات النسي�ج ميع مكونات المنت�ج ب أن تمتثل �ج ي�ج

: ر الاختبار ما يل�ي من معاي�ي الاختبار STANDARD 100. وتتض�
ح المتعلقة بأصباغ الآزو والفورمالديهايد  من كتالو�ج الاختبار اللوا�ئ - يتض�

رها من المواد. والنيكل وغ�ي

ية الضارة بالصحة إذا لم ي�تم  ميا�ئ راء اختبارات على المواد الك�ي ا إ�ج - ي�تم أي�ضًً
�ني بعد. مها بشكل قانو� تنظ�ي

يه  �ن السابع عشر والرابع عشر من تو�ج �ي مل منه�ج الاختبار المل�قَحَ - ي�ش
 ،)REACH( ية ميا�ئ م وترخيص وتقييد المواد الك�ي يل وتقي�ي حة تس�ج لا�ئ

 )SVHC( طورة الشديدة �ن للمواد ذات ال�خ مة المرشح�ي وكذلك قا�ئ
.)ECHA( ية ميا�ئ الصادرة عن الوكالة الأوروبية للمواد الك�ي

ريها OEKO-TEX® ما يقرب من  �ج رية ال�ت�ي �تُُ من الفحوصات المخ�ب - تتض�
ات.  �في الاعتبار الاستخدام المقصود للمنسو�ج 100 معلمة اختبار وتأخذ �

لد مباشرة، ازدادت صرامة  ي لل�ج كلما زادت مدة تلامس المنت�ج النسي�ج
ات. ة من المنت�ج القيود المسموح بها لكل ف�ئ

• راها معهد مستقل مع�تمد 	 ودة ال�ت�ي أ�ج عة ال�ج �ج مرا�ج إذا كانت نتا�ئ
مان  راءات ض� ابية وتم اثبات تطبيق إ�ج من OEKO-TEX® إي�ج

طوات  ودة بشكل منتظم، تكون الشركة قد اتخذت ال�خ ال�ج
الأساسية للحصول على الشهادة.

• رخيص، 	 ب على الشركات دفع رسوم ال�ت للحصول على الشهادة، ي�ج
م الاختبارات  بالإضافة إلى أنواع أخرى من الرسوم اع�تمادًًا على ح�ج

المطلوبة. 

ديد. ة إلى الت�ج شهادة Standard 100 سارية لمدة عام واحد قبل الحا�ج

Oeko-Tex Eco Passport
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�ي المتطلبات  �في المنت�ج تل�ب ثبت هذه الشهادة أن كل مادة مستخدمة � �تُُ
 Eco شكل أي خطر على صحة الإنسان. يمكن لنظام القانونية وأنها لا �تُُ

�في  ية مثل تلك المستخدمة � ميا�ئ ميع المواد الك�ي Passport اع�تماد �ج
ركيبات  لود والملونات والمواد المساعدة بالإضافة إلى ال�ت ات وال�ج المنسو�ج

لود والملابس، وذلك من  ات وال�ج �في صناعات المنسو�ج المقابلة المستخدمة �
يهية الصارمة. ات بالمباد�ئ التو�ج ام هذه المنت�ج ز� مان ال�ت خلال ض�

�في بعض الحالات  . و� منح هذه الشهادة فقط للشركة المصنعة للمنت�ج �تُُ
ارية أو شركات  ملة أو العلامات الت�ج هات البيع بال�ج مكن ل�ج ية، �يُُ الاستثنا�ئ

ة التقدم بطلب للحصول على الشهادة. وتتكون عملية  ز�ئ البيع بالت�ج
ل الحصول على هذه الشهادة من ثلاثة مستويات: التحقق من أ�ج

ع أولًاً  •   فحص رقم CAS: خلال عملية فحص رقم CAS، يقارن المرا�ج
ية  ميا�ئ مة المواد الك�ي �ن مكونات المنت�ج ال�ت�ي أعلن عنها مقدم الطلب وقا�ئ ب�ي
مة  �في نظام ECO PASSPORT (RSL/MRSL( أو قا�ئ منة � الضارة المض�

.REACH من SVHC ن� المرشح�ي

ية المع�تمدة لاختبار  ميا�ئ ب أن تخضع المواد الك�ي •   الاختبارات التحليلية: ي�ج
�في الإنتا�ج المستدام  �في المعمل للتأكد من إمكانية استخدامها � تحليل�ي �

ل صحة الإنسان  ا من أ�ج �يًً سّّحنة بي�ئ لدية المُُ ات ال�ج ات والمنت�ج للمنسو�ج
 LEATHER 100 ومعيار STANDARD ا للمعيار وف�قًً

.STANDARD

انب زيارة  �ي إلى �ج م ذا�ت راء تقي�ي �في الموقع: ي�تم إ�ج �ي والزيارة � م الذا�ت •   التقي�ي
عد  ة. و�يُُ �في الموقع للتحقق من ظروف العمل والسلامة وإدارة البي�ئ �

ر إلزامي. �في الموقع غ�ي التقديم للزيارة �

شهادة Eco Passport سارية لمدة عام واحد، وتع�تمد الرسوم على 
ية وتصنيفها. ميا�ئ عدد المواد الك�ي

Oeko-Tex Leather Standard

ا يطبق على  هو عبارة عن نظام اختبار وإصدار شهادات مع�تمد عالم�يًً
ات شبه  مل المنت�ج اتها. وهذا ي�ش لود ومنت�ج ميع مراحل إنتا�ج ال�ج �ج

لد المدبوغ( وح�تى  لد الأبيض المبلل، وال�ج لد الأزرق المبلل، وال�ج المصنعة )ال�ج
لد،  اهزة، ومواد ألياف ال�ج لود ال�ج ية. يمكنك اع�تماد ال�ج ات النها�ئ المنت�ج
ب  لدية، والحقا�ئ اهزة، والإكسسوارات، والقفازات ال�ج ات ال�ج والمنت�ج

لود.  ا لمعيار ال�ج لدية، والمزيد وف�قًً لدية، والأغطية ال�ج ال�ج

ميع مكونات المنت�ج  �في �ج ب أن تستو� اح، ي�ج للحصول على الشهادة بن�ج
 100 Oeko-Tex Standard ر المطلوبة. ي�تم استخدام نظام المعاي�ي

لدية )خيوط  ية للسلع ال�ج ر النسي�ج ية وغ�ي الحال�ي لاختبار المكونات النسي�ج
ياطة، الأزرار، السحابات، البطانات، الحشوات، المطبوعات، الملصقات  ال�خ
لود القياسية. لدية معيار ال�ج �في المواد ال�ج ب أن تستو� وما إلى ذلك(. وي�ج

رها من أساليب  ر الاختبار الدولية وغ�ي ر على معاي�ي يع�تمد كتالو�ج المعاي�ي
من حوال�ي 100 معلمة اختبار كما أنه  رف بها. وهو يتض� الاختبار المع�ت

ميع المعاهد الشريكة المع�تمدة من Oeko-Tex دون استثناء.  ملزم ل�ج
ر صرامة من المواصفات  م الحدية الواردة فيه أك�ث ر المقاييس والق�ي وتعت�ب

مل:  الوطنية والدولية المعمول بها وت�ش
ح قانونية مهمة تغطي، على سبيل المثال، مواد الآزو الملونة  •   لوا�ئ

رفلوروأوكتان  المحظورة، والكروم سداس�ي التكافؤ، وحمض ب�ي
السلفونيك PFOS((، والرصاص )US-CPSIA( وما إلى ذلك.

 REACH حة �ن السابع عشر والرابع عشر من لا�ئ �ي •   متطلبات المل�قَحَ
ECHA الصادرة عن SVHC ن� مة المرشح�ي وقا�ئ

م  ية الضارة بالصحة، ح�تى لو لم تخضع لتنظ�ي ميا�ئ •   العديد من المواد الك�ي
�ني بعد قانو�

ة ات المواد ال�ت�ي تؤثر على البي�ئ •   العديد من ف�ئ
مل التكاليف رسوم الشهادة وتكاليف  الشهادة سارية لمدة عام، وت�ش

الاختبارات المعملية وتدقيق الشركة.

المنافع   
Oeko-Tex مل مزايا شهادات ت�ش

ا  رف بها عالم�يًً ات بإحدى الملصقات المع�ت ز� المنت�ج •   إمكانية تمي�ي
ات، وال�ت�ي تؤكد أنه قد تم اختبار  والمستخدمة على نطاق واسع للمنسو�ج

اتك  ودة منت�ج ات للتأكد من خلوها من المواد الضارة وتوثق �ج المنت�ج
. �ن وحرصك على سلامة المستهلك�ي

م معهد Oeko-Tex المستقل مقياسًًا يعزز الثقة بموادك  عد تقي�ي •   �يُُ
اتك. ومنت�ج

ر  ديدة لأن معاي�ي ارية �ج ا لشراكات ت�ج •   يمكن أن تفتح الشهادة أبوا�بًً
م المواد المحظورة )RSLs( لسلاسل  ا ما تكون أساس قوا�ئ الشهادة غال�بًً

رها. ة، وغ�ي هات المنت�ج ة، ومنافذ البيع بأسعار مخفضة، وال�ج ز�ئ البيع بالت�ج

ودة  مان ال�ج •   تتيح الشهادة لحاملها الحصول على مساعدة عملية لض�
ة إلى تخصيص الموارد بنفسه. التشغيلية دون الحا�ج

ر من 21,000  م أك�ث مكّّن الشهادة حاملها من الوصول إلى شبكة تض� •   �تُُ
ام وشركاء الأعمال  شركة حول العالم، مما يسهل عليه اختيار المواد ال�خ

ات �في مختلف مراحل تصنيع المنسو�ج �

ات  معيار Cradle to Cradle Certified للمنت�ج
ات هنا(: )يمكنك الاطّّلاع على التفاصيل الكاملة حول معيار المنت�ج
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نظرة عامة    
ات للحصول  ات Cradle-to-Cradle المنت�ج ِ�يِّم معهد ابتكار المنت�ج ق �يُُ

م المع�تمدة من المعهد  ات التقي�ي على الاع�تماد من خلال شبكة من هي�ئ
رام�ج التدريبية ال�ت�ي خضعوا  رات موظفيها ومؤهلاتهم وال�ب بفضل خ�ب

�في الحصول على  ِ�يِّمون دورات تدريبية لمساعدة الشركات � لها. ويحضر المق
ر من 34,000 منت�ج على اع�تماد  اتها. وح�تى الآن، حصل أك�ث شهادة لمنت�ج

م  ات تض� موعة متنوعة من الف�ئ ر م�ج Cradle to Cradle®  ع�ب
ميل والعناية الشخصية. ات والملابس ومستحضرات الت�ج المنسو�ج

 Cradle-to-Cradle مل شركات الأزياء ال�ت�ي حصلت على شهادة ت�ش
اتها: لمنت�ج

• 	Ralph Lauren
• 	M&S
• 	Tommy Hilfiger

العملية والنطاق
 Cradle to م لدى تع�تمد المتطلبات القياسية على مباد�ئ التصم�ي
: �ي وة الآ�ت ها المر�ج �ج ات هذه المتطلبات ونتا�ئ مل ف�ئ ®Cradle. وت�ش

�في  ية والمواد المستخدمة � ميا�ئ المواد الصحية – ي�تم اختيار المواد الك�ي 	•
�في المقام الأول، ما يؤثر  ة � المنت�ج مع وضع حماية صحة الإنسان والبي�ئ

�في المستقبل. ودة المواد المتوفرة للاستخدام وإعادة التدوير � �في �ج ا � ا�بًً إي�ج
ات مصممة عن قصد لإمكانية  ات – منت�ج إمكانية تدوير المنت�ج 	•

�في الأغراض المخصصة لها. �في غرض آخر وي�تم تدويرها � استخدامها �
ات إلى  الحفاظ على نقاء الهواء وحماية المناخ– يؤدي تصنيع المنت�ج 	•

ددة، وتوازن  ودة الهواء، وإمدادات الطاقة المت�ج �في �ج �بي � ا� ر إي�ج تأث�ي
رة للمناخ. ة المغ�ي الغازات الدفي�ئ

ركة.  ربة كموارد نفيسة ومش�ت عامل المياه وال�ت ربة – �تُُ إدارة المياه وال�ت 	•
ربة، وتتوفر  ية لل�ت معات المياه والنظم الإيكولو�ج وت�تم حماية مست�ج

نات الحية الأخرى. ميع الكا�ئ ربة الصحية للأفراد و�ج المياه النظيفة وال�ت
م الشركات بدعم حقوق الإنسان وتطبيق  ز� �تماعية – تل�ت العدالة الا�ج 	•

ارية عادلة ومنصفة. ممارسات ت�ج
ب على الشركات: للحصول على”شهادة Cradle-to-Cradle”، ي�ج

تحديد ما إذا كان المنت�ج مؤهلًاً للحصول على الشهادة 	•
مة المواد المحظورة الإصدار 4.0 المع�تمدة من 	− هل يتوافق مع قا�ئ

Cradle-to-Cradle؟
؟	− �ن المنت�ج �ن المس�تمر وتحس�ي ام بالتحس�ي ز� هل هناك ال�ت
ا؟	− ا خاصًا لمنت�ج مع�تمد حال�يً هل تبيع نسخة تحمل ملصق�ً

م مع�تمدة من Cradle-to-Cradle لاختبار المنت�ج  ة تقي�ي تحديد هي�ئ 	•
مه وتحليله وتقي�ي

−	.Cradle-to-Cradle م المع�تمدة من ات التقي�ي مة هي�ئ ر من قا�ئ اخ�ت

دول الزم�ن�ي والموارد اللازمة.	− من التكلفة وال�ج أعدَّ خطة اع�تماد تتض�
تقديم طلب إلى المعهد، وتوقيع اتفاقية الاع�تماد، ودفع رسوم الاع�تماد  	•

�تمع السنوية ورسوم الم�ج
�تمع السنوية: بناءًً على الإيرادات السنوية للعلامة  رسوم الم�ج -

ارية ال�ت�ي تحمل شهادة الاع�تماد. الت�ج
: من المقرر أن ي�تم ذلك قبل تقديم طلبات الاع�تماد  - رسوم اع�تماد المنت�ج

�ن  ات كل عام�ي ب إعادة اع�تماد المنت�ج ديدة. ي�ج وإعادة الاع�تماد ال�ج
للحصول على اع�تماد الإصدار 3.1، وكل ثلاث سنوات للحصول على 

اع�تماد الإصدار 4.0.
− 	. تبلغ رسوم طلب الاع�تماد 3,600 دولار أمريك�ي
− 	. تبلغ رسوم إعادة الاع�تماد 2,000 دولار أمريك�ي

�تمع السنوية دول 12: رسوم الم�ج ال�ج

 رسوم الاع�تماد السنوية،
بالدولار الأمريك�ي الإيرادات السنوية، بالمليون دولار أمريك�ي

1,800 أقل من 10

4,200 100 - 10

9,000 500 - 100

15,000 ر من 500 أك�ث

مها ق وتقي�ي ميع البيانات والوثا�ئ ِ�يِّم لت�ج ق - التعاون مع المُُ

• ميع البيانات.	 ِّم وسلسلة التوريد لت�ج ق�ي التعاون مع المُ
• م البيانات بناءً على المتطلبات القياسية.	 ِّم بتقي�ي ق�ي قيام المُ
• م بزيارة منشأة التصنيع لتحديد الامتثال مع المتطلبات 	 ق�ي قيام المُ

القياسية.
ِ�يِّم. ق معه المُُ م، والذي �ج ز عن التقي�ي تزويد المعهد بتقرير مو�ج

اح اع�تماد المنت�ج -  ن�ج

• م للتأكد من اك�تماله 	 ز عن التقي�ي عة التقرير المو�ج يقوم المعهد بمرا�ج
ودقته.

• 	 Cradle يتخذ المعهد قرار الاع�تماد، ويمنح الشهادة ويستخدم علامة
ا لمتطلبات إرشادات استخدام  ®to Cradle Certified، وف�قًً

ارية. العلامات الت�ج
• ات المع�تمدة من 	 ل المنت�ج �في س�ج اتك � تعاون مع المعهد لنشر منت�ج

.Cradle-to-Cradle

-  مراحل تقدم التقرير

• ميع البيانات الإضافية 	 ِّم وسلسلة التوريد لت�ج ق�ي التعاون مع المُ
اللازمة لإعادة الاع�تماد كل ثلاث سنوات.

• 	. �ن يات التحس�ي راتي�ج �في اس�ت م البيانات والتقدم المحرز � ِّم بتقي�ي ق�ي يقوم المُ
• م إعادة الاع�تماد المقدم إلى المعهد بغرض 	 ز عن تقي�ي إصدار تقرير مو�ج

عته. مرا�ج
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المنافع   

تؤكد شهادة “Cradle-to-cradle” أن المنت�ج مصمم بحيث يمكن 
ر مسمى.  ل غ�ي إعادة استخدام مواده ومكوناته أو إعادة تدويرها إلى أ�ج
ية.  ات “قابلة لإعادة التدوير” ويقلل من آثارها البي�ئ عل المنت�ج وهذا ي�ج

د ذلك: ما يل�ي بعض فوا�ئ ف�ي
رات المكونات/المواد المعاد استخدامها والمعاد تدويرها •  انخفاض تأث�ي

رة استخدام المنت�ج الممتدة رات على مدى ف�ت •  تقليل التأث�ي

عضوي
ات العضوية العالمية( – شهادة  GOTS )مواصفة المنسو�ج

ات العضوية )يتوفر شرح كامل للمواصفات هنا(: المنسو�ج

نظرة عامة    
ات المصنوعة من  منذ عام 2006، وضعت GOTS مواصفات المنسو�ج

ية  ر بي�ئ ات المع�تمدة من GOTS بمعاي�ي م المنت�ج ز� الألياف العضوية. تل�ت
ب أن تحتوي على 70% من الألياف العضوية على  �تماعية صارمة وي�ج وا�ج

الأقل.
:GOTS مل شركات الأزياء المع�تمدة من ت�ش

• 	Pact
• 	Everlane
• 	Cleobella

العملية والنطاق
ات المصنوعة من الألياف  شهادة GOTS مخصصة فقط للمنت�ج

الطبيعية المع�تمدة كعضوية أو المصنوعة من مواد عضوية )عضوية قيد 
التحويل(.  

GOTS من شهادة وبصرف النظر عن متطلبات محتوى المواد، تتض�
ر الآتية: المعاي�ي

طرة،  ية السامة وال�خ ميا�ئ نب المواد الك�ي مل ت�ج ية: وي�ش ر بي�ئ •   معاي�ي
ية، وإدارة مياه الصرف الصحي وسياسة الإدارة البي�ئ

 ، ز� مل العمل القسري، وعمالة الأطفال، وال�تمي�ي �تماعية: ت�ش ر ا�ج •   معاي�ي
، والحرية النقابية والتفاوض  �ن نس�ي �ن ال�ج والتحرش، والعنف، والمساواة ب�ي

وة  م ف�ج ور وتقي�ي ماعي، والصحة والسلامة المهنية )OHS(، والأ�ج ال�ج
رين،  ور المعيشية، ووقت العمل، وظروف العمل، والعمال المها�ج الأ�ج

�تماعي.  �في المنازل وإدارة الامتثال الا�ج �ن � والعامل�ي
ام بالمباد�ئ  ز� ، والال�ت �قي اري الأخلا� مل السلوك الت�ج •   الحوكمة: ت�ش

�في  نب الفساد )بما � يهية لمنظمة التعاون الاقتصادي والت�نمية، وت�ج التو�ج
از والاختلاس والرشوة(، والإبلاغ الدقيق عن العمليات،  ز� ذلك الاب�ت
ود برام�ج التدريب ذات  �ن ال�خصوصية والأمن، وو�ج ام بقوان�ي ز� والال�ت

الصلة.
ودة لسلع GOTS وفحوصات  مل إدارة ال�ج : ت�ش ودة الفنية للمنت�ج •   ال�ج

ودة الفنية وبقايا سلع GOTS والألياف الإضافية  ر ال�ج معاي�ي
GOTS ر ا لمعاي�ي والإكسسوارات، وف�قًً

�في الرسوم السنوية، المحددة بمبلغ  ت�تمثل التكاليف المرتبطة بالاع�تماد �
150 يورو لكل منشأة تخضع للفحص، وتكاليف الاع�تماد، ال�ت�ي تستند 

ات ال�ت�ي ستخضع للفحص ونوعها. أما  م المنت�ج إلى عدد المنشآت وح�ج
راوح  بالنسبة إلى الكيانات ال�ت�ي تملك منشأة واحدة فقط، يمكن أن ت�ت

�ن 1200 يورو و3000 يورو تكلفة الاع�تماد السنوية ب�ي
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المنافع   

رتبة على شهادة GOTS واسعة النطاق: د الم�ت تعد الفوا�ئ
• ا للأصل 	 ا موثوق�ً ما�نً ات ال�ت�ي تحمل شعارات GOTS ض� تحمل المنت�ج

ا. �تماع�يًً ا وا�ج �يًً ة المسؤولة بي�ئ العضوي والمعال�ج
• ية مستقلة.	 هة خار�ج التحقق من خلال شهادة �ج
• رين.	 الوصول إلى أداة إدارة المخاطر للمش�ت
• فعالية التكلفة من خلال الاستدامة - ت�تمتع الكيانات المع�تمدة 	

مع البيانات  بإمكانية الوصول إلى مراقب GOTS )المياه/الطاقة( ل�ج
ات(.  رام من إنتا�ج المنسو�ج حول استهلاك المياه والطاقة )لكل كيلو�ج

رة  ة مياه الصرف الصحي أهمية كب�ي ية ومعال�ج وتشكل الإدارة البي�ئ
عندما يتعلق الأمر بالاستدامة.

• ودة الفنية مثل ثبات اللون والانكماش 	 ر ال�ج �ي سلع GOTS معاي�ي تل�ب
وما إلى ذلك.

مواصفة المحتوى العضوي
)يتوفر شرح كامل للمواصفات هنا(: 

نظرة عامة    
تعد مواصفة المحتوى العضوي )OCS( مواصفة دولية طوعية توفر 
ا  �في مزرعة مع�تمدة وف�قًً التحقق من سلسلة الحيازة للمواد ال�ت�ي تنشأ �

رف بها. وتستخدم المواصفة للتحقق من  ر العضوية الوطنية المع�ت للمعاي�ي
. �ي ام المزروعة بطريقة عضوية بداية من المزرعة إلى المنت�ج النها�ئ المواد ال�خ

يسية:  تهدف OCS إلى تحقيق هذا الهدف من خلال ثلاثة أهداف ر�ئ

• ات المزروعة بطريقة 	 ال بأداة للتحقق من محتوى المنت�ج تزويد الم�ج
عضوية.

• تزويد الشركات بأداة موثوقة لتوصيل مطالبات المحتوى المزروع 	
ال. بطريقة عضوية إلى الم�ج

• تزويد مزارعي المحتوى العضوي بإمكانية الوصول على نطاق واسع 	
اتهم إلى السوق العضوية العالمية لمنت�ج

تم توضيح بعض الشركات الحاصلة على شهادة OCS أدناه: 
• 	Toms
• 	Allsaints
• 	Mango

العملية والنطاق
:OCS ي خطوات عملية الحصول على شهادة� ما يأ�ت ف�ي

	1 . OCS مة المع�تمدة على موقع ة تصديق مع�تمدة من القا�ئ تحديد هي�ئ
�ني رو� الإلك�ت

	2 ر من . إرسال طلب إلى OCS: توص�ي OCS بتقديم طلب إلى أك�ث
ة تصديق لمقارنة التقديرات. هي�ئ

	3 دولة التدقيق: يمكن أن يؤدي الاستعداد إلى تقليل تكاليف . �ج
ر وقت التدقيق. الاع�تماد عن طريق توف�ي

	4 ة تصديق بإرسال مدقق . �ي الموقع: ستقوم هي�ئ إكمال التدقيق �ف
ا لمتطلبات المواصفة. راء التدقيق وف�قًً لإ�ج

	5 ة: إذا كان الأمر يتطلب المتابعة، فسوف تزود . المتابعة، حسب الحا�ج
بخطة عمل تصحيحية للمتابعة.

	6 �ج التدقيق لاتخاذ قرار . عة نتا�ئ استلام قرار الاع�تماد: ست�تم مرا�ج
. �ي الاع�تماد النها�ئ

�في  ستختلف تكلفة الاع�تماد استنادًًا إلى العديد من العوامل المختلفة بما �
ة تعقيد المنشآت والوقت اللازم  ذلك المواصفة وعدد المواقع والمكان ودر�ج

ات التصديق المع�تمدة أسعارها  راء التدقيق والمزيد. كما تحدد هي�ئ لإ�ج
اصة. ال�خ
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المنافع

�في زيادة الإنتا�ج الزراعي العضوي  � OCS يس�ي لشهادة  ي�تمثل الهدف الر�ئ
من خلال:

• ات.	 ال بوسيلة للتحقق من المحتوى العضوي للمنت�ج تزويد الم�ج
• منح الشركات وسيلة لتوصيل مطالباتها المتعلقة بالمحتوى العضوي 	

ال. إلى الم�ج
• منح مزارعي الألياف العضوية إمكانية الوصول إلى السوق العضوية 	

اتهم. العالمية لمنت�ج

راء اختبارات على  حقوق الحيوان ورعايته:عدم إ�ج
اتها من “بيتا”    الحيوانات ومنت�ج

ر الشهادات هنا(: لشركات العطور )يمكن العثور على معاي�ي

نظرة عامة    
ارية  مة منظمة “بيتا” الأمريكية للشركات والعلامات الت�ج لقد كانت قا�ئ

�في العالم هي المعيار  �في أي مكان � ري اختبارات على الحيوانات � ال�ت�ي لا ت�ج
�ن الآخرين الذين يتطلعون إلى التسوق  �ن والمستهلك�ي �ي للداعم�ي الذه�ب

رة على مر  ة كب�ي مة بدر�ج بتعاطف منذ عام 1987. ولقد اتسعت القا�ئ
ريد إلى آلاف الشركات ال�ت�ي  ر ال�ب ، من عشرات شركات الطلب ع�ب �ن السن�ي

راء اختبارات على الحيوانات أو التفويض بها أو تمويلها أو  ترفض إ�ج
�في أي  اتها � ما يتعلق بأي من مكوناتها أو تركيباتها أو منت�ج السماح بها ف�ي

مة الشركات المصنعة لمستحضرات  من القا�ئ �في العالم. وتتض� مكان �
لية  ز�ن ات التنظيف الم� ات العناية الشخصية ومنت�ج ميل ومنت�ج الت�ج

ة. �ج لية الرا�ئ ز�ن ات الم� رها من المنت�ج وغ�ي

راء  الية من إ�ج ب مواصفات “بيتا” ال�خ مل الشركات المع�تمدة بمو�ج ت�ش
: �ي اتها ما يأ�ت اختبارات على الحيوانات ومنت�ج

• 	Aesop
• 	MALIN+GOETZ
• 	.The Somerset Toiletry Co

العملية والنطاق
�ن  يمكن أن تع�تمد منظمة “بيتا” الشركات تحت إحدى التسميت�ي

: �ن التاليت�ي
• رف بالشركات والعلامات 	 ا تع�ت بلا اختبارات على الحيوانات عالم�يً

راء أو  ارية ال�ت�ي تحققت من أنها ومورديها لا يقومون بإ�ج الت�ج
تفويض أو تمويل أو السماح بأي اختبارات على الحيوانات لمكوناتها أو 
�في العالم وأنهم لن يقدموا  �في أي مكان � ية � اتها النها�ئ تركيباتها أو منت�ج

�في المستقبل على الإطلاق. على فعل ذلك �

• رف بالشركات 	 ا تع�ت اتها عالم�يً بلا اختبارات على الحيوانات ومنت�ج
ها  �ي المتطلبات نفسها ويكون خط إنتا�ج ارية ال�ت�ي تل�ب والعلامات الت�ج

ا من المكونات المشتقة من الحيوانات. وتكون هذه  بالكامل خال�يًً
. ٍ الشركات خالية من الاختبارات على الحيوانات بحقٍ�

راء اختبارات على الحيوانات من “بيتا” عدم إ�ج
راء اختبارات على  ر اللازمة للحصول على شهادة عدم إ�ج المعاي�ي

الحيوانات من “بيتا”:
• ديها لا يقومون 	 ارية على بيان بأنها أو مُورِّ أن توقع العلامة الت�ج

راء أو تفويض أو تمويل أو السماح بأي اختبارات على الحيوانات  بإ�ج
�في  ية ولن يفعلوا ذلك � ات النها�ئ ركيبات أو المنت�ج للمكونات أو ال�ت

المستقبل
• ارية اتفاقيات معمول بها مع مورديها بعدم 	 رم العلامة الت�ج أن ت�بُ

�في أي مرحلة راء أي اختبارات على الحيوانات � إ�ج
• �في الموقع 	 ميع عمليات التدقيق على الورق وليس � رى �ج �ج �تُ

اتها من “بيتا” راء اختبارات على الحيوانات ومنت�ج شهادة عدم إ�ج
راء اختبارات على الحيوانات  ر اللازمة للحصول على شهادة عدم إ�ج المعاي�ي

اتها من “بيتا”: ومنت�ج
• ديها لا يقومون 	 ارية على بيان بأنها أو مُورِّ أن توقع العلامة الت�ج

راء أو تفويض أو تمويل أو السماح بأي اختبارات على الحيوانات  بإ�ج
ية ولن يفعلوا ذلك  ات النها�ئ ركيبات أو المنت�ج للمكونات أو ال�ت

مستقبلًاً
• ات حيوانية أو مشتقاتها	 وز أن يحتوي المنت�ج على منت�ج لا ي�ج
• ارية اتفاقيات معمول بها مع مورديها بعدم 	 رم العلامة الت�ج أن ت�بُ

�في أي مرحلة راء أي اختبارات على الحيوانات � إ�ج
• �في الموقع	 ميع عمليات التدقيق على الورق وليس � ذ �ج نف�َّ �تُ

رد  ات، وبم�ج من هذه الف�ئ �ني تمامًًا ض� ا� يعد الحصول على الاع�تماد م�ج
الموافقة عليه، قد تختار الشركات استخدام شعار بيتا “خالٍٍ من 

ا” أو “خالٍٍ من الاختبارات على الحيوانات  الاختبارات على الحيوانات عالم�يًً
ا”. لاستخدام أي من الشعارين، تدفع الشركات رسوم  اتها عالم�يًً ومنت�ج
ديد شهادة  ا لمرة واحدة. ولا يلزم ت�ج مة 350 دولارًًا أمريك�يًً ترخيص بق�ي

الاع�تماد.
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ميع  �ن إذا قدمت الشركة �ج �في غضون يوم�ي يمكن إكمال عملية الاع�تماد �
المواد المطلوبة، ولكن الأمر يختلف من حالة إلى أخرى. ومن العوامل 

�في الوقت المطلوب لإكمال الاع�تماد هي عدد الموردين والشركات  ال�ت�ي تؤثر �
ا. رون�يًً المصنعة وما إذا كان الدفع إلك�ت

دول 13: رسوم اع�تماد “بيتا” السنوي ال�ج

 رسوم الاع�تماد السنوية )بالدولار
(الأمريك�ي

 الإيرادات السنوية )بالدولار
(الأمريك�ي

250 ما يصل إلى 15,000

300 100,000–15,001

400 250,000–100,001

600 500,000–250,001

1,000 999,999–500,001

2,500 9,999,999–1,000,000

3,000 ر من 10,000,000 أك�ث

ات خالية من الفراء    ة منت�ج ز�ئ ر ت�ج ت�ج

نظرة عامة    
د  رنام�ج الرا�ئ ات خالية من الفراء” ال�ب ة منت�ج ز�ئ ر ت�ج يعد برنام�ج “مت�ج

�ن الذين  الية من الفراء بالمستهلك�ي ات ال�خ ا لربط شركات المنت�ج عالم�يًً
الية من  ات ال�خ ة المنت�ج ز�ئ ر ت�ج مة متا�ج يبحثون عن سلع أخلاقية. توفر قا�ئ
�ن معلومات دقيقة حول سياسة الفراء  رنت للمستهلك�ي ر الإن�ت الفراء ع�ب
ر عند التسوق.  ة، ما يسمح لهم باتخاذ قرار مستن�ي ز�ئ عي الت�ج اصة ببا�ئ ال�خ

يع الشركات على الابتعاد عن الفراء  رنام�ج تحديدًًا إلى تش�ج ويهدف ال�ب
عة الاستهلاكية الأخلاقية. ز�ن وتعزيز روح ال�

الية من الفراء ما  ات ال�خ ة للمنت�ج ز�ئ ر ت�ج مل الشركات المع�تمدة كمتا�ج �ش
: �ي يأ�ت
• 	Lacoste
• 	Puma
• 	Gucci

العملية والنطاق
ات تحتوي  روي�ج لأي منت�ج أن تكون خالية من الفراء يع�ن�ي عدم بيع أو ال�ت

�ني حقيقي.  على فراء حيوا�
زء منه  لد حيوان أو �ج ، فإن الفراء يع�ن�ي أي �ج رنام�ج ا لتعريف ال�ب ووف�قًً
ام أو المصنعة أو  �في حالته ال�خ ملتصق به شعر أو ألياف فرو، سواء كان �

مل “الحيوان”، على سبيل  ه. وي�ش ل فرا�ئ لد أي حيوان يقتل من أ�ج �ج
المثال لا الحصر، الِمِنك والثعلب والأرنب وحمل الكاراكول وكلب الراكون. 

مل : “الفراء” لا ي�ش
	1 لود أو ال�ت�ي ي�تم، أو سي�تم، إزالة . لود ال�ت�ي ي�تم أو سي�تم تحويلها إلى �ج ال�ج

ة الشعر أو الصوف أو ألياف الفراء منها بالكامل أثناء المعال�ج

	2 المواد المقصوصة أو المقطوعة أو الممشطة من الحيوانات، مثل .
لد لد الغ�نم أو ال�ج الصوف أو �ج

	3 لد، على . لد والذي يستخدم عادة�ً ك�ج زوز أو الشعر الملتصق بال�ج الم�ج
لد البقر مع الشعر الملتصق سبيل المثال، �ج

	4 بمواد صناعية مصممة لتبدو مثل الفراء..

يهية  الية من الفراء بالمباد�ئ التو�ج ات ال�خ ة المنت�ج ز�ئ ر ت�ج رف مت�ج يع�ت
�تماعية للشركات. الدولية ISO 26000 للمسؤولية الا�ج

ر  طلب من متا�ج ال�ي من الفراء، �يُُ ة ال�خ ز�ئ ر الت�ج مام إلى برنام�ج مت�ج للانض�
ا والموافقة على عدم بيع أي سلع تحتوي  ام بالقضية خط�يًً ز� ة الال�ت ز�ئ الت�ج

د تكاليف أو رسوم. على فراء أو أي سلع مطرزة بالفراء. لا تو�ج

المنافع   
• عة الاستهلاكية الأخلاقية، 	 ز�ن : يتوافق الاع�تماد مع ال� �قي النداء الأخلا�

ذب السوق المتنامية المه�تمة بالرفق بالحيوان. وت�ج
• الية 	 ات ال�خ ة المنت�ج ز�ئ ر ت�ج ارية: تعمل حالة “مت�ج تعزيز العلامة الت�ج

ر إلى  ، ما يش�ي �بي ا� من الفراء” على تشكيل صورة الشركة بشكل إي�ج
ام بالممارسات المسؤولة. ز� الال�ت

• �ن 	 ذب المستهلك�ي ، وي�ج �ن ز� الشركات عن المنافس�ي تمايز السوق: يم�ي
ل خالية من الفراء. �ن عن بدا�ئ الباحث�ي

• 	 26000 ISO يهية راف بالمباد�ئ التو�ج سهم الاع�ت المصداقية العالمية: �يُ
ا بممارسات  رف به عالم�يًً ام المع�ت ز� �في الال�ت انية � والمشاركة السهلة والم�ج

ة الأخلاقية والمسؤولة. ز�ئ البيع بالت�ج
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�تماعية الاستدامة الا�ج
 Fair for Life شهادة

:)For Life ومواصفات شهادة Fair for Life مواصفات شهادة(

نظرة عامة   
ميع   تعد Fair for Life Social وFair-Trade شهادات تنطبق على �ج
ار  �ن والشركات المصنعة والت�ج �ي مراحل سلسلة الحيازة ال�ت�ي تغطي المنت�ج
ارية. ويع�تمد برنام�ج Fair for Life Social و وأصحاب العلامات الت�ج

�تماعية. �في وضع المواصفات الا�ج Fair-Tradeعلى أحدث التوصيات �

العملية والنطاق
: من شهادة Fair for Life ما يل�ي تض�

− سعر شراء عادل أعلى من سعر السوق	
− مون 	 ى مض� �في حالة الأزمات: سعر أد�ن �ن � �ي نظام حماية لحماية المنت�ج

حسب على أساس تكاليف الإنتا�ج �يُُ
− مة وآمنة طوال سلسلة التوريد، بغض النظر 	 ظروف عمل ملا�ئ

عن رابط السلسلة والدولة
− �ن	 �ي تعزيز استقلالية المنت�ج
− ع التحول إلى الزراعة 	 ة تش�ج ممارسات زراعية صديقة للبي�ئ

العضوية
: �ي �في الآ�ت ت�تمثل عملية الاع�تماد �

الطلب: 
• من نموذ�ج الطلب معلومات حول:	 سوف يتض�

− المؤسسة/الشركة	
− خلفية الاع�تماد	
− �في سلسلة التوريد	 رات النشاط والموقع � نوع النشاط وف�ت
− ات ال�ت�ي تسعى الشركة للحصول على اع�تمادها 	 المنت�ج
− هيكل الإدارة التشغيلية	

• لة حول:	 �في البداية من خلال أس�ئ رنام�ج � حدد الأهلية لل�ب �تُ
− �تماعية 	 ام مؤسستك/شركتك بالت�نمية الا�ج ز� تاريخ ومهمة وال�ت

�تمعية والم�ج

− �في العمال وأسرهم 	 ارة العادلة � ر الت�ج ز� المتوقع وتأث�ي رك�ي ال�ت
�تمعات المحلية والم�ج

�ي م المبد�ئ التقي�ي
• ة 	 ستتلقى الشركة نماذ�ج خاصة بنشاطك ح�تى ت�تمكن أنت وهي�ئ

ب ملء هذه ال�نماذ�ج  التصديق من الاستعداد لعملية التدقيق. وي�ج
ة التصديق قبل التدقيق ح�تى  بالكامل وإرسالها مرة أخرى إلى هي�ئ

ق أولية. عة وثا�ئ راء مرا�ج ة التصديق من إ�ج ت�تمكن هي�ئ
• دمات 	 رتيب ال�خ سيقوم المدقق بالاتصال بالشركة مباشرة ل�ت

ستية. اللو�ج
• �في عملية 	 ستتلقى الشركة خطة التدقيق من المدقق قبل الشروع �

التدقيق.
• ق المذكورة 	 طة وأن الوثا�ئ �في ال�خ �ن المذكورين � تأكد من حضور الموظف�ي

اهزة لعرضها على المدقق. �ج
• �ي 	 م عمل الشركة لمعرفة ما إذا كانت تل�ب أثناء التدقيق، سي�تم تقي�ي

متطلبات الاع�تماد.

راءات التصحيحية الإ�ج
• رد الانتهاء من عملية التدقيق، ستتلقى الشركة تقرير التدقيق 	 بم�ج

ا لحالات عدم  تامي أو بعد التدقيق. ووف�قًً �تماع ال�خ الأول�ي إما خلال الا�ج
تامي )أو خلال أسبوع  �تماع ال�خ ام خلال الا�ج ز� ب عليك الال�ت المطابقة، ي�ج

ل  راءات تصحيحية محددة من أ�ج واحد بعد التدقيق( باتخاذ إ�ج
تصحيح حالات عدم المطابقة.

• ب على الشركة تقديم دليل على 	 �في إطار زم�ن�ي محدد، ي�ج بعد ذلك، و�
ميع حالات عدم المطابقة المقابلة  راءات التصحيحية ل�ج تنفيذ الإ�ج

لمتطلبات الاع�تماد.
• م الإضافية اللازمة للتحقق من إزالة حالات 	 اع�تمادًا على مهام التقي�ي

ة التصديق، إذا لزم الأمر، متابعة  طلب من هي�ئ عدم المطابقة، قد �يُُ
�في الموقع. �في � �في و/أو تدقيق إضا� ق إضا� م وثا�ئ راء تقي�ي إ�ج

قرار الاع�تماد
• ة التصديق بالتحقق من اك�تمال ملفك وإصدار قرار 	 ستقوم هي�ئ

الاع�تماد.
• يستند قرار الاع�تماد إلى:	

− تقرير التدقيق، الذي يحتوي على خطة العمل التصحيحية 	
رحة المق�ت

− راءات التصحيحية ال�ت�ي قمت بتنفيذها	 إثبات الإ�ج
− ق الأخرى ذات الصلة	 الوثا�ئ

المراقبة المس�تمرة
• مات السنوية على 	 م التقي�ي م الأول�ي وقرار الاع�تماد، سي�تم تنظ�ي بعد التقي�ي

مات المراقبة  أساس دورة مدتها ثلاث سنوات من خلال تقي�ي
ديد. والت�ج

• �في الأنشطة 	 وهرية � رات �ج ة التصديق بأي تغي�ي ب عليك إخطار هي�ئ ي�ج
رام�ج Fair for Life أو  مان الامتثال ل�ب راءات المتخذة لض� �في الإ�ج أو �

ق العمليات. For Life من خلال تقديم نسخة محدثة من وثا�ئ
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• ديدة 	 دد أو الوصفات ال�ج من معلومات عن الموردين ال�ج وهذا يتض�
�في سياسات العمل،  يسية � رات الر�ئ ات المصنعة، والتغي�ي للمنت�ج

ب الموافقة على/تدقيق  ديدة، وما إلى ذلك. وي�ج ة ال�ج ومنشأة المعال�ج
زءًًا  ة التصديق قبل اعتبارها �ج انب هي�ئ ميع هذه الأنشطة من �ج �ج

من العملية المع�تمدة.

المنافع 
• من سعر شراء عادل أعلى من 	 الممارسات الاقتصادية العادلة: تض�

�ن أثناء الأزمات، ما يعزز  �ي أسعار السوق ونظام حماية للمنت�ج
العدالة الاقتصادية.

• من ظروف عمل 	 ، ويض� �ن �ي �تماعي: يعزز استقلالية المنت�ج �ن الا�ج ال�تمك�ي
�تمعات. �ن داخل الم�ج قة ويعزز ال�تمك�ي لا�ئ

• ة، ما 	 ع الممارسات الزراعية الصديقة للبي�ئ ش�جِّ ية: �تُ الاستدامة البي�ئ
ية. يسهل التحول إلى الزراعة العضوية ويعزز المسؤولية البي�ئ

• من عملية شاملة، بداية من الطلب 	 عملية الاع�تماد القوية: تتض�
من الامتثال المس�تمر لمتطلبات برنام�ج  وح�تى المراقبة المس�تمرة، ما يض�

�في عملية الاع�تماد ر الشفافية � Fair for Life أو For Life وتوف�ي

ارة العادلة  شهادة الت�ج
ات هنا(:  )تتوفر المواصفات الكاملة للمنسو�ج

ا وهرات أي�ضًً يمكن الحصول على هذه الشهادة من شركات الم�ج

نظرة عامة    
ر شهرة  ارة العادلة واحدة من العلامات الأخلاقية الأك�ث تعد علامة الت�ج

�ني مزارع وعامل  ارة العادلة قرابة مليو� مع شبكة الت�ج �في العالم. وت�ج �
�ن والعمال. حول العالم وتركز على حقوق المزارع�ي

ارة العادلة للذهب والمعادن النفسية المرتبطة به )تتوفر  مواصفة الت�ج
المواصفات الكاملة هنا( 

ا مواصفات وشهادات  يتوفر لدى Fairtrade International أي�ضًً
وهرات الأخلاقية، وخاصة الذهب والمعادن النفسية  إضافية للم�ج

المرتبطة به.

م  ر فرص لعمال المنا�ج �في توف�ي ي�تمثل الهدف العام لهذه المواصفة �
�تمعاتهم، من خلال تعزيز إضفاء الطابع  �ن ومحدودي النطاق وم�ج الحرفي�ي

�في ومحدود النطاق )ASM( من خلال  ر� الرسمي على قطاع التعدين الحِِ
مة على  �في ومحدود النطاق )ASMO( القا�ئ مؤسسات التعدين الحر�
م  �ن ظروف العمل لعمال المنا�ج �في تحس�ي العضوية. وت�تمثل الأهداف �

موعة من  وتعزيز مؤسسات التعدين وقدرتها على الضغط لتحقيق م�ج
د. التحسينات والفوا�ئ

: �ي ارة العادلة ما يأ�ت ارية الحاصلة على شهادة الت�ج مل العلامات الت�ج ت�ش

• 	Arc’teryx
• 	Cotopaxi
• 	Patagonia

العملية والنطاق
ارة العادلة المواضيع التالية: ر الحصول على شهادة الت�ج من معاي�ي تتض�

• ام 	 ز� من الال�ت ارة العادلة: تتض� ام بالت�ج ز� المتطلبات العامة والال�ت
نة الامتثال، والوصول إلى  ام بل�ج ز� ارة العادلة، والال�ت بمؤسسة الت�ج

التدقيق والشفافية، وأنظمة الإدارة
• مل بناء قدرات العمال، مثل حقوق العمال، 	 �تماعية: ت�ش الت�نمية الا�ج

وت�نمية المهارات، والتدريب المتحور حول المرأة، وتحقيق المساواة
• ، والتحرر من العمل 	 ز� مل التحرر من ال�تمي�ي ظروف العمل: ي�ش

القسري والإلزامي، وعمل الأطفال وحماية الطفل، والحرية النقابية 
ور والمزايا وساعات  ماعي، وشروط العمل )الأ�ج والتفاوض ال�ج

العمل(، والصحة والسلامة المهنية
• طرة، ومياه الصرف الصحي، 	 مل إدارة المواد ال�خ ية: ت�ش المسؤولية البي�ئ

ية �في الهواء، واستهلاك الطاقة، ونظام الإدارة البي�ئ والانبعاثات �
• من تتبع سلسلة التوريد، ومكونات المنت�ج ومصادرها، 	 ارة: تتض� الت�ج

رين، وشراء بذور القطن،  رمة مع الموردين والمش�ت �ب والعقود المُُ
ارة  اصة بالت�ج ارية وتبادل المعلومات ال�خ واستخدام العلامات الت�ج

ارية. العادلة، ومتطلبات أصحاب العلامات الت�ج

ارة العادلة للذهب والمعادن النفسية المرتبطة به مواصفة الت�ج

مل المتطلبات والمواصفات اللازمة للحصول على هذه الشهادة ما  ت�ش
: �ي يأ�ت

• مل الشهادات )على سبيل المثال، عمليات 	 المتطلبات العامة: ت�ش
التدقيق والاع�تماد(، والعضوية والحدود، ومسؤوليات مؤسسات 

�تمعات  �في ومحدود النطاق )ASMO(، والعلاقة مع الم�ج التعدين الحر�
المحلية

• ام والعمليات(، ومكونات 	 مل إمكانية التتبع )المواد ال�خ ارة: ت�ش الت�ج
ات، ومصادره المسؤولة ومعلومات السوق، واستخدام علامة  المنت�ج

ارة العادلة الت�ج
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• ة، وظروف 	 ، وحماية البي�ئ مل إدارة ممارسات الإنتا�ج : ي�ش الإنتا�ج
ر المقبول، وعمل  ، والتحرر من العمل غ�ي ز� العمل، والتحرر من ال�تمي�ي

الأطفال وحماية الطفل،وظروف العمل.
• مل إمكانات الت�نمية، والديمقراطية، والمشاركة 	 تطوير الأعمال: ي�ش

، وال�تمويل المسبق.  ز� والشفافية، وعدم ال�تمي�ي

المنافع 
• رف بها على نطاق 	 ارة العادلة مع�ت راف العالمي: تعد علامة الت�ج الاع�ت

�ني زارع  دة، توحد قرابة من مليو� واسع باعتبارها علامة أخلاقية را�ئ
وعامل على مستوى العالم.

• يسية مثل 	 الات ر�ئ ر الاع�تماد الشاملة:- تغطي عملية الاع�تماد م�ج معاي�ي
ارة، ما  ية، والت�ج �تماعية، وظروف العمل، والمسؤولية البي�ئ الت�نمية الا�ج

ر الأخلاقية. ام بالمعاي�ي ز� من الال�ت يض�
• ارة العادلة 	 الممارسات الشفافة والمسؤولة: تتطلب شهادة الت�ج

ارية  ارة العادلة والممارسات الت�ج ام بمباد�ئ الت�ج ز� الشفافية والال�ت
�في مختلف  ارية المع�تمدة � المسؤولة، ما يعزز مصداقية العلامات الت�ج

�في ذلك الذهب والمعادن النفيسة. الات، بما � الم�ج

ر ذلك غ�ي
    ®bluesign  منت�ج 

)تتوفر المواصفة الكاملة للمنت�ج هنا(:

نظرة عامة    
من أعلى مستوى من الأمان  يعد ®bluesign مواصفة الاستدامة ال�ت�ي تض�

مان  ية لض� ات النسي�ج �ي للمنت�ج ميا�ئ ركيب الك�ي . وتركز على ال�ت �ن للمستهلك�ي
الحصول على مواد صحية وآمنة. 

العملية والنطاق
ر ®bluesign عملية الإنتا�ج بأكملها، بداية من المواد  وتغطي معاي�ي

مل متطلبات: . وهي ت�ش �ي ام وح�تى المنت�ج النها�ئ ال�خ
• ر المعاد 	 استخدام المواد المستدامة، مثل القطن العضوي والبوليس�ت

تدويره.
• ة.	 استخدام عمليات الإنتا�ج الصديقة للبي�ئ
• ور العادلة وظروف العمل للعمال. 	 الأ�ج

:bluesign® مل عملية الحصول على شهادة منت�ج ت�ش
• ر مع�تمد من 	 اتها إلى مخت�ب ارية تقديم منت�ج ب على العلامات الت�ج ي�ج

®bluesign بهدف اختبارها.
• ر 	 ها معاي�ي ات للتأكد استيفا�ئ ر باختبار المنت�ج سيقوم المخت�ب

.bluesign®

المنافع   
• ا 	 عد ملصق bluesign®‎ رمز�ً ارية: �يُ زيادة مصداقية العلامة الت�ج

ارية ال�ت�ي تحمل ملصق  ظهر العلامات الت�ج رمًًا للاستدامة. �تُُ مح�ت
ها. امها بالاستدامة لعملا�ئ ز� ®bluesign ال�ت

• �ن 	 ايد من المستهلك�ي ز� �ن الوصول إلى الأسواق: يبحث عدد م�ت تحس�ي
ارية ال�ت�ي تحمل  ات مستدامة. ويمكن للعلامات الت�ج عن منت�ج

ملصق ®bluesign الوصول إلى هذا السوق المتنامي.
• ر 	 م مواصفة bluesign®‎ لتقليل التأث�ي : تم تصم�ي ر البي�ئ�ي تقليل التأث�ي

ارية ال�ت�ي تستخدم  ات. تعمل العلامات الت�ج البي�ئ�ي لإنتا�ج المنسو�ج
�في  رها البي�ئ�ي والمساهمة � مواصفة ®bluesign على تقليل تأث�ي

ر استدامة. مستقبل أك�ث

مواصفة الصوف المسؤول 
)تتوفر المواصفة الكاملة هنا(:
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نظرة عامة    
مواصفة الصوف المسؤول )RWS( عبارة عن مواصفة عالمية طوعية 
�ي ال�ت�ي ترعى عليها. توفر مواصفة  تركز على العناية بالأغنام والأراض�

الصوف المسؤول )RWS( التحقق من الممارسات على مستوى المزارع، 
اصة بها بكل  ارية بالإعلان عن مصادر الصوف ال�خ ما يسمح للعلامات الت�ج

ثقة.
تعود ملكية هذه المواصفة إلى Textile Exchange، وهي مؤسسة 

�في  ها على قيادة سلاسل التوريد المستدامة � ز� ر ربحية ينصب ترك�ي غ�ي
�في  ات. تمتلك مؤسسة Textile Exchange مكاتب � ال المنسو�ج م�ج
�في  الولايات المتحدة وأوروبا وآسيا، وتعمل مع الشركات والمؤسسات �

ر من 50 دولة. أك�ث
 : �ي ارية ال�ت�ي تستخدم مواصفة RWS ما يأ�ت مل العلامات الت�ج ت�ش

• 	The North Face
• 	Timberland
• 	Uniqlo

العملية والنطاق
ارية مواصفة RWS للحصول على الصوف من  تستخدم العلامات الت�ج

مل: ر RWS، وال�ت�ي ت�ش �في معاي�ي المزارع ال�ت�ي تستو�
• مان حصول الأغنام على الغذاء والماء 	 متطلبات رعاية الحيوان، مثل ض�

ا قاسية. �ني ظرو�فًً والمأوى، وأنها لا تتألم أو تعا�

• مان إدارة المزارع بطريقة تحمي 	 ، مثل ض� �ي متطلبات إدارة الأراض�
ة. البي�ئ

• �في المزارع على 	 �ن � مان حصول العامل�ي �تماعية، مثل ض� المتطلبات الا�ج
يدة. ور عادلة وظروف عمل �ج أ�ج

المنافع   
• ر رعاية الحيوان 	 ام بمعاي�ي ز� من RWS الال�ت مان رعاية الحيوان: تض� �ض

من حصول الأغنام على الأساسيات مثل الغذاء  الصارمة، ما يض�
ا قاسية. �ني ظرو�فًً والماء والمأوى، كما أنها لا تعا�

• ارية ال�ت�ي تتب�ىن مواصفة 	 سهم العلامات الت�ج : �تُ الإشراف البي�ئ�ي
، وتعزيز الزراعة  �ي �في ممارسات الإدارة المستدامة للأراض� � RWS

ية. ة وحماية النظم البي�ئ الصديقة للبي�ئ

• ا، ما 	 رف بها عالم�يً ارية: توفر RWS مواصفة مع�ت ثقة العلامة الت�ج
ارية مثل Patagonia وH&M وNike من  مكّّن علامات ت�ج �يُُ

الإعلان بكل ثقة عن مصادر الصوف الأخلاقية والمستدامة.

• 	 ،Textile Exchange ات: مملوكة لمؤسسة ال المنسو�ج قيادة م�ج
ر ربحية، وتعمل RWS على ربط العلامات  وهي مؤسسة عالمية غ�ي

دة تركز على قيادة سلاسل التوريد  ارية مع مؤسسة را�ئ الت�ج
ات. ال المنسو�ج �في م�ج المستدامة �
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2 
اصة  شهادات الاستدامة ال�خ

بكل دولة

اصة بكل دولة، مثل العلامة  تشكل شهادات الاستدامة ال�خ
ية لليابان والعلامة  �بي والعلامة البي�ئ ية للاتحاد الأورو� البي�ئ

تها دول أو مناطق فردية  ية لكوريا، مبادرات أع�دََّ البي�ئ
راف  ة والمستدامة والاع�ت لتعزيز الممارسات الصديقة للبي�ئ

الات. وتعد هذه الشهادات مؤشرات  �ي مختلف الم�ج بها �ف
ما يتعلق بالاختيارات  �ن ف�ي �ن المحلي�ي موثوقة للمستهلك�ي
ا لتعزيز الاستدامة  ا محل�يًً ا، وتقدم نه�جًً �يًً المسؤولة بي�ئ

�ي  ة �ف ع الشركات على تب�ن�ي ممارسات صديقة للبي�ئ وتش�ج
مناطق محددة.

)EU( بي� الاتحاد الأورو�

: �بي ية للاتحاد الأورو� العلامة البي�ئ

نظرة عامة    
ة  ز�ئ ر الت�ج �ن ومتا�ج �بي المستهلك�ي ية للاتحاد الأورو� تساعد العلامة البي�ئ

ا؛ وهو مخطط طوعي  والشركات على اتخاذ خيارات مستدامة ح�قًً
 ، ز� البي�ئ�ي دمات ال�ت�ي تظهر بوضوح ال�تم�ي ا يرو�ج للسلع وال�خ مشهور عالم�يًً
ية للاتحاد  بناءًً على عمليات موحدة وأدلة علمية. توفر العلامة البي�ئ

ية طريقة موثوقة لتحديد  ات النسي�ج اصة بالملابس والمنت�ج �بي ال�خ الأورو�
�في  ة المتوفرة � ات والأحذية عالية الأداء والصديقة للبي�ئ ات المنسو�ج منت�ج

السوق الأوروبية.

 

العملية والنطاق
�في ظل الظروف  يمكن إتمام عملية تقديم الطلب بالكامل، �

ة  العادية، خلال شهرين من تلقي الطلب. تقوم الهي�ئ
�ن المع�تمدين(  ع�ي مة البا�ئ المختصة )ال�ت�ي ي�تم اختيارها من قا�ئ

هة التشغيل  خطر �ج ق كاملة و�تُُ بالتحقق مما إذا كانت الوثا�ئ
ق  كمل مقدم الطلب الوثا�ئ ا لذلك. بعد ذلك، يمكن أن �يُُ وف�قًً

خلال ستة أشهر إذا لزم الأمر. وإذا لم ي�تم استكمال الطلب 
هة المختصة رفض الطلب.  وز لل�ج �في الوقت المحدد، في�ج �

نة من سبع  ر العملية عبارة عن عملية بسيطة مك�وََّ تعت�ب
خطوات:

ات ال�ت�ي تهمك،  موعة المنت�ج البحث عن م�ج
ر  ك مؤهل، وقراءة المعاي�ي والتأكد من أن منت�ج

تك  �ني لهي�ئ رو� بعناية، واستكشاف الموقع الإلك�ت
ة  الوطنية المختصة والاتصال بها إذا كنت بحا�ج

إلى مزيد من المعلومات.

طوة 1 ال�خ

�في  ك )سلعة أو خدمة( � يل المسبق لمنت�ج التس�ج
ر  �بي ع�ب ية للاتحاد الأورو� كتالو�ج العلامة البي�ئ

رنت )ECAT( أو كتالو�ج الإقامة السياحية  الإن�ت
�بي )لن تعرض  ية للاتحاد الأورو� للعلامة البي�ئ

رد الموافقة على الطلب(.  ا إلا بم�ج ات عل�نًً المنت�ج
راخيص مسؤولية  ميع حامل�ي ال�ت ويتحمل �ج

�في كتالو�ج العلامة  يل سلعهم وخدماتهم � تس�ج
مان إمكانية  �بي )ECAT( لض� ية للاتحاد الأورو� البي�ئ
�في دليل  مات الواردة � رخيص. اتباع التعل�ي تتبع ال�ت

مستخدم ECAT لمقدمي الطلبات وحامل�ي 
راخيص. ال�ت

طوة 2 ال�خ
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إنشاء ملف الطلب الذي يصف سلعتك/
ميع تقارير الاختبارات  خدمتك وتقديم �ج

ب  ق الفنية المطلوبة بمو�ج والإعلانات/الوثا�ئ
ية  ع أدلة مستخدم العلامة البي�ئ ر )را�ج المعاي�ي
ية للاتحاد  ر العلامة البي�ئ للتعرف على معاي�ي

�بي ذات الصلة(. الأورو�

طوة 3 ال�خ

تقديم طلبك، ودفع رسوم الطلب وانتظار 
م، مع تقديم معلومات إضافية إذا طُُلبت  التقي�ي

�في غضون ذلك. منك �
طوة 4 ال�خ

ة المختصة )بعد حل  ريه الهي�ئ �ج �بي �تُُ ا� م إي�ج  تقي�ي
ق  ميع الوثا�ئ ميع المشكلات المح�تملة وتقديم �ج �ج
و/أو عمليات التكامل المفقودة، إذا لزم الأمر(.

طوة 5 ال�خ

هة  رخيص من ال�ج الموافقة على الطلب ومنح ال�ت
المختصة. طوة 6 ال�خ

�بي على  ية للاتحاد الأورو� عرض شعار العلامة البي�ئ
دمات ال�ت�ي  اتك والإعلان عن السلع وال�خ منت�ج
�بي لديك. ية للاتحاد الأورو� تحمل العلامة البي�ئ

طوة 7 ال�خ

�ي  ية للاتحاد الأورو�ب ر العلامة البي�ئ يمكن الاطلاع أدناه على معاي�ي
ية: للأحذية والملابس النسي�ج

ر الكاملة هنا( )تتوفر المعاي�ي

• ات 	 اصة بالملابس والمنت�ج �بي ال�خ ية للاتحاد الأورو� توفر العلامة البي�ئ
ات والأحذية  ات المنسو�ج ية طريقة موثوقة لتحديد منت�ج النسي�ج

�في السوق الأوروبية.   ة المتوفرة � عالية الأداء والصديقة للبي�ئ
• �بي للأحذية الإدارة المستدامة 	 ية للاتحاد الأورو� من العلامة البي�ئ تض�

�في عمليات  ام ذات الأصل الطبيعي، وتقليل التلوث � للمواد ال�خ
ات ال�ت�ي ي�تم اختبار  طرة، والمنت�ج ، وتقليل استخدام المواد ال�خ الإنتا�ج

متانتها.
• ر الأحذية المواضيع التالية:		 مل معاي�ي ت�ش

− �ن وألياف 	 رة والقطن وال�خشب والفل�ي رة والصغ�ي لود الكب�ي أصل ال�ج
السليلوز الصناعية

− رة	 رة والصغ�ي لود الكب�ي الحد من استهلاك المياه وتقييد دباغة ال�ج

− ات والمطاط	 لود والمنسو�ج الانبعاثات إلى الماء من إنتا�ج ال�ج

− 	)VOCs( المركبات العضوية المتطايرة

− ات والأحذية	 �في مكونات المنت�ج طرة � المواد ال�خ

− 	)RSL( مة المواد المحظورة قا�ئ

− �في المتانة	 ر المساهمة � المعاي�ي

− �ن	 ما يتعلق بشؤون العامل�ي �تماعية للشركات ف�ي المسؤولية الا�ج

− العبوة	

− معلومات على العبوة	

ية  ات النسي�ج المنت�ج
ر الكاملة هنا( )تتوفر المعاي�ي

• ية 	 ات النسي�ج �بي للمنت�ج ية للاتحاد الأورو� تغطي العلامة البي�ئ
ية مثل الملابس  ات النسي�ج موعات مختلفة من المنت�ج م�ج

ات الداخلية والألياف والغزل  ية والمنسو�ج والإكسسوارات النسي�ج
والقماش والألواح المحبوكة.

• ا 	 ات إنتا�جً ات المنسو�ج �بي لمنت�ج ية للاتحاد الأورو� من العلامة البي�ئ تض�
ا، وقيودًًا صارمة على  ر استدامة للألياف، وعملية إنتا�ج أقل تلوي�ثًً أك�ث

ا يدوم طويلًاً. �يًً ا نها�ئ طرة، ومنت�جًً استخدام المواد ال�خ
• ية المواضيع التالية:	 ات النسي�ج ر المنت�ج مل معاي�ي ت�ش

ية−	 الألياف النسي�ج
− ره من ألياف البذور السليولوزية الطبيعية	 القطن وغ�ي
− ية الأخرى	 الكتان والألياف اللحا�ئ
− راتينية الأخرى	 الصوف والألياف الك�ي
− الأكريليك	
− �ن	 الإيلاست�ي
− البول�ي أميد	
− ر	 البوليس�ت
− �ن	 البول�ي بروبل�ي
− ألياف السليلوز الصناعية )اللايوسيل والمودال والفيسكوز(	

المكونات والإكسسوارات−	
− الحشوات	
− ح الزخرفية والأغشية	 الطلاءات والشرا�ئ
− الإكسسوارات	

ية والعمليات−	 ميا�ئ المواد الك�ي
− 	)RSL( مة المواد المحظورة قا�ئ
− ية	 �في الصباغة والطباعة واللمسات النها�ئ طرة � استبدال المواد ال�خ
− ة مع الحفاظ على فعالية الطاقة	 فيف والمعال�ج الغسيل والت�ج
− ة الانبعاثات إلى الهواء والماء	 معال�ج

ملاءمة الاستخدام−	
− فيف	 رات الأبعاد أثناء الغسيل والت�ج تغ�ي
− ثبات اللون مع الغسيل	
− �ي والقلوي(	 ثبات اللون مع العَرق )الحمض�
− ثبات اللون مع الفرك الرطب	
− اف	 ثبات اللون مع الفرك ال�ج
− ثبات اللون مع الضوء	
− ات التنظيف	 مقاومة الغسيل لمنت�ج
− مقاومة القماس للوبر والتآكل	
− دوام العمل	

�تماعية للشركات−	 المسؤولية الا�ج
− �في العمل	 المباد�ئ والحقوق الأساسية �
− م	 القيود المفروضة على السفع الرمل�ي للدن�ي
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الرسوم:
• هة المختصة المقدم إليها الطلب رسومًا تتناسب مع 	 ىض� ال�ج تتقا

ب ألا تقل هذه الرسوم  ة الطلب. ي�ج التكاليف الإدارية الحقيقية لمعال�ج
ا( ولا تزيد عن 1,200 يورو  عن 200 يورو )818 ريالًاً سعود�يًً

)4910 ريالات سعودية(.

• �في الدول 	 رة والمتوسطة والشركات العاملة � �في حالة الشركات الصغ�ي �
ب ألا يزيد الحد الأقصى لرسوم الطلب عن 600 يورو  النامية، ي�ج

ا(. )2455 ريالًاً سعود�يًً

المنافع
• ر 	 ية: وتغطي معاي�ي ات النسي�ج ر الشاملة للأحذية والمنت�ج المعاي�ي

ية مصادر المواد المستدامة، وتقليل  ات النسي�ج الأحذية والمنت�ج
طرة، ومتانة  ، وتقييد استخدام المواد ال�خ �في عمليات الإنتا�ج التلوث �

م  �تماعية للشركات. يحدد هذا التقي�ي ات، والمسؤولية الا�ج المنت�ج
ة. ات الصديقة للبي�ئ الشامل مواصفات عالية للمنت�ج

• ا 	 �بي رمز�ً ية للاتحاد الأورو� : تعد العلامة البي�ئ ز� البي�ئ�ي راف بال�تم�ي الاع�ت
ر  �ن ومتا�ج ، حيث توفر للمستهلك�ي ز� البي�ئ�ي ا لل�تم�ي ا به عالم�يًً ر�فًً مع�ت

ات  ة والشركات وسيلة موثوقة لتحديد واختيار المنت�ج ز�ئ الت�ج
ا طوال دورة حياتها. �قًً ا فا�ئ �يًً ظهر أداءًً بي�ئ دمات ال�ت�ي �تُُ وال�خ

• المواصفات العلمية: تستند عملية الاع�تماد إلى عمليات موحدة وأدلة 	
ات. ويعزز  م صارم وموثوق للمنت�ج راء تقي�ي من إ�ج علمية، وهذا يض�

ية للاتحاد  ام بالمباد�ئ العلمية مصداقية العلامة البي�ئ ز� هذا الال�ت
. �بي الأورو�

اليابان

ية      العلامة البي�ئ
رها هنا(:  ات ومعاي�ي ات المنت�ج )يمكن العثور على ف�ئ

نظرة عامة    
ات  ية لمختلف المنت�ج ية )EcoMark( علامة بي�ئ تعد العلامة البي�ئ

ر بي�ئ�ي منخفض طوال دورة حياتها  دمات( ال�ت�ي لها تأث�ي ات وال�خ )المنت�ج
م به  س�لََّ ” وح�تى “التخلص منها”، ومن المُُ بالكامل، بداية من “الإنتا�ج

ة. وتهدف الوزارة من خلال هذه العلامة  �في الحفاظ على البي�ئ سهم � أنها �تُُ
�ن من اختيار  �ن المستهلك�ي �تمع مستدام من خلال تمك�ي ر م�ج إلى توف�ي
انب  ة من �ج �ن البي�ئ هود تحس�ي ة وتعزيز �ج ات الصديقة للبي�ئ المنت�ج

الشركات ذات الصلة.

معية  ية )Eco Mark( الذي تنفذه �ج ي�تم تشغيل مشروع العلامة البي�ئ
ر ISO14020 )الملصقات والإعلانات  ا لمعاي�ي ة وف�قًً الرابطة اليابانية للبي�ئ

ية،  ية( وISO14024 )الملصقات والإعلانات البي�ئ والمباد�ئ العامة البي�ئ
راءات( للمنظمة العالمية  ية والمباد�ئ والإ�ج النوع الأول، والعلامات البي�ئ

ية الوحيدة من  للمواصفات والمقايس. تعد EcoMark العلامة البي�ئ
�في اليابان. النوع الأول �

العملية والنطاق
�في كل مرحلة  يسية � م بي�ئ�ي ر�ئ تقوم EcoMark بفحص أربعة بنود تقي�ي

: استخرا�ج الموارد، والتصنيع، والتوزيع،  من مراحل حياة المنت�ج
والاستخدام والاستهلاك، وإعادة التدوير، والتخلص منه. وهي ليست 

ر  زءًًا من مراحل الحياة مثل “إعادة التدوير”، ولكنها حكم شامل للتأث�ي �ج
دًًا من  رة �ج موعة كب�ي . كما أنها تغطي م�ج البي�ئ�ي طوال دورة حياة المنت�ج

رها المحددة. صها ومعاي�ي دمات، ولكل منها خصا�ئ ات وال�خ المنت�ج
�في الروابط أدناه: ر التفصيلية � ويمكن الاطلاع على المعاي�ي

• �في ذلك الزي الرسمي، والزي الرسمي للعمل، والزي 	 الملابس، بما �
العسكري، والبدلات الصحية، والملابس الرياضية، والملابس 

مونو؛  ية؛ والثياب الداخلية؛ وملابس نوم؛ وملابس الك�ي ار�ج ال�خ
ر الشفافة،  وارب غ�ي قة، وال�ج ية الض�يّّ وارب النسا�ئ وارب، وال�ج وال�ج

وارب اليابانية(؛ والقبعات والقفازات، وملابس  �بي )ال�ج وارب تا� و�ج
أخرى

• ب 	 لدية وحقا�ئ ب ال�ج �في ذلك الحقا�ئ ب السفر، بما � ب وحقا�ئ الحقا�ئ
ب  ب القماشية؛ وحقا�ئ ب توت؛ والحقا�ئ التسوق القماشية وحقا�ئ

ب السفر،  ب أخرى؛ وحقا�ئ لد الاصطناعي/الصناعية؛ وحقا�ئ ال�ج
ب أوراق لليد وحقا�ئ

• لدية؛ والأحذية المطاطية والبلاستيكية 	 الأحذية، بما فيها الأحذية ال�ج
رها من الأحذية )الأحذية اليابانية، والشباشب،  ية؛ وغ�ي والنسي�ج

رها.( والصنادل، وغ�ي
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• ية؛ 	 ار�ج لدية والقفازات والأحزمة، بما فيها الملابس ال�خ الملابس ال�ج
(، وأغطية الرأس؛  �بي �ني )هاوري، أو� والملابس المصممة على الطراز اليابا�

والقفازات والقفازات ملتصقة الأصابع؛ وإكسسوارات العنق 
رها(؛ وأحزمة الملابس، وحمالات  )الأوشحة، وربطات العنق، وغ�ي

رها من  وارب، وشارات الذراع؛ وغ�ي البناطيل، وحمالات ال�ج
إكسسوارات الملابس )السراويل الضيقة(؛ والقفازات الرياضية 

ات النارية، صيد الأسماك،  ، الدرا�ج ل�ج ز� ولف، ال�ت )البيسبول، ال�ج
م(؛ وقفازات البيسبول. ات، التخي�ي الدرا�ج

المنافع   
• ر البي�ئ�ي 	 من علامة EcoMark انخفاض التأث�ي ية: تض� المصداقية البي�ئ

�في  ا على إسهامها � للمنت�ج طوال دورة حياته، لتكون مؤشرًًا موثوقً�ً
دمات  ات وال�خ ة. كما أنها تعزز من سمعة المنت�ج الحفاظ على البي�ئ

ة. بوصفها صديقة للبي�ئ

• ات، 	 �ن المستهلك: بفضل وضع علامة EcoMark على المنت�ج تمك�ي
ة. وتمثل العلامة  ي�تمكن المستهلكون من اتخاذ خيارات صديقة للبي�ئ

ية،  مهم البي�ئ ات ال�ت�ي تتوافق مع ق�ي �ن لاختيار المنت�ج دليلًاً للمستهلك�ي
ر استدامة. �تمع أك�ث �في بناء م�ج ما يسهم �

• ا لمواصف�ت�ي 	 ر الدولية: تعمل علامة EcoMark وفق�ً الامتثال للمعاي�ي
ية الوحيدة من  ISO14020 وISO14024، وهي العلامة البي�ئ
ر الدولية من  �في اليابان. ويعزز هذا الامتثال للمعاي�ي النوع الأول �

ا. راف بها عالم�يًً مصداقية الشهادة والاع�ت

نوبية كوريا ال�ج

Korea Eco-علامة    

نظرة عامة
ة والمعهد  علامة Korea Eco-Label هي نظام اع�تماد تنفذه وزارة البي�ئ

�في  يا )KEITI(. فمنذ تأسيسه � ية والتكنولو�ج الكوري للصناعات البي�ئ
ات الصديقة  موعة واسعة من المنت�ج إبريل 1992، اع�تمد النظام م�ج

ها خلال دورة حياتها. ودتها وأدا�ئ �في تفضيلها البي�ئ�ي و�ج ة � ز� ة والم�تم�ي للبي�ئ

ا يوفر معلومات  تعد علامة Korea Eco-Label نظام اع�تماد اختيار�يًً
ات ال�ت�ي تفوق  �ن من خلال وضع علامة على المنت�ج المنت�ج للمستهلك�ي

ة. فعلى مدار 30 عامًًا، أطلقت  ات الصديقة للبي�ئ راتها من المنت�ج نظ�ي
�في ذلك مواد البناء  ات Eco-label، بما � ر من 160 مواصفة لمنت�ج أك�ث

لية وما إلى ذلك. ومنذ  ز�ن ومعدات وأثاث المكاتب والسلع الشخصية والم�
تأسيسها، اُُع�تُُمِِدت علامة Korea Eco-Label بالتشاور مع وزارات 
ية والأدوية والمبيدات الحشرية  ات باستثناء المواد الغذا�ئ أخرى للمنت�ج

ات ال�خشبية. والمنت�ج

ودة، مثل الحد من المواد  ر ال�ج ية ومعاي�ي ر البي�ئ تغطي كل مواصفة المعاي�ي
ر الموارد وتحييد أثر الكربون وتداول الموارد  ر الطاقة وتوف�ي الضارة وتوف�ي

ا )4,632  وما إلى ذلك. وبدءًًا من مارس 2022، ثمة 18,053 منت�جًً
ا مواد  شركة( حاصلًاً على شهادة Korea Eco-Label. وتشكّّل حال�يًً

ات المع�تمدة. وقد  البناء واللوازم المكتبية والأثاث نسبة 60% من المنت�ج
اح تطبيق المتطلبات القانونية  عززت علامة Korea Eco-Label بن�ج

ريات الحكومية. �في المش�ت ة � ات الصديقة للبي�ئ للمنت�ج

العملية والنطاق
م دورة حياة المنت�ج بالكامل، بدءًًا من  ر الاع�تماد حول تقي�ي ت�تمحور معاي�ي

ز� على  رك�ي ام، وصولًاً إلى عملية التصنيع )مع ال�ت الحصول على المواد ال�خ
ية والمواد الضارة(، والتوزيع والاستهلاك  ميا�ئ نب استخدام المواد الك�ي ت�ج

(، والتخلص من  �ن �في المستهلك�ي ز� على تقليل الآثار الضارة � رك�ي )مع ال�ت
النفايات وإعادة التدوير.

ات هنا: ات المنت�ج ر التفصيلية لأبرز ف�ئ ويمكن الاطلاع على المعاي�ي

• ة الملابس الداخلية )مثل الملابس 	 من هذه الف�ئ الملابس: تتض�
ري، والسراويل الداخلية، وحمالات الصدر،  الداخلية، وقمصان ال�ج

وارب اللاصقة  وارب، وال�ج امات، والبناطيل الضيقة، وال�ج والبي�ج
رها(؛ والملابس المتوسطة )مثل  وارب الطويلة، وأردية الحمام، وغ�ي وال�ج

ر، والقمصان، وملابس  ، والسراويل، والتنان�ي �ن البلوزات، والفسات�ي
رها(؛ والملابس الأخرى  الصالة الرياضية، المناشف، والقفازات، وغ�ي

)مثل ملابس السباحة، وأغطية الحفاضات، والحفاضات القماشية، 
ف الأطفال،  ، ولفا�ئ �ن ف الأيدي والقدم�ي والمناديل، والمرايل، ولفا�ئ

رها(. ، وغ�ي ، والزي المدرس�ي �ن ات الأيدي والقدم�ي ومدف�ئ
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• ر المباشر مع البشرة 	 ات التلامس غ�ي ا منت�ج ة أيض�ً من هذه الف�ئ وتض�
ة والقفازات  رات والبدلات والمعاطف وملابس التدف�ئ )الس�ت

رها(  رات الصوفية والشيلان والأوشحة والمآزر وغ�ي والس�ت
رها(. والإكسسوارات )الأزرار، والسحابات، والزخارف القطنية، وغ�ي

• ر 	 ب المصنوعة من القماش غ�ي ة الحقا�ئ من هذه الف�ئ ب: تتض� الحقا�ئ
لد الناعم( كمادة  لد )ال�ج لود الصناعية وال�ج المنسو�ج والقماش وال�ج

يسية. ر�ئ

• ياطة أو 	 ة الأحذية المصنوعة عن طريق ال�خ مل هذه الف�ئ الأحذية: ت�ش
لد  زء العلوي من ال�ج لد الناعم( أو ال�ج لد )ال�ج الضغط أو قولبة ال�ج

ية المطاطية أو الراتن�ج الصناعي لحماية  ار�ج الصناعي على النعل ال�خ
ية  . باستثناء الشباشب والأحذية الإسفن�ج �ي �ن عند الم�ش القدم�ي

اصة وأحذية العمل والأحذية المطاطية. للاستعمالات ال�خ

: �ي �في الآ�ت ت�تمثل خطوات الحصول على الاع�تماد �

• تقديم طلب الحصول على علامة Eco-Label: تقديم طلب 	
�في ذلك طلب ملفات الأعمال(  الحصول على علامة Eco-Label )بما �

يا ية والتكنولو�ج إلى المعهد الكوري للصناعات البي�ئ

• ية 	 ق: يقوم المعهد الكوري للصناعات البي�ئ عة الوثا�ئ مرا�ج
ق المقدمة عة الطلب والوثا�ئ يا بمرا�ج والتكنولو�ج

• ية 	 إعلان خطة المعاينة الميدانية: ويبلغ المعهد الكوري للصناعات البي�ئ
دول الزم�ن�ي للمعاينة الميدانية  يا مقدم الطلب بال�ج والتكنولو�ج

�ن لإكمال المعاينة ويرسل مسؤول�ي

• ع مسؤولو المعهد الكوري 	 استكمال المعاينة الميدانية: يرا�ج
�في  يا ما إذا كانت الأوصاف الواردة � ية والتكنولو�ج للصناعات البي�ئ

ق المقدمة تتطابق مع الظروف الميدانية. ويطلب مقدم الطلب  الوثا�ئ
راء الفحوصات. إعادة/تحليل العينات وتقوم الوكالة بإ�ج

• ريد 	 �ج الفحص بال�ب �ج الفحص: ترسل وكالة الفحص نتا�ئ م نتا�ئ تسل�ي
عة يا بالمرا�ج ية والتكنولو�ج ويقوم المعهد الكوري للصناعات البي�ئ

• نة المعهد الكوري للصناعات 	 نة مداولات الاع�تماد: تقرر ل�ج عقد ل�ج
�في متطلبات  يا ما إذا كان مقدم الطلب يستو� ية والتكنولو�ج البي�ئ

Eco-Label علامة

• ية 	 �ج الاع�تماد: يبلغ المعهد الكوري للصناعات البي�ئ إعلان نتا�ئ
نة والرسوم المطلوبة �تماع الل�ج �ج ا�ج يا مقدم الطلب بنتا�ئ والتكنولو�ج

• إصدار الشهادة: يدفع مقدم الطلب الرسوم ويصدر المعهد الكوري 	
Eco-Label يا شهادة ية والتكنولو�ج للصناعات البي�ئ

• استخدام علامة Eco-Label: يستخدم مقدم الطلب علامة 	
اته Eco-Label على ملصقات منت�ج

المنافع   
• ات ال�ت�ي 	 : تع�تمد علامة Korea Eco-Label المنت�ج راف البي�ئ�ي الاع�ت

صها  �ن خصا�ئ ر، ما يوضح للمستهلك�ي ة بشكل أك�ب تعد صديقة للبي�ئ
امها بالاستدامة. ز� ة وال�ت الصديقة للبي�ئ

• واز سفر لدخول السوق، 	 لة �ج ز�ن عد الشهادة بم� دعم دخول السوق: �تُ
ى مع متطلبات  �ن وت�تما�ش حيث تتيح معلومات أساسية للمستهلك�ي

ريات الحكومية. �في المش�ت ة المطبقة � ات الصديقة للبي�ئ المنت�ج

• 	 Korea Eco-Labe الات: بفضل مواصفات علامة �ي الم�ج ر �ف التأث�ي
ات متنوعة، تؤثر هذه  ر ف�ئ ا ع�ب ر من 160 منت�جًً ال�ت�ي تغطي أك�ث

علها ذات صلة بمواد البناء  الات، ما ي�ج ر الم�ج رًًا ع�ب رًًا كب�ي العلامة تأث�ي
ب والأحذية والمزيد. واللوازم المكتبية والملابس والحقا�ئ

• مًا شاملًا لكل مراحل 	 ري عملية الاع�تماد تقي�ي �ج م دورة الحياة: �تُ تقي�ي
الات مثل الحصول  �في م�ج ر عالية � من معاي�ي ، ما يض� دورة حياة المنت�ج

ام وعمليات التصنيع والتوزيع والاستهلاك والتخلص  على المواد ال�خ
من النفايات.
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3 
ح الاستدامة ومبادراتها لوا�ئ

�ي  ال الأزياء بشكل ملحوظ �ف ازداد الاه�تمام باستدامة م�ج
رات  رة، وذلك مع تزايد المخاوف بشأن التأث�ي السنوات الأخ�ي

ال. وعلى الرغم من إدراك  �ي لهذا الم�ج �تماعية �ف ية والا�ج البي�ئ
در  ة هذه القضايا، فت�ج العديد من الدول ضرورة معال�ج

ح  د لدى معظم الدول لوا�ئ الإشارة إلى أنه ح�تى اليوم، لا يو�ج
ال  �ي م�ج صارمة سارية لفرض الممارسات المستدامة �ف

الأزياء. 

ر، ما  ا إلى حد كب�ي ال منظمًًا ذات�يًً بغياب المتطلبات الشاملة، يظل هذا الم�ج
ا  �ن على الشركات أن تبلغ نفسها بالإرشادات تحس�بًً يع�ن�ي أنه يتع�ي

مية المستقبلية. إليك بعض الإرشادات والمبادرات  رات التنظ�ي للتغي�ي
ر  �ن على المصدرين مراعاتها ع�ب مة المتعلقة بالاستدامة ال�ت�ي يتع�ي القا�ئ

ميع الدول المستهدفة: �ج

�ي الدول المستهدفة ح والمبادرات الإضافية �ف دول 14: اللوا�ئ ال�ج

ح والمبادرات اللوا�ئ الدولة

�ن على  . ويتع�ي �في ذلك صناعة النسي�ج ح صارمة بشأن التلوث الصناعي، بما � ة الصي�ن�ي لوا�ئ وفرض قانون حماية البي�ئ
. مات الأثر البي�ئ�ي ام بمواصفات الانبعاثات وتقي�ي ز� الشركات الال�ت

عت الحكومة على اع�تماد ممارسات سلسلة التوريد المستدامة والشفافة. ومن المتوقع أن تتعقب الشركات الأثر  ش�ج
�تماعي لسلسلة التوريد لديها وتقديم تقارير بشأنه. البي�ئ�ي والا�ج

يات والمسارات،  راتي�ج انب الاس�ت رة من عام 2016 ح�تى عام 2020. وب�ج �ن للف�ت �في الص�ي طة إطار الت�نمية � حددت هذه ال�خ
ية وسريان نظام المسؤولية  ية. وتنص على تسريع إنشاء أنظمة إعادة تدوير النفايات النسي�ج ا بي�ئ من أهدا�فًً فإنها تتض�

�ن طن  ات المعاد تدويرها إلى 4.5 ملاي�ي �ج )EPR(. وإضافة إلى ذلك، من المتوقع أن يصل إنتا�ج المنسو�ج الممتدة للمن�تِِ
بحلول عام 2020

ة  قانون حماية البي�ئ
 :)EPL(

سلاسل التوريد ال�خضراء

طة ال�خمسية الثالثة  ال�خ
عشرة:
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ات المستدامة: �بي للمنسو�ج ية الاتحاد الأورو� راتي�ج اس�ت
�في ذلك  �ن على مصنعي الملابس تنفيذها، بما � ية إلى تحدد بعض المتطلبات الأساسية ال�ت�ي يتع�ي راتي�ج تسعى هذه الاس�ت

مل هذه المتطلبات: . وت�ش �بي الشركات ال�ت�ي تصدر إلى الاتحاد الأورو�
• د 	 ر متانة، ويسهل إصلاحها وإعادة تدويرها. كما تو�ج ات الأزياء أك�ث ب أن تكون منت�ج م: ي�ج متطلبات التصم�ي

متطلبات لاستخدام كمية معينة من المواد المعاد تدويرها.
• وازات سفر رقمية 	 ات بشكل أفضل وإدخال �ج وازات الرقمية: توضيح المعلومات على المنت�ج معلومات المنت�ج وال�ج

. ر تفاصيل شاملة عن المنت�ج ات لتوف�ي للمنت�ج
• د والاستهلاك المفرط، وي�تم تحذيرها من إتلاف 	 ة الإنتا�ج الزا�ئ د والنفايات: تحتا�ج الشركات إلى معال�ج منع الإنتا�ج الزا�ئ

ر المبيعة أو المعادة. ات غ�ي المنسو�ج
• ة.	 �تماعية والبي�ئ ها مع مراعاة الحقوق الا�ج طرة وإنتا�ج ات من المواد ال�خ �ن خلو المنت�ج �تماعية: يتع�ي ية والا�ج المسؤولية البي�ئ
• �في ذلك 	 اتها طوال دورة حياتها، بما � �ن على شركات الأزياء تحمل مسؤولية منت�ج : يتع�ي �ج المسؤولية الممتدة للمن�تِ

مراحل ما بعد الاستهلاك.
• اتها.	 ية لمنت�ج د البي�ئ �ن بشأن الفوا�ئ نب تضليل المستهلك�ي �ن على الشركات ت�ج مكافحة ال�تمويه الأخضر: يتع�ي
• يع على تب�ن�ي نماذ�ج الأعمال ال�ت�ي تركز على إعادة الاستخدام والإصلاح وإعادة 	 رية: التش�ج نماذ�ج الأعمال الدا�ئ

التدوير.

�تماعية. ويعد هذا الامتثال  ية والا�ج ايدًًا بالامتثال للمتطلبات البي�ئ ز� �في مصر اه�تمامًًا م�ت اهزة � شهد قطاع الملابس ال�ج
ات  �في السوق. ويدعم برنام�ج الملابس والمنسو�ج ات والملابس للحفاظ على قدرتها التنافسية � ا لشركات المنسو�ج ضرور�يًً
�في ذلك  مال إفريقيا، بما � �في الشرق الأوسط و�ش اري الدول�ي )GTEX/MENATEX( الشركات � العالمي التابع للمركز الت�ج

من العمل مع هؤلاء  مصر، لفهم أساليب الإنتا�ج لديها وتكييفها مع أحدث متطلبات الاستدامة الدولية. وسيض�
ام الشركات أو المصدرين بأحدث الإرشادات ال�ت�ي وضعتها الحكومة.  ز� الشركاء ال�ت

ال صناعة الملابس الهندية لوضع مسار مستدام  �في م�ج �ن � انب العامل�ي عد مشروع صنع القرار المستدام تعهدًًا من �ج �يُُ
ال  �في الم�ج �ن � ال الأزياء الهندية. ويرمز اختصار SU.RE إلى “صنع القرار المستدام” - وهو تعهد راسخ من العامل�ي لم�ج
ال الأزياء  �في م�ج ارية والمؤسسات العاملة � عََِ�جِّت العلامات الت�ج  ة نظيفة. و�شُُ �في بي�ئ للتحرك نحو صناعة أزياء تسهم �

ام بتحقيق أهداف استدامة محددة بحلول عام محدد. وعاد�ةًً ما  ز� على التوقيع على تعهد صنع القرار المستدام، والال�ت
من هذه الأهداف الحد من انبعاثات الكربون واستهلاك المياه وإنتا�ج النفايات. تتض�

مة المضافة/ضريبة المبيعات المركزية. كما  ات والأقمشة ضريبة الق�ي �في الهند على المنسو�ج لا تفرض معظم الولايات �
ات،  �في ذلك المنسو�ج �في معظم الولايات على الملابس بما � مة مضافة/ضريبة مبيعات مركزية أقل � فرََض ضريبة ق�ي �تُُ
ب بمعدلات  ا خيار دفع الضرا�ئ رة، يتوفر أي�ضًً �ن 5% و6%. وبالنسبة إلى الشركات الصغ�ي راوح هذه الضريبة ب�ي وت�ت

�في العديد من الولايات �في إطار مخطط التكوين � ميسرة �
�ن ال�ت�ي تنطبق على هذا القطاع هي قانون  �في الهند. وأهم هذه القوان�ي ية متنوعة � �ن بي�ئ ا لقوان�ي يخضع قطاع الأزياء أي�ضًً

المياه )منع التلوث ومكافحته( لعام 1974، وقانون الهواء )منع التلوث ومكافحته( لعام 1981، وقانون حماية 
ة لعام 1986.  البي�ئ

�ن تحد من تساقط الألياف  ن الدقيقة، إلى وضع قوان�ي م عن اللدا�ئ تسعى اليابان، نظرًًا إلى قلقها بشأن التلوث النا�ج
ات الصناعية. ر البي�ئ�ي للمنسو�ج �في أثناء عمليات الغسيل والتصنيع، بهدف تقليل التأث�ي الدقيقة �

ميع أنحاء العالم تركز  عرض فيه عناصر ومواد من �ج �في اليابان �يُُ معرض الأزياء المستدامة هو أول معرض متخصص �
ة.  على قضايا “الاستدامة” مثل القضايا الأخلاقية، وإعادة التدوير، والمواد الصديقة للبي�ئ

 متطلبات الامتثال البي�ئ�ي 
�تماعي والا�ج

مشروع صنع القرار 
)SU.RE( المستدام

الإعفاءات من ضريبة 
مة المضافة/ ضريبة  الق�ي

المبيعات المركزية

ية �ن البي�ئ القوان�ي

م  الحد من التلوث النا�ج
ن الدقيقة عن اللدا�ئ

مبادرة معرض الأزياء 
المستدامة

مل ذلك  ة من خلال الحد من التلوث والحفاظ على الموارد الطبيعية. وي�ش تهدف رؤية الكويت 2035 إلى حماية البي�ئ
ح محددة على قطاع  فرض أي شروط أو لوا�ئ ي. ولم �تُُ راءات للحد من تلوث الهواء والماء، وحماية التنوع البيولو�ج إ�ج

�في الكويت ح�تى الآن. الأزياء �

هة نحو الاستدامة لرفع  موعة واسعة من الأنشطة المو�ج �في م�ج �تمع � أطلقت الحكومة حملة وطنية تهدف إلى إشراك الم�ج
الات الاستدامة، ومع ذلك، لم تفرض أي  �في م�ج �تمع الأوسع وعرض التقدم الذي أحرزته قطر � �ن الم�ج مستوى الوعي ب�ي

�في قطاع الأزياء.  شروط على الشركات العاملة �

أهداف الت�نمية المستدامة

أسبوع قطر للاستدامة
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ع العديد من الدول على تطوير واع�تماد مواد مستدامة  ش�ج ا نحو الاستدامة، حيث �تُُ ال الأزياء تحولًاً ملحو�ظًً يشهد م�ج
ارية المحلية بالفعل دم�ج هذه  ات العضوية والمعاد تدويرها. وقد بدأ المصممون والعلامات الت�ج �في الأزياء، مثل المنسو�ج �

ا على الشركات. ا إلزام�يًً موعاتهم. ومع ذلك لم يصبح هذا الأمر مطل�بًً �في م�ج المواد �
ة.  �في البي�ئ �بي � ا� ر إي�ج �ن بإحداث تأث�ي م�ي ز� ال الأزياء والمل�ت �في م�ج �ن � رنام�ج هو منصة مهمة للشركات والأفراد العامل�ي هذا ال�ب
�في ذلك المصممون والشركات المصنعة وشركات البيع  ال الأزياء، بما � �في م�ج رنام�ج إلى توعية الأطراف المعنية � ويهدف ال�ب

م ورش العمل والندوات وحملات  ال، وذلك من خلال تنظ�ي �في هذا الم�ج ة والمستهلكون، حول أهمية الاستدامة � ز�ئ بالت�ج
التوعية.

مان  �ن على المصدرين ض� ار الأقمشة. ويتع�ي ما ت�ج �في مصدري الأزياء، ولا س�ي ية صارمة تؤثر � ح بي�ئ تطبق سويسرا لوا�ئ
ية والتخلص من النفايات والانبعاثات. ميا�ئ ية السويسرية المعنية باستخدام المواد الك�ي الامتثال للمواصفات البي�ئ

ام سلسلة  ز� مان ال�ت �ن على المصدرين ض� ا بالممارسات الأخلاقية وممارسات العمل. لذا، يتع�ي تول�ي سويسرا اه�تمامًًا بال�غًً
اصة بهم بمواصفات العمل العادلة وقدرتهم على التعامل بشفافية وإمكانية تتبع عمليات الإنتا�ج لديهم. التوريد ال�خ

ارية السويسرية من المصدرين تقديم تقارير استدامة أو  ة والعلامات الت�ج ز�ئ قد تطلب بعض شركات البيع بالت�ج
اصة بهم. وإضافة إلى  زء من عمليات الشراء ال�خ الكشف عن معلومات حول ممارسات الاستدامة ال�ت�ي يتبعونها ك�ج

�في ذلك شهادات المنشأ، ووضع  مارك السويسرية، بما � ق ال�ج ذلك، ينبغي أن يكون المصدرون على دراية بمتطلبات وثا�ئ
ارية ذات الصلة. ق الت�ج رها من الوثا�ئ ات، وغ�ي الملصقات على المنت�ج

ع هذا الاتفاق  امها بالاستدامة. ويش�ج ز� زء من ال�ت �بي للأزياء المستدامة ك�ج �بي اتفاق د� �في عام 2019، أطلقت حكومة د� �
الات مثل، مصادر  �في م�ج ال الأزياء على اع�تماد ممارسات مستدامة � �في م�ج ة � ز�ئ ارية وشركات البيع بالت�ج العلامات الت�ج

�في  �في رفع مستوى الوعي حول الاستدامة � المواد وعمليات الإنتا�ج وإدارة سلسلة التوريد؛ وقد أسهم هذا الاتفاق �
ال الأزياء. م�ج

�في العالم بحلول عام 2021. ر المدن استدامة � عل المدينة واحدة من أك�ث ية استدامة تهدف إلى �ج راتي�ج �بي اس�ت أطلقت د�
ز� على كفاءة  رك�ي ات، مع ال�ت �في ذلك الأزياء والمنسو�ج ية قطاعات صناعية مختلفة، بما � راتي�ج وتغطي هذه الاس�ت

ى  ة. وتدفع هذه المبادرة الشركات إلى تب�ن�ي ممارسات وتقنيات مستدامة بما ي�تما�ش استخدام الموارد والحفاظ على البي�ئ
ال الاستدامة. �في م�ج ل � �بي طويلة الأ�ج مع أهداف د�

�بي للموضة المستدامة.  �بي العديد من الفعاليات ال�ت�ي ترو�ج للأزياء المستدامة والأخلاقية، مثل أسبوع د� تستضيف د�
اتهم الصديقة  ارية والأطراف المعنية لعرض مبادراتهم ومنت�ج �ن والعلامات الت�ج وتوفر هذه الأحداث منصة للمصمم�ي

ة وتعزيز الوعي والتعاون. للبي�ئ

ابتكار المواد المستدامة

برنام�ج استدامة الأزياء 
لس الأزياء  التابع لم�ج

السنغافوري

ية ح البي�ئ اللوا�ئ

المصادر الأخلاقية

تقارير الاستدامة

�بي للأزياء  اتفاق د�
المستدامة

يتها  راتي�ج �بي واس�ت رؤية د�
لعام 2021

مبادرة الفعاليات 
والمنصات المستدامة
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�ج على قطاع الأزياء. ويلزم هذا المبدأ  ا تطبيق مبدأ المسؤولية الممتدة للمن�تِِ تدرس حكومة المملكة المتحدة حال�يًً
اتهم طوال  ر البي�ئ�ي لمنت�ج ر عن التأث�ي ال الأزياء تحمل مسؤولية أك�ب �في م�ج ة � ز�ئ ارية وشركات البيع بالت�ج العلامات الت�ج

ات وإعادة تدويرها والتخلص من النفايات. ميع المنت�ج �في ذلك عملية ت�ج دورة حياتها، بما �

ات وتقليل نفايات  يع إعادة تدوير المنسو�ج مل ذلك تش�ج �في قطاع الأزياء. وي�ش ترو�ج المملكة المتحدة للحد من النفايات �
ات 2030”. الملابس من خلال حملات ومبادرات مثل “أحب ملابسك” و”منسو�ج

لة أو  رية مس�ج مة المضافة إلا إذا قامت ببيعها مؤسسة خ�ي عاد بيعها ضريبة الق�ي رع بها والمُُ فرض على السلع المت�ب لا �يُُ
رية. وهذا يع�ن�ي أن أي منظمة ليست  �ي رع بكافة الأرباح لإحدى المؤسسات ال�خ ا بالت�ب دََ خط�يًً شخص )أو شركة( تعََ�هََّ

ا  رع بها وف�قًً ميع الأصناف المت�ب مة المضافة على �ج �ن عليها احتساب ضريبة الق�ي لة أو معفاة( يتع�ي رية )مس�ج مؤسسة خ�ي
د. للسعر السا�ئ

�في المملكة المتحدة، الذي صدر عام 2015، تشريعًًا شاملًاً يهدف إلى مكافحة العبودية  يمثل قانون العبودية الحديثة �
طوات ال�ت�ي اتخذتها  �في المملكة المتحدة الكشف عن ال�خ ار بالبشر. ويلزم القانون بعض الشركات العاملة � الحديثة والات�ج

من  اصة. كما يتض� من عملياتها ال�خ اصة بها أو ض� �في سلاسل التوريد ال�خ ار بالبشر � مان عدم حدوث العبودية والات�ج لض�
راءات التنفيذ ضد المؤسسات ال�ت�ي لا تمتثل لمتطلباته. القانون أحكامًًا بشأن العقوبات وإ�ج

ر  رية غ�ي �ن بالسلع المستعملة، مثل الملابس والألعاب والأثاث، إلى مؤسسات خ�ي رع�ي �في ولاية نيويورك، يحق للمت�ب �
ا  رع، تصدر المؤسسة المستفيدة إيصال خصم ضريب�يًً �في نهاية العام. وعند الت�ب ربحية، الحصول على خصومات ضريبية �

رع. للمت�ب
ط لما لا يقل عن 50% من سلاسل التوريد  �في يناير 2022، حيث ستحتا�ج الشركات إلى رسم خرا�ئ طلق هذا القانون � �أُُ

�في  ر المخاطر � الات سلسلة التوريد ال�ت�ي تشكل أك�ب ز� على م�ج رك�ي ام إنتا�ج المواد، بالإضافة إلى ال�ت اصة بها، ومشاركة أح�ج ال�خ
ة، واستخدام الطاقة، واستخدام المياه، واستخدام المواد والبلاستيك، وإدارة المواد  ما يتعلق بانبعاثات الغازات الدفي�ئ

ور العادلة. ية، والأ�ج ميا�ئ الك�ي
�في  � ٍ ور عادل�ةٍ مان أ�ج طوات نحو القضاء على استغلال العمال وض� �في صناعة الملابس أهم ال�خ �ن � يمثل قانون حماية العامل�ي

ة مخالفات  ولية القانونية، على معال�ج ارية، من خلال المس�ئ ز� العلامات الت�ج ال الأزياء. ويهدف القانون إلى تحف�ي م�ج
م على القطعة والذي يستغل العمال.  حف القا�ئ ور الم�ج أماكن العمل، وإنهاء نظام الأ�ج

�ج  المسؤولية الممتدة للمن�تِِ
 :)EPR(

مبادرات الحد من 
النفايات: 

الإعفاءات من ضريبة 
ات  مة المضافة للمنت�ج الق�ي

رع بها:  المت�ب

قانون العبودية الحديثة 
�ي المملكة المتحدة:  �ف

ال�خصومات الضريبية 
رع بها:  ات المت�ب للمنت�ج

قانون الاستدامة 
�تماعية  والمساءلة الا�ج
�ي نيويورك:  للأزياء �ف

�ي  �ن �ف قانون حماية العامل�ي
صناعة الملابس: 
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4 
اح الاستدامة قصص ن�ج

�ي عالم الأزياء، إذ  اح مُُلهمة �ف يركز هذا القسم على قصص ن�ج
�ي دم�ج الاستدامة مع  دة �ف ارية را�ئ حت علامات ت�ج ن�ج

�ي هذه القصص من  ال الأعمال. وتأ�ت �ي م�ج الابتكار �ف
موعة متنوعة من الشركات لكل منها تراثها الفريد  م�ج

ام  ز� معها ال�ت �ي عالم الأزياء، ولكن ي�ج ز� �ف وأسلوبها المم�ي
ة. وبدءًًا من الاستفادة  رك بالممارسات الصديقة للبي�ئ مش�ت

ة إلى تب�ن�ي نماذ�ج الاقتصاد  من المواد الصديقة للبي�ئ
ارية مبادرات متنوعة  ري، نفذت هذه العلامات الت�ج الدا�ئ

�ي عملياتها. لم  رسيخ مفهوم الاستدامة بشكل عميق �ف ل�ت
�ي تعزيز سمعة هذه  هود الاستدامة هذه �ف تسهم �ج

ر  ا بشكل كب�ي ارية فحسب، بل أسهمت أي�ضًً العلامات الت�ج
�ن  ابةً�ً لتيار المستهلك�ي داتها. واست�ج �ي نمو أعمالها وعا�ئ �ف

�ي  حت هذه الشركات �ف اه الأزياء المسؤولة، ن�ج المتنامي ت�ج
تعزيز حضورها بالسوق وبناء ولاء راسخ لعلامتها 

عد  ديدة. �تُُ ا واسعة من الفرص ال�ج ارية وفتحت آفاقً�ً الت�ج
ظهر كيف  لة منارة إلهام، إذ �تُُ ز�ن ح هذه بم� قصص النا�ج
ية  �ي تحقيق مكاسب بي�ئ سهم الممارسات المستدامة �ف �تُُ

�ي عالم الأزياء. واقتصادية على حد سواء �ف

ماذا تعرف عنها
• ارية 	 �في عام 2014 كعلامة ت�ج � Cotopaxi تأسست شركة

ية برؤية فريدة. لا تكتفي شركة  ار�ج مستدامة للملابس ال�خ
زأ من  زءًًا لا يت�ج ر �ج �ي عل ال�خ Cotopaxi بالوعود فحسب، بل ت�ج
ه. وتعد شركة Cotopaxi علامة  هويتها ومن كل خيط تنس�ج

ودة  اتها الأساسية عالية ال�ج ارية للأزياء الأخلاقية وتشتهر بمنت�ج ت�ج
ية.  ار�ج للمناسبات ال�خ

• سد هذا الشعار 	 ر”. ي�ج �ي ل ال�خ شعار Cotopaxi هو “معدات من أ�ج
ام الشركة بتصنيع معدات متينة بطريقة  ز� ظهر ال�ت تعهدًًا مهمًًا �يُُ

�تمعات  أخلاقية ومستدامة، مع استخدام الشركة كأداة لدعم الم�ج
ة. المحتا�ج

كيف تطبق Cotopaxi مفهوم الاستدامة؟
• �في 	 مات متينة ومصادر أخلاقية � ز� شركة Cotopaxi بتصم�ي  ت�تم�ي

امًًا بإطالة عمر المنت�ج من  ز� صناعة ملابسها ومعداتها، كما تظهر ال�ت
مانات وإصلاحات مدى الحياة، بالإضافة إلى برنام�ج  خلال تقديم �ض

ديدة.  هزة القديمة بأخرى �ج يع استبدال المعدات والأ�ج تش�ج

• موعة مصنوعة بالكامل من بقايا أقمشة 	 ا م�ج تمتلك الشركة أيض�ً
هة إلى  من إنتا�ج شركات أخرى، حيث تستفيد من مواد كانت مت�ج

ات فريدة من نوعها. مكبات النفايات، مثل النايلون، لإنتا�ج منت�ج

• من 	 ارية بأنها حاصلة على شهادة B Corp، ما يض� ز� العلامة الت�ج ت�تم�ي
. �تماعي والبي�ئ�ي ر الا�ج امها بأعلى مواصفات التأث�ي ز� ال�ت

• �ي تصنيع 	 دة �ف أقامت Cotopaxi شراكة مع شركة Polartec، الرا�ئ
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ِ شركة  ر معاد تدويرها بنسبة 100%. ولم تكتفِ� أقمشة بوليس�ت
ر  Cotopaxi بهذا القدر من الريادة، فقد قامت بإعادة تدوير أك�ث

يل التال�ي من الأقمشة عالية  ة لتحويلها إلى ال�ج ا�ج من 1.3 مليار ز�ج
ية. ر منصاتها التكنولو�ج الأداء المستخدمة ع�ب

• خصص شركة Cotopaxi ‏1% من أرباحها لمكافحة الفقر ودعم 	 �تُ
 Cotopaxi تمع. من خلال برنام�ج المنح الدراسية، تسهم� ت�نمية الم�ج

�ن الظروف المعيشية  د لتحس�ي �في دعم المؤسسات ال�ت�ي تعمل ب�ج �
�في ست دول توليهم  لموظفيها. وقد قدمت ح�تى الآن 42 منحة �

اه�تمامًًا.

• عًا حيث استوفت 	 ا را�ئ از�ً �في عام 2021، حققت Cotopaxi إن�ج �
مًًا(  مال�ي 155 تصم�ي اتها )147 من إ�ج موعات منت�ج 94% من م�ج

ر الاستدامة، ما يع�ن�ي أنها مصنوعة إما من مواد معاد  معاي�ي
استخدامها أو معاد تدويرها أو من مصادر مسؤولة.

• ، حيث 	 �ن نس�ي �ن ال�ج عًا ب�ي ا را�ئ بدءًا من عام 2022، حققت الشركة تواز�نً
شكلت النساء 55% من موظفي الشركة و40% من المناصب 

القيادية العليا.

ر الذي أحدثته؟ ما التأث�ي
• �ن دولار أمريك�ي 	 مال�ي مبيعات شركة Cotopaxi ‏104 ملاي�ي وصل إ�ج

�في عام 2021  �ي عام 2022، بزيادة على 55 مليون دولار أمريك�ي � �ف
 ،Cotopaxi في عام 2020. وقد شهدت� و29 مليون دولار أمريك�ي �

لًاً  ا ها�ئ ية، نموًًا سنو�يًً ار�ج ال الأزياء ال�خ �في م�ج دة � ارية را�ئ وهي علامة ت�ج
حة كورونا. ا�ئ ا، وذلك على الرغم من تداعيات �ج بلغ نحو 86% تقري�بًً

• �في Cotopaxi ت�تمثل 	 يسية للمبيعات � وعلى الرغم من أن القناة الر�ئ
�في البيع المباشر للمستهلك، فإن Cotopaxi تدرك تمامًًا أهمية  �

�في  ة � ز�ئ ة المباشر كذلك، فلا يزال 85% من إنفاقات الت�ج ز�ئ البيع بالت�ج
ا  ارب التسوق الشخصية )وف�قًً الولايات المتحدة يحدث من خلال ت�ج
ابةً�ً لذلك، أنهت Cotopaxi عام  لبيانات مكتب الإحصاء(. واست�ج

�ي طريقها لافتتاح 10  ر وهي �ف 2022 بشبكة مكونة من 10 متا�ج
ر  �ي عام 2023، مع التخطيط لافتتاح 6 إلى 10 متا�ج ر أخرى �ف متا�ج

ا. ديدة كل عام لاح�قًً �ج

 Patagonia

ماذا تعرف عنها
• Patagonia هي شركة ملابس أمريكية أسسها إيفون شورينارد 	

تح أول  ية وبيعها. اف�تُُ ار�ج عام 1973، مهمتها تسويق الملابس ال�خ
�في فينتورا، كاليفورنيا )الولايات المتحدة  ر لها عام 1973 � مت�ج

بال المصممة خصوصًًا،  الأمريكية(، حيث كانت تبيع معدات تسلق ال�ج
ية  ار�ج ها ليغطي الملابس المصممة للرياضات ال�خ قبل توسيع خط إنتا�ج

. الأخرى مثل ركوب الأموا�ج

• ب 	 �في عام 1986، تعهدت الشركة لأول مرة بالاستدامة. وبمو�ج �
مال�ي  رع بنسبة من إ�ج هذه المبادرة، تعهدت شركة Patagonia بالت�ب

مال�ي الأرباح تبلغ 10% كل عام  المبيعات تبلغ 1% أو بنسبة من إ�ج
�ي  ماعات المناصرة. وبعد مض� ية و�ج ر الربحية البي�ئ إلى المؤسسات غ�ي
ام كل  ز� ما يقرب من 40 عامًًا، حافظت Patagonia على هذا الال�ت

ية. ر من 100 مليون دولار للوكالات البي�ئ رعت بأك�ث عام، حيث ت�ب

• ا حملات حول قضية 	 منذ عام 1988، تقود شركة Patagonia أيض�ً
ر. وكانت  ية محددة كل عام لرفع مستوى الوعي وإحداث تغي�ي بي�ئ

 ، مي�ت�ي المبادرة الأولى محاولة لإزالة الطابع الحضري عن وادي يوس�ي
ارية. والأخرى كانت تتعلق بالعولمة الت�ج

كيف تطبق Patagonia مفهوم الاستدامة؟
• �في كل من 	 ها على الاستدامة، تعد شركة Patagonia عضوًا � ز� رك�ي ب�ت

رفض  ل الكوكب، ف�ت تحالف الملابس المستدامة و1% من أ�ج
م بصنع  ز� ات صيحة الموضة السريعة، وتل�ت Patagonia منت�ج

ر برنام�ج للإصلاح وإعادة  ودة تدوم طويلًاً مع توف�ي ات عالية ال�ج منت�ج
الاستخدام.

• ددة لتوليد 100% من 	 استخدمت شركة Patagonia مصادر مت�ج
�في الولايات  �في منشآتها المملوكة والمدارة � الكهرباء المستخدمة �

ا. المتحدة، و82% للمنشآت المملوكة والمدارة عالم�يًً
• ميع ملابسها القطن العضوي 	 �في �ج � Patagonia تستخدم شركة

بنسبة 100%، كما يمكن تتبع مصدر 100% من الزغب البكر 
ية. ة الألياف النها�ئ الذي تحصل عليه من المزارع إلى منشأة معال�ج

• �في عام 2017، والذي 	 ابتكرت Patagonia مفهوم “ارتدِ الأفضل” �
يدة  ات Patagonia معينة بحالة �ج يسمح للعملاء بإعادة منت�ج

ديدة. ات �ج مة شراء منت�ج رداد ق�ي مقابل اس�ت
• �في عام 2022، أصلحت شركة Patagonia ‏45,329 قطعة 	 �

�في رينو بولاية نيفادا. �في مركز إصلاحها � ملابس �
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ر الذي أحدثته؟ ما التأث�ي
• لة تايم، تضاعفت مبيعات 	 ا لما صرح به ممثل الشركة من م�ج وفق�ً

ر من  �ي لتصل إلى أك�ث �في العقد الماض� شركة Patagonia أربع مرات �
ا. وحققت Patagonia ما يصل إلى  مليار دولار أمريك�ي سنو�يًً

�في عام 2021. ا � �ن دولار أمريك�ي سنو�يًً 209.1 ملاي�ي

• �في 	 دة � بدءًا من عام 2020، احتلت شركة Patagonia مكانة را�ئ
مال�ي  مة 10% من إ�ج ا بحصة سوقية بق�ي ية عالم�يًً ار�ج سوق الملابس ال�خ

. حصة السوق البالغة 12 مليار دولار أمريك�ي

 Le Labo

ماذا تعرف عنها
• تأسست شركة Le Labo عام 2006، وهي دار عطور مقرها 	

ية من العطور المصنوعة  موعتها الاستثنا�ئ نيويورك اشتهرت بم�ج
�في عدد محدود من  ا � لية، وال�ت�ي تتوفر حصر�يًً ز�ن ا والعطور الم� يدو�يًً

اصة بها حول العالم.  رات العطور ال�خ ر ومخت�ب المتا�ج

• م 	 ، كل المفاه�ي تحدى مؤسسا Le Labo، فابريس بينو وإيدي روس�ي
ارية عندما بدؤوا مشروعهما العطري من  التقليدية للأعمال الت�ج

�في  هما � دون دعم رسمي من المست�ثمرين ومن دون دعاية. وتمثل نه�ج
ابتكار عطور نقية وطبيعية خالية من المواد الحافظة المعتادة 

ارية  واختبارات الحيوانات ال�ت�ي تع�تمد عليها بعض الشركات الت�ج
ر تعكس  ة داخل المت�ج ز� ربة مم�ي ر ت�ج المنافسة، كما يحرصان على توف�ي

تقاليد صناعة العطور الراقية والحرفية.

• 	 Estée موعة شركات زءًا من م�ج أصبحت شركة Le Labo الآن �ج
ا  ارية حال�يًً Lauder منذ عام 2014. ويشرف على العلامة الت�ج

انب علامات  ، إلى �ج ون ديمس�ي موعة Estée Lauder، �ج يس م�ج ر�ئ
.Tom Fordو Jo Malone رة أخرى مثل ارية لعطور شه�ي ت�ج

 Le Labo كيف تطبق

 مفهوم الاستدامة؟
• ات الحيوانية أو المواد 	 �ن أو المنت�ج ات Le Labo خالية من الباراب�ي منت�ج

الحافظة أو الألوان الاصطناعية. 

• ميع مواد التغليف ال�ت�ي تستخدمها شركة Le Labo، بدءًا من 	 �ج
ات ال�ت�ي تحمل العطور،  ا�ج ي وصولًاً إلى العلب والز�ج ار�ج التغليف ال�خ

مصدرها مواد معاد تدويرها ويمكن إعادة تدويرها بعد الاستخدام. 

• �في عطورها 	 ميع المكونات المستخدمة � تحصل شركة Le Labo على �ج
ميع تفاصيل مصدر كل  زود المستهلكون ب�ج من مصادر مسؤولة و�يُُ

�ي زيت اليوسفي من مشروع يعيد  مكون )على سبيل المثال، يأ�ت
ميع البذور ال�ت�ي يستخدمها( زراعة �ج

• ات العطور المستعملة لإعادة 	 ا�ج يحصل العملاء الذين يعيدون ز�ج
 Le ر �في متا�ج رياتهم المستقبلية � استخدامها على خصومات على مش�ت

.Labo

• ر بعد تقديم 	 �في المت�ج � Le Labo صنع العطور ال�ت�ي تبيعها شركة �تُ
ديدة تمامًًا ولا  ات �ج الطلب، ما يع�ن�ي أن العملاء يحصلون على منت�ج

. ر ضروري خلال عملية الإنتا�ج ي�تم إنتا�ج أي مخزون غ�ي

ر الذي أحدثته؟ ما التأث�ي
استنادًًا إلى التقرير المال�ي للربع الرابع من عام 2023، حققت مبيعات 

اوز العشرات. ويعزى ذلك إلى  ا يت�ج شركة Le Labo الصافية نموًًا قو�يًً
اتها الأيقونية  �في كل منطقة والاستفادة من القوة المس�تمرة لمنت�ج ال�نمو �

)مثل Santal 33 وAnother 13( والتوسع المستهدف لوصولها إلى 
�في نهاية  �ن � يس�ي للص�ي ر الر�ئ �في ال�ب ح � �في ذلك إطلاقها النا�ج العملاء، بما �

الربع الرابع من العام المال�ي 2023.

 Brilliant Earth
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ماذا تعرف عنها
• وهرات مرصعة 	 Brilliant Earth هي شركة أمريكية تبيع م�ج

ار كريمة أخرى ي�تم الحصول عليها بطرق أخلاقية.  بألماس وأح�ج
�ن وإريك  رست�ي �ي �في أغسطس 2005 على يد بيث �ج تأسست الشركة �
�في سان فرانسيسكو، كاليفورنيا. يس�ي � ، ويقع مقرها الر�ئ ر�ج روسب�ي �ج

• �في خلق 	 لة بزنسويك، أدت الشركة دورًا مؤثرًا � حسب ما نشرته م�ج
. �قي وهرات ذات المصدر الأخلا� سوق للم�ج

 Brilliant Earth كيف تطبق

 مفهوم الاستدامة؟
• وهرات الراقية من Brilliant Earth بنسبة 	 صنع خطوط الم�ج �تُ

98% من الذهب المعاد تدويره و97% من الفضة المعاد تدويرها. 
�ن المعاد تدويره بكميات أقل بسبب محدودية  ستخدم البلات�ي كما �يُُ

ك�ي  ز� �ن والحديد الن�ي س�ت �قي المعادن النفيسة مثل التن�ج توفره. أما با�
ولة، حيث تحصل عليها الشركة  والتانتالوم فهي ذات مصادر مس�ئ
م حاصلة على شهادة اع�تماد من مبادرة المعادن  �في الغالب من منا�ج �

المسؤولة )RMI(. كما تستخدم الشركة كمية قليلة من الذهب 
ر الأخلاقية.  ا للمعاي�ي المستخر�ج وف�قًً

• ر 	 ار الماسية المبتكرة وغ�ي موعة Brilliant Earth من الأح�ج تاز م�ج ت�ج
الية من الصراعات أي  ار الكريمة ال�خ م والأح�ج ة من المنا�ج المستخر�ج

�في المعامل أو مُُعاد تدويره. وتتلألأ  ع � مقارنة، حيث إن معظمها مُُص�نّّ
اوز مفهوم “خالية  وهرات Brilliant Earth الأخلاقية ال�ت�ي تت�ج م�ج

من الصراعات” بالشفافية، حيث تستخدم تقنية سلسلة الكتل 
ر سلسلة  رة الماس بكل سلاسة ع�ب ( لتعقب مس�ي �ن )البلوكتش�ي

التوريد.

• ولية، فهي حاصلة 	 ر المس�ئ م شركة Brilliant Earth بأعلى معاي�ي ز� تل�ت
وهرات المسؤول ومرخصة للتعدين  لس الم�ج على شهادات من م�ج

بق لا تمول  العادل، كما تستخدم أساليب تنقيب خالية من الز�ئ
ماعات المسلحة. كما أنها توفر خريطة توضح منشأ كل من  ال�ج

ار الكريمة الملونة لديها. الألماس الطبيعي والأح�ج

• موعة من مؤسسات العدالة 	 تدعم شركة Brilliant Earth م�ج
�في عام  �تماعية، حيث قدمت 518 ألف دولار أمريك�ي � ية والا�ج البي�ئ

ال المصادر المسؤولة،  �في م�ج هود المبذولة � 2022 لدعم المزيد من ال�ج
�تماعي. والعمل المناخي، والأثر الا�ج

ر الذي أحدثته؟ ما التأث�ي
• مة 439.9 مليون 	 �في مبيعات بق�ي حققت شركة Brilliant Earth صا�

دولار أمريك�ي للعام المال�ي 2022، مقارنة بمبلغ قدره 380.2 مليون 
لة بذلك أعلى مستوى للطلبات  �في العام السابق، مس�ج دولار أمريك�ي �
ارية لشركة  ايد على العلامة الت�ج ز� على مدار العام وتعكس الطلب الم�ت

رها. Brilliant Earth وتأث�ي

• �في عام 2022، افتتحت Brilliant Earth عشر صالات عرض 	 �
ديدة، ليصل عدد صالات العرض الأمريكية إلى 25 صالة عرض  �ج

بنهاية العام.

• ، حيث وصل 	 �ن لًا على مر السن�ي شهدت Brilliant Earth نموًا ها�ئ
ها إلى ما يقارب 500,000 عميل بحلول عام 2021  عدد عملا�ئ

ا  م فريق العمل لديهم حال�يًً �ن على 50 دولة مختلفة، كما يض� موزع�ي
ا. ر من 480 موظ�فًً أك�ث
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 اللواح والأنظمة
لكل دولة
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مية هات التنظ�ي ال�ج

ي لي�ج لس التعاون ال�خ �ي دول م�ج مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 46: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• هود المرتبطة بالتقييس 	 . تعمل على تنسيق ال�ج
وتوضيح متطلبات وضع الملصقات 

• �ن الدول الأعضاء	 تسهل اع�تماد المواصفات ب�ي

تهدف إلى توحيد أنشطة التقييس 
�ن الدول الأعضاء ب�ي ة التقييس لدول  هي�ئ

لس التعاون م�ج
لي�ج العربية  لدول ال�خ

)GSO(

• ارة 	 مارك وتراقب الت�ج �ن ال�ج من الامتثال لقوان�ي تض�
مان  راد لض� ق الاست�ي �ن وثا�ئ العابرة للحدود وتق�ن

التخليص المناسب

راد  تراقب عمليات الاست�ي
والتصدير وتفرض التشريعات 

الحاكمة 

ة العامة  قطر: الهي�ئ
مارك لل�ج

• ح والمواصفات الفنية 	 تعمل على إعداد اللوا�ئ
وتنفيذها

• ات وسلامتها	 ودة المنت�ج من �ج تض�

هة العامة المسؤولة عن  ال�ج
�قي قطر ودة � التقييس ومراقبة ال�ج

ة العامة القطرية قطر: الهي�ئ
للمواصفات والمقاييس

ام  ز� مان الال�ت مركية وض� تتولى تنفيذ السياسات ال�ج
�ن بقوان�ي

مرك�ي لتسهيل أنشطة راء التخليص ال�ج مارك وإ�ج ال�ج
راد والتصدير الاست�ي

�في  مارك � مسؤولة عن أنشطة ال�ج
دولة الكويت

�ي  مارك �ف الإدارة العامة لل�ج
الكويت 

ح والمواصفات الفنية وتنفذها وتفرض  تضع اللوا�ئ
الامتثال

للمواصفات الدولية

تشرف على الت�نمية الصناعية 
�في الكويت. والتقييس �

ة العامة  الكويت: الهي�ئ
)PAI( للصناعة

�ن  ام بالقوان�ي ز� من الال�ت مركية وتض� راءات ال�ج تنظم الإ�ج
راد محددة لسلع ال�ت�ي تدخل  ق است�ي وتتطلب وثا�ئ

إلى البحرين 

راد  تراقب عمليات الاست�ي
�في البحرين. والتصدير �

الداخلية

مارك  البحرين: شؤون ال�ج
بوزارة الداخلية

راء  ع المواصفات وتقوم بإ�ج تضع السياسات وترا�ج
مان  اضعة للرقابة لض� مات المطابقة على السلع ال�خ تقي�ي

ودة والسلامة مواصفات ال�ج

ال  يسية لم�ج مية الر�ئ ة التنظ�ي الهي�ئ
�في  ارة والتقييس � الصناعة والت�ج

البحرين

البحرين: وزارة الصناعة 
ارة والسياحة والت�ج

مركية وتضع السياسات  تشرف على العمليات ال�ج
�ن  مارك على المستوي�ي �ن ال�ج ام بقوان�ي ز� من الال�ت وتض�

المحل�ي والدول�ي

مركية وتشرف  تضع السياسات ال�ج
مركية  �ن ال�ج على تنفيذ القوان�ي

وتمثل دولة الإمارات العربية 
المتحدة محلياًً ودولياًً

ة الإمارات العربية  الهي�ئ
المتحدة:

 )FCA مارك )الاتحادية لل�ج

ميع  �في �ج تختص بوضع المواصفات وتنفيذها �
ات وسلامتها،  ودة المنت�ج من �ج الصناعات، ما يض�

مان الامتثال للمواصفات وتقدم شهادات لض�

�في  هة المواصفات الوطنية � �ج
الإمارات العربية المتحدة

ة الإمارات العربية  هي�ئ
المتحدة  للمواصفات   
)ESMA(  والمقاييس

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://fca.gov.ae/En/homerightmenu/pages/

2=customsguide.aspx?SelectedTab
• 	https://www.customs.gov.qa/English/Procedures/

UnifiedGuide/Pages/Importation.aspx
• 	https://www.customs.gov.bh/en/

#commercial‑import
• 	https://www.pai.gov.kw/en/web/guest/foundation-

and-goals
• 	https://www.gso.org.sa/en/about-gso/

/gso‑members
• 	https://www.trade.gov/country-commercial-

guides/united-arab-emirates-standards-trade

ارة اتفاقيات الت�ج
ية  لي�ج ي، والمعروفة بالسوق ال�خ لي�ج لس التعاون ال�خ ارة لدول م�ج اتفاقية الت�ج

ية وهي  �ن ست دول عربية خلي�ج ركة، هي مبادرة تكامل اقتصادي ب�ي المش�ت
المملكة العربية السعودية والإمارات العربية المتحدة والكويت والبحرين 

وقطر وعمان. وتهدف هذه الاتفاقية إلى تعزيز التعاون الاقتصادي وتسهيل 
�ن الدول الأعضاء. وت�تمثل الأهداف  ارة والاست�ثمار وتوطيد العلاقات ب�ي الت�ج

ي ��في إنشاء سوق  لي�ج لس التعاون ال�خ ارة لدول م�ج الأساسية لاتفاقية الت�ج
يع التكامل  اقتصادي موحد وتعزيز التعاون ��في مختلف القطاعات وتش�ج

�ن الدول الأعضاء. الاقتصادي ب�ي

م الأساسية: الدعا�ئ

• ا 	 مرك�يً ي اتحادًا �ج لي�ج لس التعاون ال�خ : أنشأت دول م�ج مرك�ي الاتحاد ال�ج
مركية أو  �ن الدول من دون رسوم �ج يسمح بحرية حركة السلع ب�ي

قيود.

• ي 	 لي�ج لس التعاون ال�خ ية الموحدة )CET(: يطبق م�ج ار�ج التعريفة ال�خ
ر الأعضاء، مما يؤدي  ية موحدة على واردات الدول غ�ي تعريفة خار�ج

رك. ارة وحماية السوق المش�ت إلى توحيد سياسات الت�ج

• ح والمواصفات 	 هود المبذولة لتوحيد اللوا�ئ ح الموحدة: تسهم ال�ج اللوا�ئ
ات  ودة المنت�ج مان �ج ارة وض� �في تسهيل الت�ج ر الدول الأعضاء � الفنية ع�ب

وسلامتها.

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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• حرية حركة رأس المال والعمالة: تسمح الاتفاقية بحرية حركة رأس 	
�ن الدول الأعضاء، ما يعزز الاست�ثمار وتبادل المهارات. المال والعمالة ب�ي

• ارة لدول 	 �في اتفاقية الت�ج ر الواردة � ارة: تعمل التداب�ي ر الت�ج تيس�ي
مارك وتقليل  راءات ال�ج ي على تبسيط إ�ج لي�ج لس التعاون ال�خ م�ج

رونية  ق الإلك�ت مركية وتعزيز استخدام الوثا�ئ ر ال�ج ز غ�ي الحوا�ج
ارية. للمعاملات الت�ج

�ن  ا من الموقع�ي ي هي أي�ضًً لي�ج لس التعاون ال�خ ميع الدول الأعضاء ��في م�ج �ج
ت عام  نش�ئ رى )GAFTA( ال�ت�ي �أُُ ارة الحرة العربية الك�ب على اتفاقية الت�ج

ا ��في تعزيز التكامل  �ن الدول العربية. وتؤدي الاتفاقية دورًًا محور�يًً 1997 ب�ي
ارة الحرة العربية  ارة. وتركز اتفاقية الت�ج ر حركة الت�ج الاقتصادي وتيس�ي

ز،  رها من الحوا�ج ارة من خلال إلغاء التعريفات وغ�ي رى على تحرير الت�ج الك�ب
مركية، وتعزيز الوصول إلى الأسواق،  ر وصول معفى من الرسوم ال�ج وتوف�ي

، وتعزيز العلاقات  مرك�ي يع التعاون ال�ج ارية، وتش�ج وتقليل العراقيل الت�ج
لس التعاون  الاقتصادية. وبالنسبة إلى صادرات الأزياء من دول م�ج

ة مواتية للتعاون، ما  رى بي�ئ ارة الحرة العربية الك�ب ي، توفر اتفاقية الت�ج لي�ج ال�خ
مي  ركة وشراكات، وإنشاء سوق إقل�ي قد يؤدي إلى إقامة مشروعات مش�ت

مزدهر.

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
 )CET( ية موحدة ي تعريفة خار�ج لي�ج لس التعاون ال�خ تطبق دول م�ج

ود نظام موحد  ر الأعضاء. وهذا يع�ن�ي و�ج على واردات الدول غ�ي
ا، بما فيها الأزياء.  ات تقري�بًً ميع المنت�ج مركية على �ج للتعريفات ال�ج

مة التعريفات المحددة لسلع الأزياء حسب نوع الملابس  وتختلف ق�ي
 .)HS( مرك�ي ا لرموز النظام المنسق ال�ج وتكوين المواد وتصنيفها وف�قًً

�في دول  راد � ات والملابس لرسوم الاست�ي وبشكل عام، تخضع المنسو�ج
ي  لي�ج لس التعاون ال�خ ي. وحققت دول م�ج لي�ج لس التعاون ال�خ م�ج

، وذلك من خلال فرض تعريفة  مرك�ي خطوة مهمة نحو تحقيق الاتحاد ال�ج
دِِء العمل  ية موحدة )CET( بنسبة 5% على الواردات. وقد �بُُ خار�ج

عفيت  �في التاريخ نفسه. ومع ذلك �أُُ ية الموحدة � ار�ج باتفاقية التعريفة ال�خ
انب الإعفاءات  مركية، إلى �ج بعض السلع الأساسية من الرسوم ال�ج

مارك الموحد والتعريفات  �في كل من قانون ال�ج مركية المنصوص عليها � ال�ج
ارة العالمية على بعض الدول  مركية ال�ت�ي تفرضها منظمة الت�ج ال�ج

الأعضاء.

ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
ي لي�ج لس التعاون ال�خ �ي دول م�ج ح الملابس �ف الشكل 47: لوا�ئ

معلومات إضافية متطلبات الامتثال الوصف
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.gso.org.sa/en/
/standards

لس التعاون  ة التقييس لدول م�ج ام بمتطلبات هي�ئ ز� الال�ت
�في  لي�ج العربية )GSO( ال�ت�ي تطبقها كل دولة عضو � لدول ال�خ
لي�ج العربية لس التعاون لدول ال�خ ة التقييس لدول م�ج هي�ئ

ميع  تنطبق على �ج
ات والدول المنت�ج

ة التقييس  متطلبات هي�ئ
لس التعاون  لدول م�ج

لي�ج العربية لدول ال�خ

https://u.ae/en/information-
and-services/business/
inquire-about-licences-

names-and-activities

يله اري سارٍٍ وتس�ج الحصول على ترخيص ت�ج رخيص  يل ال�ت تس�ج
اري الت�ج

اري صادر عن  ترخيص ت�ج
دولة الإمارات العربية 

المتحدة

https://www.ccis-expertise.
com/en/certification-of-
textile-products-united-

arab-emirates

�في دولة الإمارات  � )ECAS( م المطابقة ام بنظام تقي�ي ز� الال�ت
لس  �في قرار م�ج العربية المتحدة والمتطلبات الفنية المبينة �

ية ات النسي�ج الوزراء رقم 54 لعام 2019 بشأن المنت�ج

ات  م المنت�ج تقي�ي
ية النسي�ج

�ي دولة  م المطابقة �ف نظام تقي�ي
الإمارات العربية المتحدة

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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ي لي�ج لس التعاون ال�خ �ي دول م�ج ح العطور �ف الشكل 48: لوا�ئ

معلومات إضافية متطلبات الامتثال الوصف
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://
jcatrademarkuae.

com/key-
requirements-for-

importing-
cosmetics-
perfumery-

/products

ميل والعطور المستوردة  ب أن تتوافق مستحضرات الت�ج ي�ج
�في قرار  ا مع مواصفات الصحة والسلامة المذكورة � والمصنعة محل�يًً

لس الوزراء رقم 18 لعام 2014 )قانون مستحضرات  م�ج
لس الوزراء رقم 5 لعام 2014 )قانون  ميل( وقرار م�ج الت�ج

العطور(.

ميل  ينظم مستحضرات الت�ج
ات العناية الشخصية ومنت�ج

قانون مستحضرات 
�ي دولة  ميل �ف الت�ج

الإمارات العربية المتحدة

ات العطور  ات العطور؛ ويحدد منت�ج ميع أنواع منت�ج ينطبق على �ج
لس الوزراء رقم 5 لعام  ويضع المواصفات؛ استنادًًا إلى قرار م�ج

2014

ات العطور يشرف على منت�ج �ي دولة  قانون العطور �ف
الإمارات العربية المتحدة

https://www.
intertek.com/

servicesdetail.
47824=aspx?id

بدءًًا من 1 يناير 2015، تخضع كريمات العناية الشخصية للرقابة 
ر  ب أن تكون مصحوبة بشهادة امتثال من مخت�ب الإلزامية؛ وي�ج

 QS-GSO ية لي�ج مع�تمد مطابق للمواصفة القياسية ال�خ
2009/1943

تحسن مستوى مراقبة 
ميل مستحضرات الت�ج

ات  مراقبة قطر لمنت�ج
ميل الت�ج

ي لي�ج لس التعاون ال�خ �ي دول م�ج وهرات �ف ح الم�ج الشكل 49: لوا�ئ

معلومات إضافية متطلبات الامتثال الوصف
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://
dubaicityofgold.

com/pdf/Precious-
Metals-&-Gems.

pdf

يوفر متطلبات الدمغ �في الدول تحديد متطلبات الدمغ � القانون الاتحادي لدولة 
الإمارات العربية المتحدة 

رقم 11 لعام 2015 
ار الكريمة  بشأن الأح�ج

والمعادن النفيسة والدمغ

https://ded.ae/
/ded_files/Files

20% �ن القوان�ي
20PDF/%والتشريعات

_Federal_Law_No
on__2006_of_)24(

Consumer_
Protection.pdf

وهرات المستوردة ودة وأصالة الم�ج من أحكامًًا تتعلق ب�ج قد يتض� يضع قواعد حماية المستهلك القانون الاتحادي لدولة 
الإمارات العربية المتحدة 

رقم 24 لعام 2006 
بشأن حماية المستهلك

ي لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج



122

الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي مصر مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 44: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• اصة بمختلف 	 تضع المواصفات ال�خ
ات المنت�ج

• ودة والامتثال	 من ال�ج تض�

ة وطنية تختص بوضع مواصفات  هي�ئ
ودة والامتثال بالتعاون مع من ال�ج تض�

اص. الوزارات والقطاع ال�خ

ة المصرية العامة  الهي�ئ
ودة  للمواصفات وال�ج

)EOS(

• تتحقق من مطابقة السلع 	
المستوردة للمواصفات المقررة

• تستخدم نظام المعلومات المسبقة 	
ق ع لتقديم الوثا�ئ عن البضا�ئ

ة  ام بمواصفات الهي�ئ ز� التحقق من الال�ت
ودة المصرية العامة للمواصفات وال�ج

سهّّل  ما يخص السلع المستوردة، ما �يُُ ف�ي
الامتثال من خلال نظام المعلومات

ع المسبقة عن البضا�ئ

ة العامة للرقابة على  الهي�ئ
الصادرات والواردات 

)GOEIC( 

• ات	 شرف على فحص المنت�ج �يُ
• ام بالمواصفات الوطنية 	 ز� من الال�ت يض�

والدولية

من توافق  يس�ي يض� ر مواصفات ر�ئ مخت�ب
ات مع المواصفات الوطنية المنت�ج

والدولية من خلال الفحوصات الصارمة.

المعهد الوط�ن�ي للمواصفات  
)NIS(

• تدير الشؤون والسياسات المتعلقة 	
ارة بالت�ج

• �في مختلف 	 شرف على الأنشطة � �تُ
ات الصناعات المنت�ج

ارة ووضع السياسات  م أنشطة الت�ج تنظ�ي
ارية والإشراف على الشؤون الت�ج
�في مصر. ر مختلف الصناعات � ع�ب

ارة وزارة الصناعة والت�ج

:روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات
• 	html.1700/https://www.iso.org/member
• 	https://www.trade.gov/country-commercial-

guides/egypt-import-requirements-
documentation

• 	http://www.mti.gov.eg/English/aboutus/
GeneralOrganization/Sectorsandentities/Entities1

forExportandImportControl/Pages/default.aspx

ارة اتفاقيات الت�ج
ت عام  نش�ئ رى )GAFTA(، ال�ت�ي �أُُ ارة الحرة العربية الك�ب تؤدي اتفاقية الت�ج
�ن الدول العربية، بما ��في ذلك المملكة العربية السعودية ومصر،  1997 ب�ي
ارة. وتركز اتفاقية  ر الت�ج ا ��في تعزيز التكامل الاقتصادي وتيس�ي دورًًا محور�يًً

ارة من خلال إلغاء التعريفات  رى على تحرير الت�ج ارة الحرة العربية الك�ب الت�ج
مركية، وتعزيز  ر وصول معفى من الرسوم ال�ج ز، وتوف�ي رها من الحوا�ج وغ�ي

 ، مرك�ي يع التعاون ال�ج ارية، وتش�ج الوصول إلى الأسواق، وتقليل العراقيل الت�ج
وتعزيز العلاقات الاقتصادية. وبالنسبة إلى صادرات الأزياء من المملكة 

ة  رى بي�ئ ارة الحرة العربية الك�ب العربية السعودية إلى مصر، توفر اتفاقية الت�ج
ركة وشراكات،  مواتية للتعاون، ما قد يؤدي إلى إقامة مشروعات مش�ت

مي مزدهر. وإنشاء سوق إقل�ي

مصر
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ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج

ات الأزياء المصرية حسب  مركية المفروضة على منت�ج الشكل 45: التعريفات ال�ج
ارة العالمية قواعد منظمة الت�ج

متوسط التعريفات 
�ي مصر  مركية �ف ال�ج

)2023( ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

%41.8
الأحذية

مرك�ي 64 - الأحذية  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  وال�ج

%31.3
الإكسسوارات

ات  مرك�ي 42 - المنت�ج رمز النظام المنسق ال�ج
لدية والسلع ال�ج

طبق  مة المضافة بسعر موحد يبلغ 14%. و�تُُ تفرض مصر ضريبة الق�ي
دمات، على الرغم من إمكانية  هذه الضريبة على مختلف السلع وال�خ

ب مخفضة عليها.  ب على سلع بعينها أو فرض ضرا�ئ عدم فرض ضرا�ئ
ح الضريبية، حيث  �في اللوا�ئ رات � من المهم أن تظل مطلعًًا على أي تغي�ي

يمكن تحديث الأسعار والسياسات بصورة دورية.

مصر
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مية هات التنظ�ي ال�ج

�بي �ي دول الاتحاد الأورو� مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 11: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• �بي	 وضع التشريعات للاتحاد الأورو�
• �بي	 تنفيذ القرارات وسياسات الاتحاد الأورو�
• ارية	 ح والمواصفات والاتفاقيات الت�ج وضع اللوا�ئ

ة التنفيذية  المفوضية الأوروبية هي الهي�ئ
�بي وتتولى مسؤولية للاتحاد الأورو�

راح التشريعات وتنفيذ القرارات  اق�ت
. �بي وإدارة سياسات الاتحاد الأورو�

المفوضية الأوروبية

• مركية	 ح ال�ج ذ اللوا�ئ تنف�ّ
• تدير الضوابط على الحدود	
• راد والتصدير، بما 	 من الامتثال لقواعد الاست�ي تض�

ات  مركية ومواصفات المنت�ج فيها التعريفات ال�ج
اصة بالأزياء ال�خ

مل ذلك  مركية، وي�ش ح ال�ج تطبيق اللوا�ئ
مان مركية وض� تحصيل الرسوم ال�ج

راد والتصدير. الامتثال لقواعد الاست�ي

مارك  سلطات ال�ج
الأوروبية 

• مركية والضريبية	 تطبق السياسات ال�ج
• مة المضافة 	 مركية وضريبة الق�ي تغطي الرسوم ال�ج

راد  وانب الضريبية الأخرى المتعلقة باست�ي وال�ج
ات الأزياء منت�ج

DG TAXUD هي إحدى المديريات 
العامة التابعة للمفوضية الأوروبية، وهي

ب والاتحاد  معنية بسياسات الضرا�ئ
. مرك�ي ال�ج

المديرية العامة 
ب للضرا�ئ

مرك�ي والاتحاد ال�ج

• مها وترخيصها 	 ية وتقي�ي ميا�ئ يل المواد الك�ي تدير تس�ج
وتقييدها

• �في ما يتعلق 	 � REACH حة من الامتثال للا�ئ تض�
ات �في المنت�ج ية � ميا�ئ باستخدام المواد الك�ي

ية هي  ميا�ئ الوكالة الأوروبية للمواد الك�ي
�بي تع�ىن وكالة تابعة للاتحاد الأورو�

مها  ية وتقي�ي ميا�ئ يل المواد الك�ي بإدارة تس�ج
حة ب لا�ئ وترخيصها وتقييدها بمو�ج

REACH

الوكالة الأوروبية 
ية  ميا�ئ للمواد الك�ي

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://commission.europa.eu/index_en
• 	https://taxation-customs.ec.europa.eu/

union-customs-code/national-/4-customs
customs-administrations_en

• 	https://commission.europa.eu/about-european-
commission/departments-and-executive-
agencies/taxation-and-customs-union_en

• 	/https://echa.europa.eu

ارة اتفاقيات الت�ج
�بي  �ن المملكة العربية السعودية والاتحاد الأورو� ارية ب�ي تشهد العلاقات الت�ج

ارة  د اتفاقيات ت�ج ا. ومع ذلك، فإنه وح�تى عام 2023، لا تو�ج تقدمًًا ملحو�ظًً
مركية أو  �ن البلدين تؤثر بشكل مباشر ��في التعريفات ال�ج مة ب�ي حرة قا�ئ

ارية. ز الت�ج رة ��في الحوا�ج تستلزم تخفيضات كب�ي

�بي   الاتحاد الأورو�
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الأطراف الوصف نوع الاتفاقية

�بي والمملكة العربية السعودية  عد الاتحاد الأورو� �يُُ
�في  ارة العالمية ويشاركان � �في منظمة الت�ج عضوين �

ارية المتعددة الأطراف. المفاوضات الت�ج

�ن دول متعددة،  اتفاقية دولية ملزمة ي�تم إبرامها ب�ي
وي�تم التفاوض بشأنها عادة تحت رعاية منظمة 

ارة العالمية.  عالمية أو منتدى عالمي مثل منظمة الت�ج

ارة الحرة المتعددة اتفاقيات الت�ج

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
�ي  ات الأزياء �ف مركية المفروضة على منت�ج الشكل 13: متوسط التعريفات ال�ج

ارة العالمية �بي حسب قواعد منظمة الت�ج الاتحاد الأورو�

متوسط التعريفات 
�ي الاتحاد  مركية �ف ال�ج

�بي )2023( الأور� ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

%11.5
الملابس

مرك�ي 62  رمز النظام المنسق ال�ج
- قطع الملابس 

%4.1
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%2.2
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

%2.0
وهرات الم�ج

 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و المعادن

%4.5
العطور

مرك�ي 33 -  رمز النظام المنسق ال�ج
الزيوت العطرية وصناعة العطور 

رها وغ�ي

ر نظام  مركية يمكن التحقق منه ع�ب يحمل كل منت�ج رمز تعريفة �ج
�بي )TARIC(، وهو نظام يوفر  مركية المتكاملة للاتحاد الأورو� التعريفة ال�ج

مركية  ارة ومعدلات التعريفات ال�ج ميع سياسات الت�ج معلومات حول �ج
مركية المفروضة إلى  . وتهدف التعريفة ال�ج المفروضة على المنت�ج المع�ن�ي

ات  ات المحلية على المنافسة الشريفة مع المنت�ج مان قدرة المنت�ج ض�
ميع أعضاء  فرض هذه التعريفة على �ج ية أو الدولية. وبي�نما �تُُ ار�ج ال�خ

مركية تختلف حسب  ، إلا أن معدلات الرسوم ال�ج �بي الاتحاد الأورو�
الواردات ال�ت�ي تفرض عليها التعريفة.

فرض على السلع  مركية الموحدة )CCT( هي تعريفة �تُُ التعريفة ال�ج
ر الأعضاء. �بي من الدول غ�ي المستوردة إلى الاتحاد الأورو�

طبق نظام معلومات  مركية بشكل دقيق، �يُُ لتحديد التعريفات ال�ج
. ويساعد هذا  �بي مركية الملزمة )BTI( التابع للاتحاد الأورو� التعريفة ال�ج

ا بالكامل منذ الأول من أكتوبر 2019، على  رون�يًً النظام، الذي أصبح إلك�ت
مركية المطبقة على السلع وضرورة الحصول على  فهم الرسوم ال�ج

راد. شهادات الاست�ي

�ني كأداة للتحقق من  رو� �ن استخدام هذا الموقع الإلك�ت يمكن للمصمم�ي
�في كل دولة:  اتهم المحددة � منت�ج

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/
content/welcome-access2markets-market-access-

database-users

مة المضافة على السلع المستوردة إلى الاتحاد  فرض عادة ضريبة الق�ي �تُُ
راد سلع إلى إحدى  . وإذا تم است�ي مرك�ي �في أثناء التخليص ال�ج �بي � الأورو�

�في دولة  �بي وكان المقصود استخدامها � �في الاتحاد الأورو� الدول الأعضاء �
مة المضافة، مع  مكن وضعها تحت ترتيب تعليق ضريبة الق�ي أخرى، ف�ي

�في بلد المقصد. وي�تم التعامل مع ضريبة  مة المضافة � تحصيل ضريبة الق�ي
مركية، حيث  مة المضافة على الواردات بشكل مشابه للرسوم ال�ج الق�ي

اضع للضريبة سعر  من المبلغ ال�خ يلزم تقديم وثيقة إداري موحد. ويتض�
انبية مثل العمولة وتكاليف  ب والرسوم والمصاريف ال�ج الفاتورة والضرا�ئ

مة المضافة  هة. باختصار، تتطلب عملية دفع ضريبة الق�ي النقل إلى الو�ج
�في ذلك  مال�ي المبلغ المدفوع، بما � ق محددة وتراعي إ�ج على الواردات وثا�ئ

�بي بدفع  �في الاتحاد الأورو� م المستوردون � ز� مختلف التكاليف والرسوم. ويل�ت
مة  مة المضافة على السلع المستوردة، ومعدلات ضريبة الق�ي ضريبة الق�ي

: المضافة كما يل�ي

�بي   الاتحاد الأورو�

�بي والمملكة العربية السعودية �ن الاتحاد الأورو� ارة ب�ي الشكل 12: اتفاقيات الت�ج
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�بي �ي الاتحاد الأورو� مة المضافة �ف الشكل 14: معدلات ضريبة الق�ي

مة المضافة معدل ضريبة الق�ي الدولة

%20 ال�نمسا

%21 يكا بل�ج

%20 بلغاريا

%25 كرواتيا

%19 رص ق�ب

%21 مهورية التشيك �ج

%25 الدنمارك

%20 إستونيا

%24 فنلندا

%20 فرنسا

%19 ألمانيا

%24 اليونان

%27 ر الم�ج

%23 أيرلندا

%22 إيطاليا

%21 لاتفيا

%21 ليتوانيا

%17 لوكسمبورغ

%18 مالطة

%21 هولندا

%23 بولندا

%23 رتغال ال�ب

%19 رومانيا

%20 سلوفاكيا

%22 سلوفينيا

%21 إسبانيا

%25 السويد

�بي   الاتحاد الأورو�
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ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�بي �ي دول الاتحاد الأورو� ح الملابس �ف الشكل 15: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://
jcatrademarkuae.com/
key-requirements-for-
importing-cosmetics-
/perfumery-products

• مكونات الألياف: حدد مكونات الألياف بشكل واضح، على سبيل المثال 	
ر”. “100% بوليس�ت

• ية من أصل 	 ر النسي�ج زاء غ�ي : حدد الأ�ج �ني ية من أصل حيوا� ر النسي�ج زاء غ�ي الأ�ج
لد. �ني بشكل واضح، مثل الفراء أو ال�ج حيوا�

• ب ألا تحتوي الملصقات على اختصارات باستثناء رموز 	 تنسيق الملصق: ي�ج
ة الآلية. المعال�ج

• �في 	 ة � ية المدر�ج ية: استخدم فقط أسماء الألياف النسي�ج أسماء الألياف النسي�ج
الملحق الأول.

• ب أن تحتوي ملصقات 	 ية المصنوعة من ألياف طبيعية: ي�ج ات النسي�ج المنت�ج
ا من نوع واحد من الألياف على مكونات الألياف  ات المصنوعة حصر�يًً المنت�ج

�في الملصق. نفسها �
• من الملصق 	 ب أن يتض� ية المصنوعة من ألياف متعددة: ي�ج ات النسي�ج المنت�ج

�في صنع المنت�ج  ميع الألياف المستخدمة � اصة ب�ج وية ال�خ الأسماء والنسب الم�ئ
مال�ي من  عفى الألياف ال�ت�ي تمثل ما يصل إلى 5% من الوزن الإ�ج حسب الوزن. �تُُ

ذلك.
• ب تصنيف محتوى 	 ية المصنوعة من مكونات متعددة: ي�ج ات النسي�ج المنت�ج

ألياف كل مكون باستثناء البطانات الفرعية ال�ت�ي تمثل أقل من 30% من 
. مال�ي الوزن الإ�ج

• 	 : �ني ية من أصل حيوا� ر نسي�ج زاء غ�ي ية ال�ت�ي تحتوي على أ�ج ات النسي�ج المنت�ج
�ني على الملصقات. ية من أصل حيوا� ر نسي�ج زاء غ�ي ود أ�ج ب الإشارة إلى و�ج ي�ج

• ية محددة: يقدم الملحق الرابع 	 ات نسي�ج وضع الملصقات والعلامات على منت�ج
ية  ات نسي�ج �ن مكونات الألياف على ملصقات منت�ج م�ي متطلبات محددة لتض�

معينة.
• ية 	 ات النسي�ج ب وضع ملصقات أو علامات على المنت�ج الملصقات والعلامات: ي�ج

�ي وسهل الوصول إليه. لا  م وواضح ومر�ئ ر إلى مكونات أليافها بشكل دا�ئ ش�ي �تُُ
سمح عاد�ةًً باستخدام الاختصارات. �يُُ

اصة بوضع  حة ال�خ تتطلب اللا�ئ
ات  الملصقات على المنسو�ج

ومكونات الألياف وضع ملصقات 
ات عند  أو علامات على المنت�ج

حة  �في السوق. وتحدد اللا�ئ طرحها �
مينها على  ب تض� المعلومات ال�ت�ي ي�ج

ات  اصة بالمنت�ج الملصقات ال�خ
ية المختلفة. النسي�ج

اصة بوضع  حة ال�خ اللا�ئ
الملصقات على 

ات ومكونات  المنسو�ج
الألياف  )الاتحاد 

( رقم  �بي الأورو�
2011/1007

https://eur-lex.europa.
eu/EN/legal-content/

summary/ecolabel.html

• �ن اختيار المشاركة بشكل طوعي.	 �ي �ن أو المنت�ج النظام الاختياري: يمكن للمصنع�ي
• ية محددة تراعي مراحل 	 ر بي�ئ ات معاي�ي �في المنت�ج ب أن تستو� ية: ي�ج ر البي�ئ المعاي�ي

مختلفة من دورة حياتها.
• ات 	 ر البي�ئ�ي للمنت�ج �ن الاعتبار التأث�ي : يأخذ النظام بع�ي مل دورة حياة المنت�ج نه�ج ي�ش

. �ي راض� منذ تصنيعها وح�تى نهاية عمرها الاف�ت
• الشفافية والمصداقية: يوفر هذا الملصق معلومات شفافة حول الأداء البي�ئ�ي 	

. �بي ميع أنحاء دول الاتحاد الأورو� �في �ج رف به � للمنت�ج وهو مع�ت
• ة، 	 ر استخدام مواد صديقة للبي�ئ ات والملابس: يمكن أن المعاي�ي ر المنسو�ج معاي�ي

�ن كفاءة استخدام الطاقة والمياه، والقيود المفروضة على المواد  وتحس�ي
ر المعلومات. ية، وإرشادات وضع الملصقات وتوف�ي ميا�ئ الك�ي

• 	 EU Ecolabel ات الحاصلة على علامة الوصول إلى الأسواق: قد ت�تمتع المنت�ج
�ن لها. يح المستهلك�ي بزيادة فرص الوصول إلى الأسواق وتر�ج

• ر وتحديثها بشكل منتظم لمواكبة 	 عة المعاي�ي �ن المس�تمر: ت�تم مرا�ج التحس�ي
يا. ية والتكنولو�ج �في العلوم البي�ئ التطورات �

ية  حة العلامات البي�ئ تضع لا�ئ
ا  �بي نظامًًا اختيار�يًً للاتحاد الأورو�

ية على  لوضع الملصقات البي�ئ
�في ذلك  ات، بما � مختلف المنت�ج
منح  ات والملابس. و�يُُ المنسو�ج

�في  ات ال�ت�ي تستو� الملصق للمنت�ج
غطي  ية محددة، و�يُُ ر بي�ئ معاي�ي

وانب متعددة من دورة  الملصق �ج
. حياة المنت�ج

ية  حة العلامات البي�ئ لا�ئ
 EU بي� للاتحاد الأورو�

Ecolabel

�بي   الاتحاد الأورو�



128

الملحق

اصة بالأحذية والإكسسوارات �بي ال�خ ح الاتحاد الأورو� الشكل 16: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://eur-lex.
europa.eu/EN/legal-

content/summary/
footwear-labeling.

html#:~:text=Only20%
materials20%

covering20%2080%
20%25%or,main20%

materials20%must20%
be20%provided.

• اصة 	 محتوى الملصق وشكله: يحدد محتوى الملصقات ال�خ
بالأحذية وشكلها.

• هة 	 هة المسؤولة عن وضع الملصقات: يحدد ال�ج تحديد ال�ج
المسؤولة عن وضع الملصقات على الأحذية.

• المواد والمكونات: يغطي وضع الملصقات على المواد 	
�في الأحذية. والمكونات المستخدمة �

• اصة بأنواع الأحذية المختلفة: يحدد 	 المتطلبات ال�خ
متطلبات وضع الملصقات على أنواع الأحذية المختلفة.

�بي 11/94/ يه الاتحاد الأورو� يضع تو�ج
EC قواعد لوضع الملصقات على 

 . �بي الأحذية داخل دول الاتحاد الأورو�
وهو يحدد محتوى الملصق وشكله 

هة المسؤولة عن وضع  ويحدد ال�ج
يه متطلبات  الملصقات. ويغطي التو�ج

وضع الملصقات على أنواع مختلفة من 
مواد الأحذية ومكوناتها.

EC/11/94 يه التو�ج

• �في 	 ية � ميا�ئ ية: تنظم استخدام المواد الك�ي ميا�ئ م المواد الك�ي تنظ�ي
من سلامتها. ات الاستهلاكية بما يض� المنت�ج

• ية المستخدمة 	 ميا�ئ يل المواد الك�ي يل: تتطلب تس�ج التس�ج
ات. �في المنت�ج �

• م المخاطر والآثار الضارة المح�تملة 	 من تقي�ي م: تتض� التقي�ي
ية. ميا�ئ للمواد الك�ي

• رخيص والتقييد: تسمح باستخدام مواد معينة مع 	 ال�ت
تقييد استخدام مواد أخرى أو حظرها.

حة شاملة تنظم  REACH هي لا�ئ
ات  �في المنت�ج ية � ميا�ئ استخدام المواد الك�ي

�في ذلك الأحذية ومواد  الاستهلاكية، بما �
يل المواد  ع�ىن بتس�ج التغليف. وهي �تُُ

مها وترخيصها  ية وتقي�ي ميا�ئ الك�ي
وتقييدها.

م  يل وتقي�ي حة تس�ج لا�ئ
وترخيص وتقييد 

ية  ميا�ئ المواد الك�ي
)REACH(

• �في ذلك 	 ات، بما � من أن المنت�ج ات: يض� سلامة المنت�ج
�ي متطلبات السلامة العامة. الأحذية، تل�ب

• ات آمنة قبل 	 ب أن تكون المنت�ج �في الأسواق: ي�ج الطرح �
. �بي �في أسواق دول الاتحاد الأورو� طرحها �

ات العامة  يه سلامة المنت�ج من تو�ج يض�
طرح  ات ال�ت�ي �تُُ )GPSD( سلامة المنت�ج
�في  ، بما � �بي �في أسواق دول الاتحاد الأورو� �

. وهو يحدد  �ن ذلك الأحذية، للمستهلك�ي
موعة  متطلبات السلامة العامة لم�ج

ات الاستهلاكية. واسعة من المنت�ج

يه سلامة  تو�ج
ات العامة  المنت�ج

)GPSD(

• �في مواد التغليف: 	 ية المستخدمة � ميا�ئ م المواد الك�ي تنظ�ي
�في مواد تغليف  ية � ميا�ئ نظم استخدام المواد الك�ي �يُُ

ات. المنت�ج
• اصة 	 التخلص من مخلفات التغليف: يحدد المتطلبات ال�خ

بالتخلص من مخلفات التغليف.

يه EC/62/94 استخدام  نظم التو�ج �يُُ
ات  �في مواد تغليف المنت�ج ية � ميا�ئ المواد الك�ي

والتخلص من مخلفات التغليف. 
يه على مواد  وينطبق هذا التو�ج

�في ذلك مواد تغليف  التغليف، بما �
الأحذية.

 EC/62/94 يه التو�ج
بشأن التغليف 

ومخلفات التغليف

�بي   الاتحاد الأورو�
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�بي �ي دول الاتحاد الأورو� وهرات �ف ح الم�ج الشكل 17: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://osha.
europa.eu/en/

legislation/
directives/

regulation-
ec-no-

-2008-1272
classification-
labeling-and-

packaging-of-
substances-

and-mixtures

ية  ميا�ئ ود المواد الك�ي طرة: تنظم و�ج ية ال�خ ميا�ئ م المواد الك�ي تنظ�ي
�في ذلك  ات الاستهلاكية، بما � �في المنت�ج طرة والمعادن الثقيلة � ال�خ

وهرات. الم�ج
• ية، بما 	 ميا�ئ موعة واسعة من المواد الك�ي النطاق: تغطي م�ج

وهرات. �في الم�ج ستخدمة عاد�ةًً � �في ذلك تلك المُُ �
• د، 	 مولة: الأقراط، والقلا�ئ وهرات المش� أمثلة على الم�ج

وهرات الثاقبة، والأساور. والم�ج
• مل 	 رة للقلق الشديد )SVHC(: ت�ش شاملة للمواد المث�ي

رة للقلق الشديد )SVHC( مثل الفثالات  المواد المث�ي
والرصاص والزرنيخ والكادميوم.

• در�ج المواد المحظورة أو المقيد 	 المواد المحظورة أو المقيدة: �تُ
�في أسواق الاتحاد  ات المطروحة � �في المنت�ج استخدامها �

وهرات. �في ذلك الم�ج ، بما � �بي الأورو�
• وهرات: القيود المفروضة على حدود انتقال 	 أمثلة على الم�ج

الرصاص والكادميوم والنيكل.

طرة والمعادن  ية ال�خ ميا�ئ تنظم REACH المواد الك�ي
�في  ات الاستهلاكية، بما � �في المنت�ج الثقيلة المستخدمة �
ر من 1,000 مادة  وهرات. وهي تغطي أك�ث ذلك الم�ج

رة للقلق الشديد  مل المواد المث�ي ية وت�ش ميا�ئ ك�ي
)SVHC(، مثل الفثالات والرصاص والزرنيخ 

والكادميوم.

 REACH حة لا�ئ
م  يل وتقي�ي )تس�ج

وترخيص وتقييد 
ية(: ميا�ئ المواد الك�ي

د لا يو�ج اصة  ام بواصفات الاختبار ال�خ ز� مواصفات الاختبار: الال�ت
تسرب ومحاكاة التآكل والتلف ونقاء  بقياس كمية النيكل المُُ

ك المعادن ال�ثمينة. سبا�ئ

عي لتحديد كمية النيكل  :EN 1811  اختبار مر�ج
زاء  �ي أ�ج ات ال�ت�ي ي�تم إدخالها �ف تسرب من المنت�ج المُُ

لد  ات ال�ت�ي تلامس ال�ج سم المثقوبة والمنت�ج ال�ج
مباشرة.

EN 12472: اختبار محاكاة للتآكل والتلف 
تسرب من  �ن لتحديد كمية النيكل المُُ ل�ي ع�ج المُُ

ات المطلية. المنت�ج
EN ISO 9202: تحدد هذه المواصفة نقاء 

�ي صناعة  ك المعادن ال�ثمينة المستخدمة �ف سبا�ئ
وهرات. الم�ج

 EN (EN ر معاي�ي
 EN ،1811

 EN ISO ،12472
)9202

https://
commission.

europa.eu/
business-

economy-
euro/product-

safety-and-
requirements/

product-
safety/general-

product-
safety-

regulation_en

يه المستوردين  ات: يلزم هذا التو�ج مان سلامة المنت�ج ض�
�في ذلك  ات، بما � مان سلامة المنت�ج �ن بض� �ن والموزع�ي والمصنع�ي

وهرات. الم�ج
مات المخاطر لتحديد المخاطر  راء تقي�ي مات المخاطر: يقوم بإ�ج تقي�ي

المح�تملة والتخفيف من حدّّتها.
مات واضحة للمستخدم حول  مات المستخدم: يقدم تعل�ي تعل�ي

. الاستخدام الآمن للمنت�ج
الملفات الفنية وملصقات التتبع: يؤكد على الاحتفاظ بالملفات 

. الفنية وملصقات التتبع بهدف تتبع سلامة المنت�ج

 )GPSD( ات العامة يه سلامة المنت�ج ينطبق تو�ج
وهرات.  �في ذلك الم�ج ات، بما � على العديد من المنت�ج
مان  م المستوردون والمصنعون والموزعون بض� ل�زََ و�يُُ

مات  مات المخاطر وتعل�ي سلامة المنت�ج من خلال تقي�ي
المستخدم والملفات الفنية وملصقات التتبع.

يه سلامة  تو�ج
ات العامة  المنت�ج

)GPSD(

https://
ec.europa.eu/
environment/

pdf/waste/
packaging/

report_
essential_

requirements.
pdf

• ح المتعلقة 	 التغليف ومخلفات التغليف: يغطي اللوا�ئ
وهرات ومخلفات التغليف  ات الم�ج بعملية تغليف منت�ج

ة عنها. النات�ج
• القيود المفروضة على المعادن الثقيلة: يضع قيودًا على 	

�ي مواد التغليف. استخدام بعض المعادن الثقيلة �ف

يه EC/62/94 عملية تغليف  يتناول التو�ج
ة  وهرات ومخلفات التغليف النات�ج ات الم�ج منت�ج

عنها. وهو يفرض قيودًًا على استخدام بعض 
بق  المعادن الثقيلة )الرصاص والكادميوم والز�ئ

�في مواد التغليف. والكروم سداس�ي التكافؤ( �

يه 62/94/ التو�ج
EC )تغليف 
وهرات( الم�ج

�بي   الاتحاد الأورو�
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�بي �ي دول الاتحاد الأورو� ح العطور �ف الشكل 18: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://eur-lex.
europa.eu/eli/

reg/1545/2023/oj

• ب وضع 	 من كل مكون على حدة: ي�ج وضع ملصقات تتض�
�في  من كل مكون من مسببات الحساسية � ملصقات تتض�

ات  �في المنت�ج ات %0.001 � ز� رك�ي اوز ال�ت العطور عندما تت�ج
ات ال�ت�ي  �في المنت�ج رك على البشرة و%0.01 � �ت ال�ت�ي �تُُ

شطف. �تُُ
• إدراك خطورة بعض المواد: ي�تم التعامل مع مواد عطرية 	

، على أنها مُُماثلة  �ن روهابت�ي �ن وال�ب ريهابت�ي مُُحددة، مثل ال�ب
�في العطور. لمسببات الحساسية �

• رف بها على أنها مماثلة 	 القيود المماثلة: تخضع المواد المع�ت
طبقة على  مية نفسها المُُ للقيود والمتطلبات التنظ�ي

�في العطور. مسببات الحساسية �
• مان سلامة 	 حة إلى ض� سلامة المستهلك: تهدف اللا�ئ

�في  �في ما يتعلق باستخدام مسببات الحساسية � المستهلك �
العطور والمواد ذات الصلة.

( رقم  �بي حة المفوضية )الاتحاد الأورو� لزم لا�ئ �تُُ
من كل  2023/1545 بوضع ملصقات تتض�

�في العطور عندما  مكون من مسببات الحساسية �
رك  �ت ات ال�ت�ي �تُُ �في المنت�ج ها %0.001 � ز� اوز ترك�ي يت�ج
شطف.  ات ال�ت�ي �تُُ �في منت�ج على البشرة و%0.01 �

ا بإمكانية تحول بعض مواد  حة أي�ضًً وتقر اللا�ئ
، إلى  �ن روهابت�ي �ن وال�ب ريهابت�ي العطور، مثل ال�ب

لد  مسببات حساسية معروفة عند ملامستها ال�ج
بفعل تأكسد الهواء أو التنشيط الحيوي. ومن 

، ي�تم التعامل مع  �ن مان سلامة المستهلك�ي ل ض� أ�ج
�في  ودة � هذه المواد مثل مسببات الحساسية المو�ج

العطور، وتخضع للقيود نفسها والمتطلبات 
مية الأخرى. التنظ�ي

حة المفوضية  لا�ئ
 ) �بي )الاتحاد الأورو�

رقم 2023/1545

https://osha.
europa.eu/en/

legislation/
directives/

regulation-ec-
no-2008-1272-

classification-
labeling-and-

packaging-of-
substances-and-

mixtures

• حة إلى حماية 	 ة: تهدف اللا�ئ حماية صحة الإنسان والبي�ئ
م تصنيف المواد  ة من خلال تنظ�ي صحة الإنسان والبي�ئ

ية ووضع الملصقات عليها وتغليفها. ميا�ئ الك�ي
• حة على 	 ميل: تنطبق اللا�ئ تنطبق على مستحضرات الت�ج

ود مواد  ميل بشكلٍٍ خاص نظرًًا لو�ج مستحضرات الت�ج
�في تركيباتها. ية � ميا�ئ ك�ي

• من 	 التصنيف ووضع الملصقات بشكلٍ مناسب: تض�
ية ووضع الملصقات عليها  ميا�ئ حة تصنيف المواد الك�ي اللا�ئ
�ن بالمخاطر  ل معرفة المستخدم�ي بشكلٍٍ مناسب من أ�ج

المح�تملة.

حة التصنيف ووضع الملصقات  تهدف لا�ئ
�بي  والتغليف )CLP( الصادرة عن الاتحاد الأورو�
)EC 2008/1272( إلى حماية صحة الإنسان 

ية ووضع  ميا�ئ ة عن طريق تصنيف المواد الك�ي والبي�ئ
الملصقات عليها وتغليفها بشكل مناسب. 

ميل  حة على مستحضرات الت�ج وتنطبق هذه اللا�ئ
�في تركيباتها. ية � ميا�ئ ود مواد ك�ي نظرًًا لو�ج

حة التصنيف  لا�ئ
ووضع الملصقات 

 )CLP( والتغليف
الصادرة عن 

�بي  الاتحاد الأورو�
 EC(

)2008/1272

�بي   الاتحاد الأورو�



131

الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
مية السويسرية المعنية بالواردات هات التنظ�ي الشكل 25: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• مرك�ي لواردات 	 يقدم التخليص ال�ج
الأزياء.

• مان 	 ح لض� من إنفاذ اللوا�ئ يض�
الامتثال

مارك وأمن الحدود المكتب الفيدرال�ي لل�ج
مارك وأمن الحدود  المكتب الفيدرال�ي لل�ج

�في يسية � هة الر�ئ )FOCBS( هو ال�ج
مرك�ي  سويسرا ال�ت�ي تشرف على التخليص ال�ج

مركية على الواردات وإنفاذ  وتطبيق الرسوم ال�ج
مان الامتثال  مركية، وذلك لض� ح ال�ج اللوا�ئ

مركية  مع الرسوم ال�ج للمواصفات السويسرية و�ج
ب المفروضة على الواردات.  والضرا�ئ

مارك  المكتب الفيدرال�ي لل�ج
وأمن الحدود 

• اصة 	 ارية ال�خ ح الت�ج رف على اللوا�ئ
بواردات الأزياء.

• ر 	 مان س�ي يه لض� تقدم التو�ج
راد بسلاسة.  عمليات الاست�ي

تؤدي أمانة الدولة للشؤون الاقتصادية دورًًا مهما 
ارية والاقتصادية، وتطبيق  �في إدارة العلاقات الت�ج �

يه  ارية، وتقديم التو�ج ح الت�ج الاتفاقيات واللوا�ئ
ر  مان س�ي والدعم للمستوردين والمصدرين لض�

الأنشطة الاقتصادية بسلاسة. 

أمانة الدولة للشؤون
 الاقتصادية

• ات 	 من دقة قياسات منت�ج يض�
الأزياء.

• مان دقة 	 يضع مواصفات لض�
القياسات المتعلقة بالواردات.

عد المعهد الفيدرال�ي السويسري للقياس  �يُُ
هة المركزية المعهد  والموازين )METAS( ال�ج

ل  يا المسؤولة عن مسا�ئ رولو�ج الفيدرال�ي للم�ت
من دقة القياسات وتوحيدها  القياس، حيث يض�

ر مختلف  راءات القياس ع�ب ومعدات القياس، وإ�ج
�في البلاد.  القطاعات �

المعهد الفيدرال�ي 
يا رولو�ج للم�ت

• �ن 	 من حماية حقوق المستهلك�ي يض�
راد الأزياء عند است�ي

• ح السلامة على الأزياء 	 يفرق لوا�ئ
المستوردة.

المكتب الفيدرال�ي لشؤون المستهلك )FCAB( هو 
سرا، حيث يقدم  �في سو�ی ة حماية المستهلك � هي�ئ

ح والدعم بشأن القضايا  المعلومات والنصا�ئ
اصة  ح ال�خ المتعلقة بالمستهلك، ويشرف على اللوا�ئ

بحقوق المستهلك وسلامته.

المكتب الفيدرال�ي لشؤون
المستهلك

• راد 	 تضع مواصفات خاصة باست�ي
ات الأزياء. منت�ج

• ال التوحيد 	 �في م�ج تمثل سويسرا �
القياس�ي العالمي.

 )SNV( الرابطة السويسرية للتوحيد القياس�ي
�في سويسرا، SNV الرابطة  هي كيان محايد �

السويسرية للتوحيد وهي تعال�ج الاستفسارات 
، وتمثل  والمتطلبات المتعلقة بالتوحيد القياس�ي

�في منظمات التوحيد القياس�ي العالمية  الدولة �
�تمع. �في ت�نمية الاقتصاد والم�ج والأوروبية، وتساهم �

الرابطة السويسرية 
للتوحيد القياس�ي 

سويسرا
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روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/

the-focbs/mandate.html
• 	https://www.seco.admin.ch/seco/en/home.html
• 	/https://www.metas.ch
• 	/https://www.konsum.admin.ch
• 	/https://www.snv.ch

ارة اتفاقيات الت�ج
ا مع  ا قو�يًً ا اقتصاد�يًً أقامت المملكة العربية السعودية وسويسرا تحال�فًً

ي والرابطة  لي�ج لس التعاون ال�خ �ن دول م�ج ارة الحرة ب�ي توقيع اتفاقية الت�ج
انب اتفاقية تعاون زراعي  ارة الحرة )EFTA-GCC( إلى �ج الأوروبية للت�ج

مل اتفاقية  �في الأول من يوليو عام 2014. وت�ش �ن البلدين، وذلك � ب�ي
من  ريات الحكومية والمنافسة، وتض� دمات والمش�ت ارة الحرة السلع وال�خ الت�ج

مركية للسلع الصناعية والأسماك  الوصول المعفى من الرسوم ال�ج
ارة الحرة، حيث تعمل  ات البحرية إلى دول الرابطة الأوروبية للت�ج والمنت�ج
ي على إلغاء معظم الرسوم  ي بشكل تدري�ج لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج

مل عملية إلغاء التعريفات  �في غضون خمس سنوات. ولا ت�ش مركية � ال�ج
ات المحددة. وتركز اتفاقيات التعاون الزراعي  مركية بعض المنت�ج ال�ج

ات الزراعية الأساسية، مما يشكل إطارًًا مهمًًا  ية على المنت�ج الثنا�ئ
ركًًا بتعزيز  امًًا مش�ت ز� �تمعة ال�ت للتعاون. كما تعكس هذه الاتفاقيات م�ج
ا  د حال�يًً �ن البلدين. ومع ذلك، لا تو�ج التعاون الاقتصادي ودعم ال�نمو ب�ي

�ن البلدين.  ارة حرة ب�ي اتفاقية ت�ج

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ا لمنظمة  ات الأزياء السويسرية وفقً�ً مركية على منت�ج الشكل 26: التعريفات ال�ج

ارة العالمية الت�ج

ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

متوسط التعريفات 
�ي سويسرا  مركية �ف ال�ج

)2023(

وهرات الم�ج
 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج

اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و المعادن
%1.3

مة مضافة )VAT( قياس�ي يبلغ %7.7.  طبق سويسرا معدل ضريبة ق�ي �تُُ
راد  ارة العالمية، تبلغ متوسط ضريبة است�ي ا لبيانات منظمة الت�ج وف�قًً
رين توخي الحذر عند  ب على المش�ت وهرات إلى سويسرا 1.3%. ي�ج الم�ج

ات  ، حيث يمكن أن تكون المنت�ج ار�ج �في ال�خ وهرات أو الساعات � شراء الم�ج
ة أنها تتطلب معدات خاصة  �ي لدر�ج يدة الصنع بشكل استثنا�ئ المقلدة �ج

، مما  عد ارتفاع الأسعار دليلًاً قاطعًًا على أصالة المنت�ج للتعرف عليها. ولا �يُُ
ؤكد ضرورة الحرص على التحقق من مصداقيته.  �يُُ

ب  وهرات وساعات إلى سويسرا معفاة من الضرا�ئ راد م�ج سمح باست�ي �يُُ
�في اليوم، بشرط عدم  مة 300 فرنك سويسري للشخص الواحد � بق�ي

ات. ويمكن الاطّّلاع على  ود المسافر مع المنت�ج راد أي سلع أخرى وو�ج است�ي
مة المضافة على الموقع  تفاصيل إضافية حول معدلات ضريبة الق�ي

https://ب الاتحادية السويسرية �ني الرسمي لإدارة الضرا�ئ رو� الإلك�ت
www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/services/

services-companies/services-firmen_einfuhr-
ausfuhr-durchfuhr/zolltarif-tares.html

سويسرا
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ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
وهرات ح السويسرية المتعلقة بالم�ج الشكل 27: اللوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال يسية مية الر�ئ �ن التنظ�ي القوان�ي

https://www.
bazg.admin.ch/
bazg/en/home/

topics/precious-
metal-control.

html#:~:text=The20%
federal20%Act20%
on20%the,and20%

jewelry20%from20%
precious20%metals.

• عليك الحصول على ترخيص لممارسة الأنشطة 	
ارية مثل شراء المعادن ال�ثمينة المستعملة،  الت�ج
ات الصهر، واختبار مستوى نقاء  وتصنيع منت�ج

ات المنصهرة. المنت�ج
• �ن 	 اري�ي ب على فاحص�ي مُكوّنات المعادن الت�ج ي�ج

ا مع المعادن ال�ثمينة من  ار�يًً الذين يتعاملون ت�ج
رخيص  خلال البنوك الامتثال لمتطلبات ال�ت

ب قانون غسيل الأموال. بمو�ج

ات  ام ومواد الصهر ومنت�ج ارة المواد ال�خ ينظم ت�ج
الصهر والسلع المصنوعة من المعادن ال�ثمينة مثل 

�في ذلك الذهب  وهرات، بما � الساعات والم�ج
رط الحصول  ش�ت �ن والبلاديوم. �يُُ والفضة والبلات�ي

على ترخيص لممارسة أنشطة مثل الشراء 
اري للمعادن ال�ثمينة المستعملة )مواد  الت�ج
ات الصهر، واختبار  الصهر(، وتصنيع منت�ج

ب على  ات المنصهرة. ي�ج مستوى نقاء المنت�ج
�ن الذين  اري�ي فاحص�ي مُُكوّّنات المعادن الت�ج

ا مع المعادن ال�ثمينة من خلال  ار�يًً يتعاملون ت�ج
ب قانون  البنوك الحصول على ترخيص بمو�ج

مكافحة غسل الأموال.

القانون الاتحادي بشأن 
ارة المعادن ال�ثمينة  مراقبة ت�ج
ومصنوعاتها )قانون مراقبة 

)PMCA ،المعادن ال�ثمينة

https://www.bazg.
admin.ch/bazg/

en/home/topics/
precious-metal-

control/responsibility-
mark.html

• ات المصنوعة من المعادن 	 تأكد من أن المنت�ج
ال�ثمينة والمعادن المتعددة والمطلية تحمل علامة 

لة. مسؤولية )RM( مس�ج
• رها 	 �ن الدمغات الرسمية أو غ�ي لط ب�ي نب ال�خ ت�ج

ارية أو  لة أو العلامات الت�ج من العلامات المس�ج
ارية. أسماء العلامات الت�ج

• ادفع الرسوم المطلوبة البالغة 800.00 فرنك 	
يل علامة المسؤولية، وال�ت�ي  سويسري لتس�ج

تكون صالحة لمدة 20 عامًًا.

ميع القطع المصنوعة من  ب أن تحمل �ج ي�ج
معادن متعددة والمطلية علامة مسؤولية 

ة  ز� لة )RM(، حيث تكون بمثابة علامة مم�ي مس�ج
يل هذه  عد تس�ج . و�يُُ ثبت دقة مكونات المنت�ج �تُُ

�ن  لط بينه وب�ي ب عدم ال�خ ا وي�ج العلامة إلزام�يًً
الدمغات الرسمية أو التشابه مع العلامات 

ارية أو أسماء علامات  لة أو العلامات الت�ج المس�ج
ارية أخرى. ت�ج

يل العلامة، الصالحة لمدة 20 عامًًا،  ويتطلب تس�ج
مة 800.00 فرنك سويسري. رسومًًا بق�ي

يل علامة المسؤولية تس�ج

https://www.bazg.
admin.ch/bazg/

en/home/topics/
precious-metal-

control/official-
controlling-and-
hallmarking.html

• تأكد من أن علب الساعات المصنوعة من 	
�ن أو البلاديوم تخضع  الذهب أو الفضة أو البلات�ي
�ن عند بيعها  �ن الإلزامي�ي للرقابة والدمغ الرسمي�ي

�في سويسرا. �
• ات المصنوعة من 	 ب العلم أن بعض المنت�ج ي�ج

المعادن ال�ثمينة والسلع متعددة المعادن قد 
راءات رقابة اختيارية. تخضع لإ�ج

• ز� برمز على 	 لاحظ أن الدمغة الرسمية، ال�ت�ي ت�تم�ي
شكل “رأس كلب سان برنارد” والرمز الفريد 

ميع المعادن  لمكتب فحص المعادن، إلزامية ل�ج
ال�ثمينة ومواصفات النقاء.

• مات المطابقة 	 استفد من الرسوم المخفضة لتقي�ي
ات المصنوعة بالكامل من مواد مع�تمدة،  للمنت�ج

�في قرار تحصيل الرسوم  �ن � على النحو المب�ي
ورسوم الإشراف لمراقبة المعادن ال�ثمينة.

ودة  عد الدمغ الإلزامي والموىص به علامة على �ج �يُُ
ات المصنوعة من المعادن ال�ثمينة. المنت�ج

الرقابة والدمغ الرسميان

سويسرا



134

الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي المملكة المتحدة مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 19: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• مان أسواق 	 تعمل على إنفاذ قواعد لض�
أزياء عادلة ومتنوعة.

• اد المزيد من 	 تعزز ال�نمو العالمي وإي�ج
ريطانية. الفرص لشركات الأزياء ال�ب

ع وزارة  ز� على ال�نمو الاقتصادي، تش�ج رك�ي من خلال ال�ت
�في المملكة المتحدة على  ارة الشركات � الأعمال والت�ج

الاست�ثمار والتوسع والتصدير، بهدف خلق فرص عمل 
وفرص على مستوى البلاد.

ارة وزارة الأعمال والت�ج

• مع الرسوم 	 مرك�ي و�ج من الامتثال ال�ج تض�
ات الأزياء  مركية المستحقة على منت�ج ال�ج

بشكل صحيح.
• مة المضافة 	  تتولى إدارة ضريبة الق�ي

�في الرقابة المالية على قطاع  والمساهمة �
الأزياء.

ة  مارك الملكية )MMRC( هي هي�ئ إدارة الإيرادات وال�ج
�في المملكة المتحدة، حيث تقوم  ب المركزية � الضرا�ئ

مارك وإصدار  ب والإشراف على ال�ج بتحصيل الضرا�ئ
مع ضريبة  مركية و�ج أرقام EORI وإدارة التعريفات ال�ج

اري  مان الامتثال الت�ج مة المضافة على الواردات وض� الق�ي
مات المخاطر وعمليات التدقيق. من خلال تقي�ي

مارك  إدارة الإيرادات وال�ج
الملكية

• م 	 من حماية الصحة من خلال التنظ�ي تض�
ات. الصارم للمنت�ج

• �في 	 ودة �  تطبق مواصفات السلامة وال�ج
ات مستحضرات  ما يتعلق بمنت�ج

ميل. الت�ج

ات الرعاية  مية للأدوية ومنت�ج تسعى الوكالة التنظ�ي
�في المملكة  الصحية )MHRA( إلى حماية الصحة العامة �
ودة وفعالية  المتحدة من خلال الإشراف على سلامة و�ج

ات الرعاية الصحية،  هزة الطبية ومنت�ج الأدوية والأ�ج
مية  وتحقق ذلك من خلال تطبيق مواصفات تنظ�ي

صارمة وإنفاذها.

مية للأدوية الوكالة التنظ�ي
ات الرعاية  ومنت�ج

الصحية

:Links for further information
• 	https://www.gov.uk/government/organisations/

department-for-business-and-trade
• 	https://www.gov.uk/government/organisations/

hm-revenue-customs
• 	https://www.gov.uk/government/organisations/

medicines-and-healthcare-products-
regulatory‑agency

ارة اتفاقيات الت�ج
�ن المملكة  ارية سارية المفعول ب�ي د اتفاقيات ت�ج ، لا تو�ج �في الوقت الحال�ي �

المتحدة والمملكة العربية السعودية. ومع ذلك، فإن المملكة المتحدة 
لس التعاون  ية مع دول م�ج ارة حرة ثنا�ئ بصدد التفاوض على اتفاقية ت�ج

�في السلع  ارة � ي لتعزيز العلاقات الاقتصادية، وزيادة الت�ج لي�ج ال�خ
يع الاست�ثمار، وتعزيز ال�نمو الاقتصادي المتبادل. دمات، وتش�ج وال�خ

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ا  �ي المملكة المتحدة وفقً�ً ات الأزياء �ف مركية على منت�ج الشكل 20: التعريفات ال�ج

ارة العالمية لمنظمة الت�ج

متوسط التعريفات 
�ي المملكة  مركية �ف ال�ج

المتحدة )2023( ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

%11.4
الملابس

مرك�ي 62  رمز النظام المنسق ال�ج
- قطع الملابس 

%3.1
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%0.8
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

%0.8
وهرات الم�ج

 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و المعادن

المملكة المتحدة
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%3.0
العطور

مرك�ي 33 -  رمز النظام المنسق ال�ج
الزيوت العطرية وصناعة العطور 

رها وغ�ي

المملكة المتحدة

مة المضافة القياسية ال�ت�ي  تخضع السلع المستوردة إلى البلاد لضريبة الق�ي
ات  تبلغ 20%، بي�نما ي�تم فرض ضريبة مخفضة قدرها 5% على منت�ج

ة ومقاعد السيارة  معينة مثل المستلزمات الصحية ووقود التدف�ئ
ية والكتب  عفى السلع الأساسية مثل معظم المواد الغذا�ئ للأطفال. �تُُ
مة المضافة، على الرغم من ضرورة  وملابس الأطفال من ضريبة الق�ي

عفى الهدايا  مة المضافة، كما �تُُ �في إقرارات ضريبة الق�ي الإبلاغ عن مبيعاتها �
مة المضافة. ا من ضريبة الق�ي رلين�يًً نيهًًا إس�ت متها عن 39 �ج ال�ت�ي تقل ق�ي

ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�ي المملكة المتحدة ح الملابس �ف الشكل 21: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.
legislation.gov.uk/

uksi/1102/2012/
contents

• ات.	 مان وضع ملصقات توضح بدقة مكونات ألياف المنسو�ج ض�
• �بي رقم 2011/1007.	 حة الاتحاد الأورو� ع لا�ئ ام بمرا�ج ز� الال�ت
• ات 	 ية، باستثناء بعض الف�ئ ات النسي�ج مل معظم المنت�ج ت�ش

المحددة.
• �في الملحق الأول من 	 ة � ام باستخدام الأسماء المحددة المدر�ج ز� الال�ت

�بي رقم 2011/1007 عند وصف ألياف  حة الاتحاد الأورو� لا�ئ
ات. المنسو�ج

• ية المصنوعة 	 ات النسي�ج استخدام الملصقات المناسبة للمنت�ج
من ألياف واحدة أو متعددة.

• �ني 	 ية من أصل حيوا� ر النسي�ج زاء غ�ي �ن معلومات عن الأ�ج م�ي تض�
ودة. إذا كانت مو�ج

• �ن وأنه يسهل 	 التأكد من تثبيت الملصقات بإحكام وبشكل مت�ي
ادها بسهولة. قراءتها ويمكن إي�ج

• ر معلومات الملصقات المطلوبة قبل شراء المستهلك، 	 توف�ي
رنت. ر الإن�ت ر أو ع�ب سواء كان ذلك عند الشراء من المت�ج

• ب أن تكون 	 مات المقاس والعناية، ولكن ي�ج لا يلزم ذكر تعل�ي
ية. ز� ل�ي الملصقات باللغة الإن�ج

• وع إلى المواصفة الطوعية BS EN 13402 للحصول على 	 الر�ج
معلومات مرنة حول المقاسات والملصقات.

�ن من اتخاذ خيارات  تمكن المستهلك�ي
مدروسة بشأن شراء الملابس 

ات. تتطلب من المستوردين  والمنسو�ج
�ن وضع ملصقات توضح  والمصنع�ي

ات على  بدقة مكونات ألياف المنسو�ج
�في المملكة  ات ال�ت�ي ي�تم بيعها � المنت�ج

حة الاتحاد  ر إلى لا�ئ المتحدة. تش�ي
�بي رقم 2011/1007 بعد  الأورو�

. �بي خرو�ج بريطانيا من الاتحاد الأورو�

ات  ح المنت�ج لوا�ئ
ية )وضع  النسي�ج

الملصقات ومكونات 
الألياف( لعام 2012
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اصة بالأحذية والإكسسوارات ح المملكة المتحدة ال�خ الشكل 22: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.
legislation.gov.uk/

uksi/2489/1995/
contents/made

• ميع أنواع 	 ب أن ي�تم وضع ملصقات صحيحة على �ج ي�ج
الأحذية، مع مراعاة استثناءات محددة.

• ر ملصقات دقيقة 	 �ن أو المستوردين توف�ي ب على المصنع�ي ي�ج
ر مضللة. وغ�ي

• مان دقة المعلومات 	 ة ض� ز�ئ ار البيع بالت�ج �ن على ت�ج يتع�ي
ات قبل عرضها للبيع، وذلك  دونة على ملصقات المنت�ج المُُ

ات قبل طرحها  من خلال تطبيق نظام لفحص المنت�ج
للبيع.

• ة الحصول على معلومات عن 	 ز�ئ ار البيع بالت�ج يستطيع ت�ج
ات من الشركات المصنعة أو المستوردين. مكونات المنت�ج

ميع أنواع الأحذية، باستثناء  تنطبق على �ج
الأحذية المستعملة أو البالية، والأحذية 

الواقية، والأحذية ال�ت�ي تحتوي على 
الأسبستوس، والأحذية المخصصة للعب 

ب على  للأطفال دون سن 14 عامًًا. ي�ج
�ن أو المستوردين التأكد من صحة  المصنع�ي

ار البيع  الملصقات ودقتها. ويتحمل ت�ج
ة مسؤولية بيع الأحذية ذات  ز�ئ بالت�ج

الملصقات الصحيحة ويوىص باتباع نظام 
للتأكد من صحة الملصقات قبل عرض 

الأحذية للبيع.

ح وضع الملصقات  لوا�ئ
على الأحذية )بيان 

المكونات( لعام 1995

https://www.
legislation.gov.

uk/eur/768/1976/
contents/adopted

• �في 	 ية المستخدمة � ميا�ئ ح المتعلقة بالمواد الك�ي الامتثال للوا�ئ
مواد التغليف.

• اصة بالتخلص من مخلفات 	 ام بالإرشادات ال�خ ز� الال�ت
التغليف.

• التأكد من أن تغليف الأحذية والإكسسوارات يتوافق مع 	
.EC/62/94 يه التو�ج

�في مواد  ية المستخدمة � ميا�ئ ينظم المواد الك�ي
ات وطريقة التخلص من  تغليف المنت�ج

مخلفات التغليف، وينطبق ذلك على تغليف 
الأحذية والإكسسوارات.

 EC/62/94 يه التو�ج
بشأن التغليف 

ومخلفات التغليف

https://www.
legislation.gov.uk/

uksi/1102/2012/
contents

• مان وضع ملصقات توضح بدقة مكونات ألياف 	 ض�
ات. المنسو�ج

• �بي رقم 	 حة الاتحاد الأورو� ع لا�ئ ام بمرا�ج ز� الال�ت
.2011/1007

• ات 	 ية، باستثناء بعض الف�ئ ات النسي�ج مل معظم المنت�ج ت�ش
المحددة.

• �في الملحق الأول 	 ة � ام باستخدام الأسماء المحددة المدر�ج ز� الال�ت
�بي رقم 2011/1007 عند وصف  حة الاتحاد الأورو� من لا�ئ

ات. ألياف المنسو�ج
• ية 	 ات النسي�ج استخدام الملصقات المناسبة للمنت�ج

المصنوعة من ألياف واحدة أو متعددة.
• ية من أصل 	 ر النسي�ج زاء غ�ي �ن معلومات عن الأ�ج م�ي تض�

ودة. �ني إذا كانت مو�ج حيوا�
• �ن وأنه 	 التأكد من تثبيت الملصقات بإحكام وبشكل مت�ي

ادها بسهولة. يسهل قراءتها ويمكن إي�ج
• ر معلومات الملصقات المطلوبة قبل شراء المستهلك، 	 توف�ي

رنت. ر الإن�ت ر أو ع�ب سواء كان ذلك عند الشراء من المت�ج
• ب أن تكون 	 مات المقاس والعناية، ولكن ي�ج لا يلزم ذكر تعل�ي

ية. ز� ل�ي الملصقات باللغة الإن�ج
• وع إلى المواصفة الطوعية BS EN 13402 للحصول 	 الر�ج

على معلومات مرنة حول المقاسات والملصقات.

�ن من اتخاذ خيارات  تمكن المستهلك�ي
ات.  مدروسة بشأن شراء الملابس والمنسو�ج

�ن وضع  تتطلب من المستوردين والمصنع�ي
ملصقات توضح بدقة مكونات ألياف 

�في  ات ال�ت�ي ي�تم بيعها � ات على المنت�ج المنسو�ج
المملكة المتحدة.

ات  ح المنت�ج لوا�ئ
ية )وضع  النسي�ج

الملصقات ومكونات 
الألياف( لعام 2012

المملكة المتحدة



137

الملحق

�ي المملكة المتحدة ح العطور �ف الشكل 23: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.gov.
uk/government/

publications/
cosmetic-
products-

enforcement-
regulations2013-/

regulation-
-20091223and-

the-cosmetic-
products-

enforcement-
regulations-2013-

great-britain

• مات 	 راء تقي�ي مواصفات السلامة: تضع مواصفات السلامة لإ�ج
ميل، وتتطلب إعداد  ميع مستحضرات الت�ج شاملة لسلامة �ج

. �ن بل أفراد مؤهل�ي تقرير سلامة من �قِِ
• متطلبات وضع الملصقات: تلزم بوضع معلومات محددة على 	

�في المملكة المتحدة  هة المسؤولة � �في ذلك تفاصيل ال�ج العبوات، بما �
ية أو بلغة تفهمها  ز� ل�ي ومعلومات المنت�ج الأساسية باللغة الإن�ج

السلطات.
• من إرشادات لممارسات التسويق 	 ممارسات التسويق: تتض�

الصادقة والشفافة.
• راءات توزيع المنت�ج وتقديم المعلومات 	 راءات التوزيع: تحدد إ�ج إ�ج

وإخطارات الملصقات.
• مل تبعات عدم الامتثال الغرامات وسحب 	 تطبيق الامتثال: ت�ش

ب على الشركات البقاء على  ات وإمكانية الإضرار بالسمعة. ي�ج المنت�ج
ح. ام الصارم باللوا�ئ ز� اطلاع والال�ت

• ب على الشركات المصنعة 	 يدة )GMP(: ي�ج ممارسات التصنيع ال�ج
رض اتباعها عند  ف�ت يدة، وال�ت�ي �يُُ الامتثال لممارسات التصنيع ال�ج

ر المحددة ذات الصلة. ام بالمعاي�ي ز� الال�ت

هي عبارة عن قواعد شاملة 
ودة والوصف  من السلامة وال�ج تض�

ات مستحضرات  الدقيق لمنت�ج
�في المملكة المتحدة. وهي  ميل � الت�ج
تغطي مواصفات السلامة ووضع 

الملصقات والتسويق والتوزيع 
مان الامتثال. وتنطبق بشكل  وض�
ميع مستحضرات  موحد على �ج

�في سوق  ودة � ميل المو�ج الت�ج
المملكة المتحدة، بغض النظر عن 

بلد المنشأ.

ح مستحضرات  لوا�ئ
�ي المملكة  ميل �ف الت�ج

المتحدة

• مات 	 راء تقي�ي ب على الشركات المصنعة إ�ج م السلامة: ي�ج تقي�ي
ز�  �ن الاعتبار الاستخدام المقصود وترك�ي السلامة، مع الأخذ بع�ي

المكونات والنقاء والمخاطر المح�تملة.
• ميع المكونات آمنة للاستخدام 	 ب أن تكون �ج سلامة المكونات: ي�ج

ز� والنقاء. رك�ي ام بحدود ال�ت ز� البشري، مع الال�ت
• ات خالية من 	 ب أن تكون المنت�ج ية: ي�ج السلامة الميكروبيولو�ج

مان الإنتا�ج النظيف  نات الحية الدقيقة الضارة، من خلال ض� الكا�ئ
ية. راء الفحوصات الميكروبيولو�ج وإ�ج

• هات المسؤولة 	 ب على ال�ج : ي�ج الاحتفاظ بملف معلومات المنت�ج
الاحتفاظ بملف معلومات المنت�ج )PIF( الذي يحتوي على وصف 

 )GMP( يدة المنت�ج وتقرير السلامة وشهادة ممارسات التصنيع ال�ج
والأدلة الداعمة للادعاءات.

من سلامة مستحضرات  يض�
مات  ميل من خلال تقي�ي الت�ج

السلامة والاحتفاظ بملف 
ب  معلومات المنت�ج )PIF(. ي�ج

مات السلامة بواسطة  راء تقي�ي إ�ج
ات  �ن قبل طرح المنت�ج أفراد مؤهل�ي

هة  ب على ال�ج �في السوق. ي�ج �
مان إمكانية الوصول  المسؤولة ض�

إلى معلومات المنت�ج باللغة 
ية أو بلغة تفهمها  ز� ل�ي الإن�ج

ب الاحتفاظ بملف  السلطات. وي�ج
، الذي يحتوي  معلومات المنت�ج

على البيانات الأساسية، لمدة تصل 
إلى عشر سنوات.

م السلامة  تقي�ي

• ب على الشركات المصنعة التحقق من سلامة 	 م السلامة: ي�ج تقي�ي
�في السوق. ات قبل طرحها � المنت�ج

• ام 	 ز� ميع المكونات، مع الال�ت سلامة المكونات: التأكد من سلامة �ج
ز� والنقاء. رك�ي بحدود ال�ت

• نات الحية 	 ات من الكا�ئ مان خلو المنت�ج ية: ض� السلامة الميكروبيولو�ج
راء الفحوصات. الدقيقة الضارة من خلال الإنتا�ج النظيف وإ�ج

• البقاء على اطّلاع: البقاء على اطّلاع بتنبيهات السلامة وعمليات 	
ات بشكل مس�تمر. مان سلامة المنت�ج السحب لض�

تؤكد على مسؤوليات سلامة 
ح  ب لوا�ئ ات بمو�ج المنت�ج

�في المملكة  ميل � مستحضرات الت�ج
مل استخدام  المتحدة، وال�ت�ي ت�ش

راء فحوصات  مكونات آمنة، وإ�ج
مناسبة، والوعي بتنبيهات 
السلامة أو عمليات سحب 

ات. المنت�ج

مسؤوليات سلامة 
ات المنت�ج

المملكة المتحدة
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الملحق

�ي المملكة المتحدة وهرات �ف ح الم�ج الشكل 24: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.
legislation.gov.uk/

ukpga/43/1973

• اصة بالمكونات والفحص ووضع 	 ح ال�خ الامتثال للوا�ئ
ات المصنوعة من  ما يتعلق بالمنت�ج العلامات والوصف ف�ي

المعادن ال�ثمينة.
• ره المعمول بها.	 راءات الدمغ ومعاي�ي ام بإ�ج ز� الال�ت
• هات المسؤولة عن تطبيق القانون 	 التعاون مع ال�ج

وإنفاذه.
• �في وصف المعادن ال�ثمينة.	 مان الدقة والأصالة � ض�
• �في 	 اهة والموثوقية � ز�ن ر الصناعة لتحقيق ال� ام بمعاي�ي ز� الال�ت

المعاملات.
• ات المصنوعة من المعادن 	 تعزيز الإشراف على المنت�ج

مها. ال�ثمينة داخل المملكة المتحدة وتنظ�ي

ات المصنوعة من  ينظم مكونات المنت�ج
المعادن ال�ثمينة أو ال�ت�ي تحتوي عليها، كما 

ينظم عملية فحصها ووضع الملصقات 
ر  راءات والمعاي�ي عليها ووصفها. يضع الإ�ج
�في  مان الدقة والأصالة � اصة بالدمغ لض� ال�خ

وصف المعادن ال�ثمينة. ويحدد القانون 
ات المسؤولة عن تطبيق القانون  الهي�ئ

وإنفاذه، بهدف الحفاظ على نزاهة المعاملات 
ر  ام بمعاي�ي ز� �في المعادن ال�ثمينة والال�ت �

الصناعة.

�ي  قانون دمغ المصوغات �ف
المملكة المتحدة لعام 

1973

المملكة المتحدة
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الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي الولايات المتحدة الأمريكية مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 4: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• ارة 	 ر الت�ج مرك�ي وتيس�ي التخليص ال�ج
• مركية	 م التعريفات والرسوم ال�ج تقي�ي
•  مكافحة التقليد والتهريب	
• ارية	 إنفاذ الاتفاقيات الت�ج

مارك وحماية الحدود الأمريكية )CBP( هي  ة ال�ج هي�ئ
ارة  م وتسهيل الت�ج وكالة فيدرالية مسؤولة عن تنظ�ي

مان أمن حدود  مارك، وض� �ن ال�ج الدولية وإنفاذ قوان�ي
الولايات المتحدة.

مارك وحماية  ة ال�ج هي�ئ
الحدود الأمريكية 

)CBP(

• الامتثال لمتطلبات وضع الملصقات	
• مات العناية	  تطبيق قواعد تعل�ي
• ادعة	  الحماية ضد الممارسات ال�خ
•  الإشراف على محتوى الألياف 	

ية النسي�ج

ارة الفيدرالية )FTC( هي وكالة حكومية  نة الت�ج ل�ج
�ن وتعزيز  أمريكية تهدف إلى حماية المستهلك�ي

�في السوق المنافسة العادلة �

ارة الفيدرالية  نة الت�ج ل�ج
)FTC(

• ية	 ميا�ئ الامتثال لمتطلبات المواد الك�ي
• ودة الهواء والماء	 ر على �ج م التأث�ي  تقي�ي
• مراقبة المواد السامة تعزيز 	

الممارسات المستدامة

ة )EPA( هي وكالة حكومية  .وكالة حماية البي�ئ
أمريكية مسؤولة عن حماية

ة. صحة الإنسان والبي�ئ

ة  وكالة حماية البي�ئ
)EPA(

• ميل	 م مستحضرات الت�ج تنظ�ي
•  الامتثال لمتطلبات وضع الملصقات	
• ميل المستوردة	  مستحضرات الت�ج
• ية	 الملابس والمعدات العلا�ج

إدارة الغذاء والدواء )FDA( هي وكالة فيدرالية 
دمات الإنسانية الأمريكية.  تابعة لوزارة الصحة وال�خ

وهي تشرف على سلامة وفعالية الأغذية والأدوية 
ات الاستهلاكية. رها من المنت�ج هزة الطبية وغ�ي والأ�ج

إدارة الغذاء والدواء 
 )FDA(

• روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:	
• 	https://www.cbp. :مارك وحماية الحدود الأمريكية ة ال�ج هي�ئ

/gov
• 	/https://www.ftc.gov  :ارة الفيدرالية نة الت�ج ل�ج
• 	/https://www.epa.gov :ة وكالة حماية البي�ئ
• 	/https://www.fda.gov :إدارة الغذاء والدواء الأمريكية

ارة اتفاقيات الت�ج
�ن المملكة العربية السعودية والولايات  ارية ب�ي تشهد العلاقات الت�ج

المتحدة الأمريكية تقدمًًا مس�تمرًًا. ومع ذلك، فإنه وح�تى عام 2023، لا 
�في  �ن البلدين تؤثر بشكل مباشر � مة ب�ي ارة حرة قا�ئ د اتفاقيات ت�ج تو�ج

ارية. ز الت�ج �في الحوا�ج رة � مركية أو تستلزم تخفيضات كب�ي التعريفات ال�ج

الولايات المتحدة الأمريكية
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الملحق

�ن الولايات المتحدة الأمريكية والمملكة العربية السعودية ارة ب�ي الشكل 5: اتفاقيات الت�ج

الأطراف الوصف نوع الاتفاقية

�ن الولايات  ية ب�ي تم توقيع معاهدة است�ثمار ثنا�ئ
المتحدة الأمريكية والمملكة العربية السعودية تهدف 

إلى حماية
�ن البلدين وتعزيز تدفقات الاست�ثمار ب�ي

�ن تهدف إلى تعزيز وحماية  �ن دولت�ي هي اتفاقيات ب�ي
الاست�ثمارات ال�ت�ي يقوم بها مست�ثمرون من دولة 

�ي الدولة الأخرى �في أراض� واحدة �

ية معاهدات الاست�ثمار الثنا�ئ
)BITs(

تعد الولايات المتحدة الأمريكية والمملكة العربية 
ارة العالمية  �في منظمة الت�ج السعودية عضوين �

ارية المتعددة الأطراف. �في المفاوضات الت�ج وتشاركان �

�ن دول متعددة،  اتفاقية دولية ملزمة ي�تم إبرامها ب�ي
وي�تم التفاوض بشأنها عادة تحت رعاية منظمة 

ارة عالمية أو منتدى عالمي. مثل منظمة الت�ج
العالمية. 

ارة الحرة المتعددة الأطراف اتفاقيات الت�ج

وقعت كل من الولايات المتحدة الأمريكية والمملكة 
ارة  العربية السعودية على اتفاق إطاري للت�ج

والاست�ثمار )TIFA( لتعزيز التعاون الاقتصادي 
�ن البلدين. ارية ب�ي والعلاقات الت�ج

�ي يشكل منصة للمناقشات  اري ثنا�ئ إطار ت�ج
�ن بلدين بهدف تعزيز  والمفاوضات المس�تمرة ب�ي

ارية والاست�ثمارية. العلاقات الت�ج

)TIFA( ارة والاست�ثمار الاتفاق الإطاري للت�ج

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
�ي الولايات المتحدة  ات الأزياء �ف مركية على منت�ج الشكل 6: التعريفات ال�ج

ارة العالمية ا لمنظمة الت�ج الأمريكية وفقً�ً

متوسط التعريفات 
�ي الولايات  مركية �ف ال�ج

المتحدة )2023( ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

%11.7
الملابس

مرك�ي 62  رمز النظام المنسق ال�ج
- قطع الملابس 

%3.9
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%2.1
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

%1.8
وهرات الم�ج

 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و 

المعادن

%2.7
العطور

مرك�ي 33 -  رمز النظام المنسق ال�ج
الزيوت العطرية وصناعة العطور 

رها وغ�ي

رنت  ر الإن�ت مركية الأمريكية ع�ب دول التعريفات ال�ج وع إلى �ج يمكنك الر�ج
ك. مركية المرتبطة بمنت�ج لمعرفة الرسوم ال�ج

ى  ك، ير�ج ر ملاءمة لمنت�ج مرك�ي الأك�ث بعد تحديد رمز النظام المنسق ال�ج
�ني التال�ي للاطلاع على التعريفات المرتبطة بالمنت�ج من  رو� زيارة الموقع الإلك�ت
https://hts.usitc.gov :مركية الأمريكية دول التعريفات ال�ج خلال �ج

طبق هذه الرسوم على السلع المستوردة ال�ت�ي تزيد  مركية: �تُُ الرسوم ال�ج
ى لها  ، باستثناء الملابس ال�ت�ي يبلغ الحد الأد�ن متها عن 800 دولار أمريك�ي ق�ي
مركية %5.63  ا. ويبلغ متوسط معدل التعريفة ال�ج 250 دولارًًا أمريك�يًً

ات المحددة(. مركية للمنت�ج دول التعريفات ال�ج وع إلى �ج ى الر�ج )ير�ج

ع )MPF(: ي�تم احتساب هذه الرسوم، ال�ت�ي تديرها  ة البضا�ئ رسوم معال�ج
مة  مارك وحماية الحدود )CBP(، بمعدل 0.03464% من ق�ي إدارة ال�ج

دخلة. السلع المُُ

رسوم صيانة الميناء )HMF(: تطبق هذه الرسوم على السلع المنقولة 
ارية  مة الت�ج ر السفن البحرية وتبلغ نسبتها 0.125% من الق�ي ع�ب

ع المستوردة. للبضا�ئ

متها عن 800  عفى السلع ال�ت�ي تقل ق�ي مركية: �تُُ الإعفاء من الرسوم ال�ج
مركية. وهرات، من الرسوم ال�ج ، وخاصة الملابس أو الم�ج دولار أمريك�ي

الولايات المتحدة الأمريكية
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الملحق

ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�ي الولايات المتحدة الأمريكية ح الملابس �ف الشكل 7: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.ftc.
gov/legal-library/

browse/rules/
textile-products-

identification-act-
text

• من الملصق معلومات حول الأسماء العامة 	 ب أن يتض� ي�ج
�في المنت�ج حسب  ودة � ميع الألياف المو�ج وية ل�ج والنسب الم�ئ

الوزن.
• ب أن تكون الملصقات واضحة للعيان وسهلة القراءة 	 وي�ج

. �ن وملحوظة للمستهلك�ي

�ي قانون TFPIA وضع ملصقات  يقتض�
ية،  ات الألياف النسي�ج دقيقة على منت�ج

من معلومات عن  �في ذلك الملابس، تتض� بما �
وية  أنواع الألياف المستخدمة والنسب الم�ئ

لها.

ات  قانون تحديد منت�ج
ية  الألياف النسي�ج

)TFPIA(

https://www.ftc.
gov/legal-library/

browse/rules/
wool-products-

labeling-act-text

• ب أن توفر الملصقات معلومات دقيقة حول محتوى 	 إذ ي�ج
ات الصوف. ألياف منت�ج

• ب أن تكون الملصقات مُثبتة بإحكام على المنت�ج وأن 	 وي�ج
. �ن ية بسهولة للمستهلك�ي تكون مر�ئ

ينص قانون WPLA على وضع ملصقات 
ات الصوف،  واضحة ودقيقة على منت�ج
ر معلومات حول محتوى  وذلك لتوف�ي

. �ن أليافها للمستهلك�ي

قانون وضع الملصقات 
ات الصوف  على منت�ج

)WPLA(

https://www.ftc.
gov/legal-library/
browse/statutes/

fur-products-
labeling-act

• من 	 ات الفراء تتض� ب وضع ملصقات على منت�ج ي�ج
خدِِم فراؤه،  معلومات محددة عن اسم الحيوان الذي اس�تُُ

وبلد المنشأ، بالإضافة إلى تفاصيل أخرى.
• م وواضح على 	 ب أن تكون الملصقات مُثبتة بشكل دا�ئ ي�ج

. المنت�ج

يتطلب هذا القانون وضع ملصقات على 
�في ذلك الملابس،  ات الفراء، بما � منت�ج

من معلومات محددة عن اسم الحيوان  تتض�
خدِِم فراؤه، وبلد المنشأ،  الذي اس�تُُ

بالإضافة إلى تفاصيل أخرى. وهذا من 
�في صناعة  شأنه تعزيز مبدأ الشفافية �

الفراء.

قانون وضع الملصقات 
ات الفراء على منت�ج

اصة بالأحذية والإكسسوارات ح الولايات المتحدة الأمريكية ال�خ الشكل 8: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.ftc.
gov/legal-library/

browse/rules/
textile-products-

identification-act-
text

• من الملصق معلومات حول الأسماء العامة 	 ب أن يتض� ي�ج
�في المنت�ج حسب  ودة � ميع الألياف المو�ج وية ل�ج والنسب الم�ئ

الوزن.
• ب أن تكون الملصقات واضحة للعيان وسهلة القراءة 	 وي�ج

. �ن وملحوظة للمستهلك�ي

�ي قانون TFPIA وضع ملصقات  يقتض�
ية، بما  ات الألياف النسي�ج دقيقة على منت�ج

من  �في ذلك الأحذية والإكسسوارات، تتض� �
معلومات عن أنواع الألياف المستخدمة 

وية لها. والنسب الم�ئ

ات  قانون تحديد منت�ج
ية  الألياف النسي�ج

)TFPIA(

https://www.ftc.
gov/legal-library/

browse/rules/
wool-products-

labeling-act-text

• ب أن توفر الملصقات معلومات دقيقة حول محتوى 	 إذ ي�ج
ات الصوف. ألياف منت�ج

• ب أن تكون الملصقات مُثبتة بإحكام على المنت�ج وأن 	 وي�ج
. �ن ية بسهولة للمستهلك�ي تكون مر�ئ

ينص قانون WPLA على وضع ملصقات 
ات الصوف،  واضحة ودقيقة على منت�ج
ر معلومات حول محتوى  وذلك لتوف�ي

. �ن أليافها للمستهلك�ي

قانون وضع الملصقات 
ات الصوف  على منت�ج

)WPLA(

https://www.ftc.
gov/legal-library/
browse/statutes/

fur-products-
labeling-act

• من 	 ات الفراء تتض� ب وضع ملصقات على منت�ج ي�ج
خدِِم فراؤه،  معلومات محددة عن اسم الحيوان الذي اس�تُُ

وبلد المنشأ، بالإضافة إلى تفاصيل أخرى.
• م وواضح على 	 ب أن تكون الملصقات مُثبتة بشكل دا�ئ ي�ج

. المنت�ج

يتطلب هذا القانون وضع ملصقات على 
�في ذلك الأحذية  ات الفراء، بما � منت�ج

من معلومات محددة  والإكسسوارات، تتض�
خدِِم فراؤه،  عن اسم الحيوان الذي اس�تُُ

وبلد المنشأ، بالإضافة إلى تفاصيل أخرى. 
�في  وهذا من شأنه تعزيز مبدأ الشفافية �

صناعة الفراء.

قانون وضع الملصقات 
ات الفراء على منت�ج

الولايات المتحدة الأمريكية
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�ي الولايات المتحدة الأمريكية وهرات �ف ح الم�ج الشكل 9: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.
ftc.gov/news-

events/topics/
tools-consumers/

jewelry-guides

وهرات اتباع  ال صناعة الم�ج �في م�ج �ن على الشركات العاملة � يتع�ي
ارة  نة الت�ج وهرات الصادرة عن ل�ج �في أدلة الم�ج الإرشادات الموضحة �

مل ذلك تقديم معلومات واضحة ودقيقة  الفيدرالية )FTC(. وي�ش
ة ال�ت�ي  وهرات، وطُُرق المعال�ج �في صناعة الم�ج حول المواد المستخدمة �
رها من التفاصيل ذات الصلة.  ار الكريمة، وغ�ي رى على الأح�ج �ج �تُُ

وتتناول هذه الأدلة: 
• ضلِلة	 الرسوم التوضيحية المُ
• إساءة استخدام مصطلح “صنع بطريقة يدوية”	
• الادعاء الكاذب حول محتوى الذهب	
• رميل”	 إساءة استخدام كلمة “ف�ي
• الادعاء الكاذب حول محتوى الفضة	
• ” و”الإيريديوم” 	 �ن إساءة استخدام الكلمات “البلات�ي

و”البلاديوم” و”الروثينيوم” و”الروديوم” و”الأوزميوم”.
• الادعاء الكاذب حول محتوى البيوتر	

ارة الفيدرالية  نة الت�ج صدر ل�ج �تُُ
وهرات، وهي  )FTC( أدلة الم�ج

موعة من الإرشادات  عبارة عن م�ج
ال�ت�ي توفر معلومات للشركات 

�ن حول كيفية تقديم  والمستهلك�ي
أوصاف دقيقة وصادقة حول 

وهرات.  ات الم�ج منت�ج

وهرات أدلة الم�ج

https://www.ecfr.
gov/current/

title16-/chapter-I/
subchapter-B/

part233-

ارة الفيدرالية  نة الت�ج وهرات بأدلة ل�ج م شركات الم�ج ز� ب أن تل�ت ي�ج
رها. اتها وتسع�ي ادع عند التسويق لمنت�ج ر ال�خ )FTC( ضد التسع�ي

توفر هذه الأدلة قواعد وتوصيات 
�في  للتأكد من عدم تورط الشركات �

ر خادعة. ممارسات تسع�ي

ادع ر ال�خ أدلة ضد التسع�ي

�ي الولايات المتحدة الأمريكية ح العطور �ف الشكل 10: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.fda.
gov/regulatory-

information/
laws-enforced-fda/
federal-food-drug-
and-cosmetic-act-

fdc-act

ب أن يش�تمل وضع الملصقات على اسم الشركة  ي�ج
�ئ أو الموزع والكمية  المصنعة ومقر عملها أو المع�ب

. الصافية للمنت�ج

راء فحوصات  لزم بوضع الملصقات وإ�ج �يُُ
السلامة، بما يتوافق مع قانون التغليف 

)FPLA( ووضع الملصقات العادل

القانون الفيدرال�ي للأغذية 
والأدوية ومستحضرات 

)FD&C ميل )قانون الت�ج

الولايات المتحدة الأمريكية
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مية هات التنظ�ي ال�ج
Figure 40: China Import Regulatory Bodies

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• تشرف على تخليص السلع	
• من دقة الإعلانات عن تفاصيل المنت�ج 	  تض�

مته وكميته وق�ي
• مركية المستحقة 	  تحدد التعريفات والرسوم ال�ج

معها ع المستوردة وت�ج على البضا�ئ

هة المسؤولة عن مراقبة الواردات  ال�ج
مها وتخليصها داخل  والصادرات وتنظ�ي

مركية الصينية. �ي ال�ج الأراض�

مارك  الإدارة العامة لل�ج
)GACC( ن� �ي الص�ي �ف

• ارة 	 ح المتعلقة بالت�ج تضع السياسات واللوا�ئ
ية بحماية المستهلك. ار�ج ال�خ

• راد السلع 	 �في است�ي تصوغ السياسات ال�ت�ي تؤثر �
وتصديرها

هة المسؤولة عن وضع السياسات  ال�ج
ية ،  ار�ج ارة ال�خ اصة بالت�ج ح ال�خ واللوا�ئ
م عمليات  وحماية المستهلك وتنظ�ي

راد. التصدير والاست�ي

�ي  ارة �ف وزارة الت�ج
�ن  مهورية الص�ي �ج

الشعبية 
)MOFCOM(

• �في السوق الصي�ن�ي 	 ات � ودة المنت�ج تحافظ على �ج
وتحسنه

• ا تفرض التفتيش على السلع الواردة 	
ر الصحي للسلع  والصادرة وتقدم خدمات الح�ج

�ن المستوردة إلى الص�ي

 . �ن �في الص�ي ودة � مسؤولة عن مراقبة ال�ج
مسؤولة عن تفتيش السلع الواردة 

ر الصحي،  والصادرة، وتقديم خدمات الح�ج
وسلامة الأغذية، وإصدار الشهادات، 

والاع�تماد.

الإدارة العامة لمراقبة 
ودة والتفتيش  ال�ج

ر الصحي  والح�ج
)AQSIQ(

• �ن 	 �في الص�ي تشرف على عملية وضع المواصفات �
لمختلف

• ات والملابس	  تضع مواصفات وطنية للمنسو�ج

هة المسؤولة عن الإشراف على عملية  ال�ج
ا للإدارة  �ن وف�قًً �في الص�ي وضع المواصفات �

ر  ودة والتفتيش والح�ج العامة لمراقبة ال�ج
الصحي، وضع المواصفات: تتولى إدارة 

المواصفات والتقييس الصينية الإشراف 
 ، �ن �في الص�ي على عملية وضع المواصفات �

من خلال إعداد ووضع مواصفات وطنية 
ات. لمختلف المنت�ج

إدارة التقييس الصينية 
)SAC(

• �ي 	 م الذا�ت �ن آليات التنظ�ي يعمل على تحس�ي
مان حقوق الأعضاء للصناعة وض�

• ات والملابس 	 ه مسار تطور صناعة المنسو�ج يو�ج
�ن �في الص�ي �

ميع الصناعات المتعلقة  الاتحاد الوط�ن�ي ل�ج
�ن  �في تحس�ي ات. وت�تمثل مهمته � بالمنسو�ج

مان  �ي للصناعة، وض� م الذا�ت آليات التنظ�ي
يه مسار تطور  حقوق الأعضاء، وتو�ج

الصناعة.

لس الوط�ن�ي الصي�ن�ي  الم�ج
ات والملابس للمنسو�ج

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	/http://english.customs.gov.cn
• 	/http://english.mofcom.gov.cn
• 	/https://www.aqsiq.net
• 	/https://www.sac.gov.cn
• 	/http://english.ctei.cn/CNTAC2017

�ن الص�ي
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ارة اتفاقيات الت�ج
ا مفاوضات بشأن  ي حال�يًً لي�ج لس التعاون ال�خ �ن ودول م�ج ري الص�ي ت�ج

مية وتحريرها.  ارية الإقل�ي ارة حرة هدفها تعزيز العلاقات الت�ج اتفاقية ت�ج
�ن  ارية سارية ب�ي ود اتفاقيات ت�ج واعتبارًًا من الآن، ومع الافتقار إلى و�ج

ر التفضيلية على  ا تطبيق قواعد المنشأ غ�ي ، ي�تم حال�يًً �ن اريت�ي �ن الت�ج الكتلت�ي
�ن والقادمة من المملكة العربية السعودية. هة إلى الص�ي الواردات المتو�ج

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ات الأزياء الصينية مركية المفروضة على منت�ج  الشكل 31: التعريفات ال�ج

ارة العالمية إستنادًًا إلى قواعد منظمة الت�ج

متوسط التعريفات 
�ي الولايات  مركية �ف ال�ج

المتحدة )2023( ات الأزياء ة منت�ج ف�ئ

%6.8
الملابس

مرك�ي 62  رمز النظام المنسق ال�ج
- قطع الملابس 

%10.6
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%6.4
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

%6.3
وهرات الم�ج

 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و 

المعادن

%6.2
العطور

مرك�ي 33 -  رمز النظام المنسق ال�ج
الزيوت العطرية وصناعة العطور 

رها وغ�ي
مركية الكاملة، تفضل بزيارة الموقع  دول التعريفات ال�ج للإطلاع على �ج

http://fta.mofcom.gov.cn/korea/ : �ني على الرابط التال�ي رو� الإلك�ت
A_zfgsjr_en.pdf_annex/fujian2

ميع  مة المضافة بنسبة 13% على �ج �ن بفرض ضريبة الق�ي تقوم الص�ي
اضعة للضريبة. دمات ال�خ السلع وال�خ

�ن الص�ي
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ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�ن �ي الص�ي ح الملابس �ف الشكل 32: لوا�ئ

معلومات إضافية متطلبات الامتثال الوصف
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://newsletter.sgs.
com/eNewsletterPro/

uploadedimages/000006/
SGS-SafeGuards-09010-

GB-1998-4-5296-Labeling-
Requirement-for-Apparel-

Commodities-in-China-EN10-.pdf

• �ن معلومات إلزامية مثل تفاصيل الشركة 	 م�ي تض�
م ومحتوى الألياف  المصنعة واسم المنت�ج والح�ج

مات العناية ومواصفة المنت�ج المنفذ. وتعل�ي
• �ن تفاصيل موىص بها مثل 	 م�ي التطرق إلى تض�

. ودة المنت�ج وشهادة تأهيل المنت�ج ة �ج در�ج
• ة السلامة، 	 �ن معلومات اختيارية مثل ف�ئ م�ي تض�

وظروف الاستخدام والتخزين )عند اللزوم(، 
ات المستوردة. وتفاصيل المنشأ للمنسو�ج

• اصة من مواصفات 	 ام بالمتطلبات ال�خ ز� الال�ت
 GB/T ات المحددة، مثل مواصفة المنت�ج

14272-2021 للملابس الداخلية، ومواصفة 
GB/T 32614-2016 للملابس الرياضية 
 2017-81006 FZ/T ية، ومواصفة ار�ج ال�خ
، مع تحديد تفاصيل إضافية  ز�ن ي� للملابس ال�ج

عند اللزوم.

توضح متطلبات السلامة 
ودة المحددة للملابس  وال�ج

�في  المستوردة والمباعة �
. �ن الص�ي

 ،2012-5296.4 GB/T
ات  ودة المنت�ج قانون �ج

�ن  مهورية الص�ي ل�ج
ح  الشعبية، ولوا�ئ

ات ذات الصلة المنت�ج

�ن الص�ي
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�ن �ي الص�ي ح العطور �ف الشكل 33: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

تتوفر على المواقع 
�في  رونية الحكومية � الإلك�ت

. �ن الص�ي

• ح ال�ت�ي تشرف عليها إدارة الدولة 	 الامتثال للوا�ئ
ما  م السوق وإدارة الأغذية والأدوية الصينية ف�ي لتنظ�ي

ها. ميل وإنتا�ج يتعلق بسلامة مستحضرات الت�ج
• ميل المحلية ذات 	 تقديم مستحضرات الت�ج

ات الطبية  اص إلى إدارة المنت�ج ر ال�خ الاستخدام غ�ي
المناسبة على مستوى المقاطعة.

• اصة بالشركات 	 الحصول على تراخيص الإنتا�ج ال�خ
ميل من خلال إدارة  المصنعة لمستحضرات الت�ج

ات الطبية ذات الصلة. المنت�ج
• ام بمواصفة السلامة الفنية لمستحضرات 	 ز� الال�ت

ميل لعام 2015، ال�ت�ي حلت محل مواصفة  الت�ج
ميل لعام 2007. النظافة لمستحضرات الت�ج

�في  ميل � ح مستحضرات الت�ج ي�تم الإشراف على لوا�ئ
 ، �ن يسيت�ي �ن ر�ئ �ن مختصت�ي �ن من قبل سلطت�ي الص�ي
م السوق وإدارة الأغذية  وهما: إدارة الدولة لتنظ�ي

والأدوية الصينية، وهي عبارة عن مكتب مستقل 
م  لإدارة الأدوية يخضع لحوكمة إدارة الدولة لتنظ�ي

ح عام  مي على لوا�ئ السوق. ويع�تمد الأساس التنظ�ي
1989 المعنية بالإشراف على النظافة لمستحضرات 

ميل، وأهم قوانينها هي مواصفة السلامة  الت�ج
ميل لعام 2015، ال�ت�ي  الفنية لمستحضرات الت�ج

حلت محل مواصفة النظافة لمستحضرات 
ميل لعام 2007. الت�ج

ح مستحضرات  لوا�ئ
�ن �ي الص�ي ميل �ف الت�ج

• ميل على 	 تصحيح ملصقات مستحضرات الت�ج
مية - يكفل  يهات السلطات التنظ�ي ا لتو�ج الفور ووف�قًً

ودة أو السلامة أو  ألا تؤثر عيوب الملصقات على ال�ج
. �ن تضلل المستهلك�ي

• نب فرض 	 يهات التصحيح لت�ج الامتثال للتو�ج
. متها عن 2000 يوان صي�ن�ي اوز ق�ي غرامات لا تت�ج

مية تصحيح ملصقات  تفرض السلطة التنظ�ي
ر  د بها عيوب غ�ي ميل ال�ت�ي يو�ج مستحضرات الت�ج

ودة أو  �في ال�ج مؤثرة. وينبغى ألا تؤثر العيوب �
. ويمكن  �ن السلامة ولا ينبغي أن تضلل المستهلك�ي

راء التصحيحات إلى فرض  أن يؤدي رفض إ�ج
. متها إلى 2,000 يوان صي�ن�ي غرامة تصل ق�ي

المادة 61 )2(: تصحيح 
ملصقات 

ميل مستحضرات الت�ج

• ميل 	 التأكد من أ�نَّ ملصقات مستحضرات الت�ج
نب المصادرة وفرض الغرامات. ح لت�ج تمتثل للوا�ئ

• ة عدم 	 المعرفة بالغرامات المح�تملة والمفروضة نتي�ج
ميل. مة مستحضرات الت�ج ام بناءًً على ق�ي ز� الال�ت

• ة 	 راءات التصحيحية على الفور لمعال�ج تنفيذ الإ�ج
نب التعرض لعقوبات  ر المتوافقة وت�ج الملصقات غ�ي

شديدة.
• امات القانونية للحيلولة دون تعليق 	 ز� الامتثال للال�ت

ة أو  /الأعمال وإلغاء شهادات التعب�ئ الإنتا�ج
يل. التس�ج

• الامتثال للعقوبات المالية والمنع من مزاولة أنشطة 	
ميل وتسويقها لمدة خمس  إنتا�ج مستحضرات الت�ج

�في الحالات المستعصية. سنوات �

ميل  سي�تم مصادرة ملصقات مستحضرات الت�ج
ر المتوافقة من قبل قسم الإشراف على الأدوية  غ�ي
دات المبيعات  وإدارتها. وتش�تمل المصادرة على عا�ئ

رها  والمواد ومواد التغليف والأدوات والمعدات وغ�ي
ر  �في الإنتا�ج والتسويق غ�ي من العناصر المستخدمة �
ميل  ما يتعلق بمستحضرات الت�ج . وف�ي �ن القانوني�ي
، قد ي�تم  متها عن 10000 يوان صي�ن�ي ال�ت�ي تقل ق�ي

�ن 10000 إلى 30000 يوان  راوح ب�ي فرض غرامة ت�ت
ميل  مة مستحضرات الت�ج اوزت ق�ي . وإذا ت�ج صي�ن�ي

راوح  ، فقد ي�تم فرض غرامة ت�ت 10000 يوان صي�ن�ي
�في  مة البضاعة. و� �ن 3 إلى 10 أضعاف من ق�ي ب�ي

ه المؤسسات ذات  الحالات المستعصية، قد توا�ج
/الأعمال، وقد ي�تم إلغاء  الصلة خطر تعليق الإنتا�ج

اصة بها. وقد ي�تم  ة ال�خ يل أو التعب�ئ شهادة التس�ج
�ني والشخص  فرض غرامة على الممثل القانو�

يس�ي المسؤول والشخص المسؤول المباشر  الر�ئ
�ن بمسؤوليات  رهم من الأشخاص المكلف�ي وغ�ي

�في  مباشرة مقدارها 1-2 ضعف من دخل وحدتهم �
العام السابق. وقد يمنعوا من مزاولة أنشطة 

ميل وتسويقها لمدة  إنتا�ج مستحضرات الت�ج
خمس سنوات.

الفقرة 1 من المادة 61 
ر  )5(: الملصقات غ�ي

المتوافقة

�ن الص�ي
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الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي الهند مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 42: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• مارك 	 ينظم السياسات المتعلقة بال�ج
دمات وضريبة السلع وال�خ

• مارك 	 يدير الشؤون المرتبطة بال�ج
دمات  ب وضريبة السلع وال�خ والضرا�ئ

زءًًا من إدارة الإيرادات التابعة لوزارة  بوصفه �ج
ب  لس المركزي للضرا�ئ المالية، ينظم الم�ج

ر المباشرة السياسات المتعلقة  مارك غ�ي وال�ج
دمات  ب وضريبة السلع وال�خ مارك والضرا�ئ بال�ج
دمات المتكاملة والمخدرات،  وضريبة السلع وال�خ

ات  ر والهي�ئ ة إدارية للدوا�ئ ويعمل كهي�ئ
مركية. ال�ج

ب  لس المركزي للضرا�ئ الم�ج
ر المباشرة  مارك غ�ي وال�ج

)CBIC(

• ودة 	 يضع المواصفات المتعلقة ب�ج
السلع

• ودة	 اصة بال�ج  يوفر إصدار الشهادات ال�خ
• �في السلع	 يكفل الصحة والسلامة �

�في الهند  هة الوطنية للمواصفات � بصفته ال�ج
ب قانون مكتب  وال�ت�ي تم إنشاؤها بمو�ج

المواصفات الهندية لعام 2016، يضع مكتب 
المواصفات الهندية المواصفات ويصدر 

ودة لتعزيز الت�نمية  الشهادات المتعلقة بال�ج
المتسقة لأنشطة تقييس السلع.

مكتب المواصفات الهندية 
)BIS(

• من تسهيل ممارسة الأعمال 	 تض�
ارية الت�ج

• رونية	 ارة الإلك�ت  تؤكد على الت�ج
•  تمنح العفو للمصدرين	

ية لعام 2023 على  ار�ج ارة ال�خ تركز سياسة الت�ج
إعادة هندسة العمليات والأتمتة وتسهيل 

ارية للمصدرين وتقديم مبادرات  الأعمال الت�ج
رونية وخطط العفو  ارة الإلك�ت مثل الت�ج

للمصدرين.

ية  ار�ج ارة ال�خ سياسة الت�ج
2023 ) مكتب المعلومات 

الصحفية(

• ارية	 تنظم السياسات الت�ج
• �في إعداد السياسات 	 تؤدي دوراً �

الاقتصادية العامة

شرف هذه الوزارة  هة حكومية، �تُُ بصفتها �ج
�في وضع  سهم � ارية، ما �يُُ على السياسات الت�ج

�في الهند.  السياسات الاقتصادية الشاملة �

ارة والصناعة  وزارة الت�ج
)الهند(

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://www.icegate.gov.in/about-us/about-cbic
• 	/https://www.bis.gov.in/the-bureau/about-bis
• 	https://pib.gov.in/PressReleaseIframePage.

1912572=aspx?PRID
• 	https://taxinformation.cbic.gov.in/content/html/

custom_act/_1962/tax_repository/customs/acts
.2022-March-30_1962__documents/Customs_Act

20%2C%20Act%20Customs%html#:~:text=The
20%20to%20relating%20law%the,20%1962

Customs

ارة اتفاقيات الت�ج
ي اتفاقية إطارية للتعاون  لي�ج لس التعاون ال�خ Iوقعت الهند ودول م�ج

ارة وتحريرها. ورغم  ر عن الامتثال المتبادل بتوسيع الت�ج الاقتصادي، تع�ب
ولات  يل ال�ج ارة الحرة، فقد تم تأ�ج �في المفاوضات بشأن اتفاقية الت�ج البدء �
يل المفاوضات  ي بتأ�ج لي�ج لس التعاون ال�خ اللاحقة بسبب قيام دول م�ج

ية والمتعددة  �في المنتديات الثنا�ئ ارية � هود ال�ج ميع الأطراف. وتهدف ال�ج مع �ج
ناف المبكر للمفاوضات. الأطراف إلى تسهيل الاست�ئ

الهند
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الملحق

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ات الأزياء الهندية  مركية المفروضة على منت�ج الشكل 43: التعريفات ال�ج

ارة العالمية إستنادًًا إلى قواعد منظمة الت�ج

متوسط التعريفات 
�ي الهند )2023( مركية �ف ال�ج ات الأزياء ة منت�ج   ف�ئ

%11.8
وهرات الم�ج

مرك�ي 71 -  رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و المعادن

مركية الكاملة، تفضل بزيارة الموقع  دول التعريفات ال�ج للإطلاع على �ج
https://commerce.gov.in/ : : رونيةعلى الرابط التال�ي الإلك�ت

anx2a.pdf/05/2020/wp-content/uploads

الهند
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الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي اليابان مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 39: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• ب على السلع 	 فرض الرسوم والضرا�ئ
المستوردة

• مركية 	  إدارة معدلات التعريفات ال�ج
التفضيلية للسلع المؤهلة

راد  مارك اليابانية إدارة عملية است�ي تتولى ال�ج
مل ذلك  إكسسوارات الأزياء بأكملها، وي�ش

الإقرار والامتثال للقيود والحصص 
مركية. رخيص والرسوم ال�ج وال�ت

مارك اليابانية ال�ج

• ات السوق لمواصفات 	 مان تلبية منت�ج ض�
السلامة

• م وضع الملصقات بدقة ومنع 	  تنظ�ي
الإعلانات المضللة. 

�ن  تشرف وكالة شؤون المستهلك على قوان�ي
من  ومواصفات حماية المستهلك، ما يض�

ات ونزاهتها، وذلك من خلال  سلامة المنت�ج
وانب مثل وضع الملصقات  مل �ج ح ت�ش لوا�ئ

ودة ومتطلبات  ات ومواصفات ال�ج على المنت�ج
السلامة.

وكالة شؤون المستهلك
)CAA(

• �في 	 ارية ال�ت�ي تؤثر � تنظم السياسات الت�ج
ال الأزياء م�ج

•  تعزز نمو الصناعة من خلال الدعم	

ارة والصناعة  تشرف وزارة الاقتصاد والت�ج
ارية وممارسات  على السياسات الت�ج

وانب مثل  مل �ج ارة العادلة بما ي�ش الت�ج
ح محددة بشأن  ما يخص لوا�ئ ، ولكن ف�ي العا�ج

راد إكسسوارات الأزياء. است�ي

ارة  وزارة الاقتصاد والت�ج
والصناعة
)METI(

تضع المواصفات الصناعية وتحافظ عليها تعمل المواصفات الصناعية اليابانية على 
وضع مواصفات خاصة بمختلف الصناعات 

ام  ز� والحفاظ عليها. عاد�ةًً ما يكون الال�ت
ا، إلا أنها  بالمواصفات الصناعية اليابانية طوع�يًً

ات وسلامتها. ودة المنت�ج تعد معيارا ل�ج

المواصفات الصناعية 
)IIS( اليابانية

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://www.customs.go.jp/english/index.htm
• 	https://www.caa.go.jp/en/index.html
• 	https://www.meti.go.jp/english/policy/external_

economy/trade_control/index.html#contact
• 	JIS

اليابان
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الملحق

ارة اتفاقيات الت�ج
ي  لي�ج لس التعاون ال�خ �ن دول م�ج تهدف اتفاقية الشراكة الاقتصادية ب�ي

ارية من خلال تخفيض التعريفات  واليابان إلى تعزيز العلاقات الت�ج
لس التعاون  �ن اليابان ودول م�ج مركية على السلع المتداولة ب�ي ال�ج

�في ذلك المملكة العربية السعودية، مما يخلق  ي أو إلغاءها، بما � لي�ج ال�خ
راد فعالة من حيث التكلفة. كما تتطرق الاتفاقية إلى  فرص است�ي

�في القطاعات مثل ال�تمويل  دمات، وتعزيز التعاون � �في قطاع ال�خ ارة � الت�ج
والاتصالات، إضافة إلى تعزيز التعاون الاقتصادي من خلال نقل 

يا والبحث والتطوير. وعلاوة على ذلك، فإنها تضع إطارًًا هدفه  التكنولو�ج
مة للشركات من  ة ملا�ئ ة بي�ئ �ي المباشر، وتهي�ئ ن�ب زيادة الاست�ثمار الأ�ج
�في أسواق كل منهما  المملكة العربية السعودية واليابان للاست�ثمار �

ل تحقيق الت�نمية الشاملة.  وتعزيز التعاون الاقتصادي الأوسع من أ�ج

ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ات الأزياء اليابانية  مركية المفروضة على منت�ج الشكل 40: التعريفات ال�ج

ارة العالمية إستنادًًا إلى قواعد منظمة الت�ج

متوسط التعريفات 
�ي اليابان  مركية �ف ال�ج

)2023( ات الأزياء ة منت�ج   ف�ئ

%8.8
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%1.1
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

مركية الكاملة، تفضل بزيارة الموقع  دول التعريفات ال�ج للإطلاع على �ج
https://www.kanzei.or.jp/ : رونيةعلى الرابط التال�ي الإلك�ت

en..143AC0000000054/kanzei_law
20%20for%20provides%20Act%html#:~:text=This
.20duty%20customs%20for%20system%the,other

ب  مركية والضرا�ئ �ني معدلات التعريفات ال�ج مارك اليابا� يقدم مكتب ال�ج
ه خاص إلى الإكسسوارات  لمختلف السلع المستوردة، مع الإشارة بو�ج
، وهما: القسم 8، والذي يش�تمل على  �ن ت�ي �ن الف�ئ ال�ت�ي تندر�ج تحت هات�ي

لد المدبوغ والفراء، والقسم 11، والذي يش�تمل  لود وال�ج ام وال�ج الُأُهُُب ال�خ
ات المصنوعة من أمعاء الحيوانات. بالإضافة إلى  ات والمنت�ج على المنسو�ج

ار الدول�ي بأنواع  ذلك، يعد الامتثال لاتفاقية واشنطن )اتفاقية الات�ج
ا لحماية  رية المعرضة للانقراض( أمرًًا ضرور�يًً الحيوانات والنباتات ال�ب

راد الإكسسوارات.  الأنواع المهددة بالانقراض عند است�ي

اليابان
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الملحق

ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�ي اليابان ح الأحذية والإكسسوارات �ف الشكل 41: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://www.customs.go.jp/tokyo/
english/yubin/washington.htm

�في  ل � الامتثال بتصنيف الفصا�ئ
الملحقات I وII وIII بناءًً على 

م  ة التهديد والتنظ�ي در�ج
المطلوب. 

ل  �في الحيلولة دون انقراض مختلف الفصا�ئ ي�تمثل هدفها �
�في  ل � ارة الدولية المفرطة. وتقوم بإدرا�ج الفصا�ئ بسبب الت�ج

م المطلوب.  ة التهديد والتنظ�ي الملحقات I وII وIII بناءًً على در�ج
لدية. وينطوي  ات ال�ج وينطبق ذلك على الأحذية والمنت�ج

اضعة  ات الثلاث من الأنواع ال�خ ام بالف�ئ ز� الامتثال على الال�ت
ى الإطلاع على المعلومات الإضافية للحصول  م. وير�ج للتنظ�ي

على التفاصيل.

اتفاقية واشنطن 
ار  )اتفاقية الات�ج

الدول�ي بأنواع 
الحيوانات 

رية  والنباتات ال�ب
المعرضة 

للانقراض(

https://www.customs.go.jp/english/
summary/tariff.htm#:~:text=For20%

general20%inquiries20%about20%
these20%sections2%C20%

please20%contact20%Customs20%
Counselors.&text=Consumption20%
tax20%is20%imposed20%at,into20%
or20%manufactured20%in20%Japan.

الوكيل: يقوم المصدر بدفع 
ضريبة الاستهلاك بالإضافة إلى 

مركية. الموزع:  التعريفة ال�ج
يدفع الموزع ضريبة الاستهلاك. 

رتبة على اختيار  فهم الآثار الم�ت
وكيل أو موزع.

فرض ضريبة استهلاك بنسبة 10% أو 8% على السلع 
المستوردة.

ات إلى اليابان، يكونان عن  د طريقتان لتصدير المنت�ج تو�ج
طريق: وكيل أو موزع.

اته دون أن  - الوكيل: يقوم ب�تمثيل المورد وتسويق منت�ج
ات. يكون له ملكية فعلية على تلك المنت�ج

- الموزع: يكون له ملكية فعلية على السلع ويعيد بيعها.

ب  ام بضرا�ئ ز� الال�ت
الاستهلاك

https://www.kanzei.or.jp/
kanzei_law/143AC0000000054.

en.html#:~:text=This20%Act20%
provides20%for20%the,other20%

system20%for20%customs20%duty.

ام بمعدلات الرسوم  ز� الال�ت
م  مركية وأساس التقي�ي ال�ج

�في  والإعفاءات الموضحة �
ما يتعلق  القانون ف�ي

�في  بإكسسوارات الأزياء، بما �
�في القسم 8  ذلك تلك الواردة �

والقسم 11. 

م  مركية وأساس التقي�ي يحكم معدلات الرسوم ال�ج
�في ذلك  والإعفاءات. وينطبق على إكسسوارات الأزياء، بما �

�في القسم 8 والقسم 11. لدية الواردة � ات ال�ج المنت�ج

قانون التعريفة 
مركية ال�ج

مة  ات الاستهلاكية )تر�ج قانون سلامة المنت�ج
ر رسمية( ية غ�ي ز� ل�ي إن�ج

المواد ومكوناتها: تحدد 
المواصفات عادة المواد المقبولة 

فرض  �في صناعة الأحذية. وقد �تُُ �
قيود على بعض المواد 

طرة. ية والمواد ال�خ ميا�ئ الك�ي

ات الاستهلاكية المختلفة  قانون شامل ينظم سلامة المنت�ج
ر السلامة، ويحدد  �في ذلك الأحذية. فهو يضع معاي�ي بما �

من أحكامًًا  امات الشركات المصنعة والمستوردين، ويتض� ز� ال�ت
بشأن عمليات السحب وإعداد التقارير عن الحوادث.

قانون سلامة 
ات  المنت�ج

الاستهلاكية

المواصفات الصناعية اليابانية - رابطة المواصفات 
اليابانية

قد تتطرق المواصفات إلى 
مان المتانة  صناعة الأحذية لض�

ومقاومة التآكل والتلف. 
من ذلك متطلبات معنية  ويتض�

ياطة والمواد اللاصقة  بال�خ
والسلامة الهيكلية الشاملة.

منظمة المواصفات الوطنية. المواصفات 
الصناعية اليابانية

ر ية غ�ي ز� ل�ي مة إن�ج ية )تر�ج ميا�ئ  قانون مراقبة المواد الك�ي
(رسمية

من المواصفات قيودًًا  قد تتض�
ية  ميا�ئ على بعض المواد الك�ي

�في صناعة الأحذية  المستخدمة �
ية  ح البي�ئ للامتثال للوا�ئ

والصحية.

�في صناعة  ية � ميا�ئ م استخدام بعض المواد الك�ي يعمل على تنظ�ي
من الامتثال لذلك القانون أ��نََّ الأحذية لن  ات. ويض� المنت�ج

تحتوي على مواد محظورة أو ضارة.

قانون مراقبة 
ية ميا�ئ المواد الك�ي

اليابان
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الملحق

مية هات التنظ�ي ال�ج
�ي سنغافورة مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 28: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• مرك�ي لواردات الأزياء	 يقدم التخليص ال�ج
• ارية وتسهيل حركة 	  المستندات الت�ج

ارة الت�ج

�في سنغافورة ال�ت�ي  يسية � هة الر�ئ هي ال�ج
مارك  �ن ال�ج تضطلع بمسؤولية تطبيق قوان�ي

ارة  �في نظام الت�ج ل بناء الثقة � ارة من أ�ج والت�ج
ارة،  �في سنغافورة وتسهيل الت�ج ي � ار�ج ال�خ

وحماية الإيرادات.

�ي  مارك �ف ة ال�ج هي�ئ
سنغافورة

• �في 	 شرف على برنام�ج التقييس � �يُ
سنغافورة

• ديدة	  يحدد ويضع مواصفات �ج
• �في المنظمات الدولية مثل 	  يمثل الدولة �

ISO

هاز الوط�ن�ي للمواصفات الذي يعمل  هو ال�ج
هات المهنية  راء الصناعة وال�ج بالتعاون مع خ�ب

والكيانات الحكومية لتقديم النصح بشأن 
يات وتطويرها. راتي�ج السياسات والاس�ت

�ي  لس المواصفات �ف م�ج
سنغافورة

• من 	 ميل ض� ح مستحضرات الت�ج تضع لوا�ئ
ميل لرابطة  يه مستحضرات الت�ج تو�ج

نوب شرق آسيا” دول �ج
• �ن 	 ارة ب�ي تزيل العقبات الفنية أمام الت�ج

الدول

مع المؤسسات من مختلف البلدان  ت�ج
اصة بمستحضرات  ح ال�خ لتوحيد اللوا�ئ

مان اس�تمرارها. ميل وض� الت�ج

رابطة مستحضرات 
ميل التابعة لرابطة  الت�ج

نوب شرق آسيا دول �ج

• ميل	 ات مستحضرات الت�ج تنظم منت�ج
• يه مستحضرات 	 ام بتو�ج ز� من الال�ت تض�

نوب شرق آسيا ميل لرابطة دول �ج الت�ج
• راد	 تصدر تصاريح الاست�ي

م  ة العلوم الصحية )HSA( تنظ�ي تتولى هي�ئ
ميل  ات الصحية ومستحضرات الت�ج المنت�ج

ودة  مان الامتثال لمواصفات السلامة وال�ج لض�
ات  وتوفر شهادات اختيارية لمنت�ج

ميل. مستحضرات الت�ج

ة العلوم الصحية هي�ئ

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://www.customs.gov.sg/businesses/acts-

and-subsidiary-legislation/regulation-of-imports-
-and-exports

• 	https://aseancosmetics.org/about-aca/
/background-history

• 	https://www.enterprisesg.gov.sg/grow-your-
business/boost-capabilities/quality-and-

standards/singapore-standards-council
• 	https://www.hsa.gov.sg/cosmetic-products/

asean-cosmetic-directive

سنغافورة
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ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
دمات بنسبة %8،  ميع السلع المستوردة لضريبة السلع وال�خ تخضع �ج

ميع  مركية للسلع بالإضافة إلى �ج مة ال�ج وال�ت�ي ي�تم حسابها على أساس الق�ي
دمات  الرسوم المطبقة. وبدلًاً من ذلك، يمكن حساب ضريبة السلع وال�خ

ميع الرسوم، شريطة أن  مة آخر سعر بيع بالإضافة إلى �ج باستخدام ق�ي
ر من عملية بيع واحدة.  يكون هناك أك�ث

مركية  د تعريفات �ج مركية، فإنه لا يو�ج ما يتعلق بالتعريفات ال�ج ف�ي
ر  ارية أك�ث ة ت�ج ة بي�ئ �في تهي�ئ ات الأزياء، مما يساهم � مفروضة على منت�ج

ات الأزياء.  �في الوصول إلى منت�ج انفتاحًًا وسهولة �

ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
�ي سنغافورة ح العطور �ف الشكل 29: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

https://sso.
agc.gov.sg/SL/

HPA-2007S2007-683/

• يهات المعنية 	 �في التو�ج ام بالإرشادات الموضحة � ز� الال�ت
نوب شرق آسيا  ميل لرابطة دول �ج بمستحضرات الت�ج

ات مستحضرات  مية على منت�ج راء الرقابة التنظ�ي لإ�ج
ميل. الت�ج

• ر دول الأسيان.	 مان الامتثال للمواصفات المنسقة ع�ب ض�
• ميل 	 التعاون مع وحدة مراقبة مستحضرات الت�ج

ل الإدارة الفعالة  ة العلوم الصحية من أ�ج التابعة لهي�ئ
ميل. ح مستحضرات الت�ج للوا�ئ

• ات 	 ح المنت�ج �في لوا�ئ �ني المنصوص عليه � ام بالإطار القانو� ز� الال�ت
يهات  ميل - التو�ج ات مستحضرات الت�ج الصحية )منت�ج

نوب  ميل لرابطة دول �ج المعنية بمستحضرات الت�ج
شرق آسيا( لعام 2007.

ة العلوم الصحية بتنفيذ  قامت هي�ئ
يهات المعنية بمستحضرات  التو�ج

نوب  اص برابطة دول �ج ميل ال�خ الت�ج
ات  ب قانون المنت�ج شرق آسيا بمو�ج

مية على  الصحية للرقابة التنظ�ي
�في  ميل � ات مستحضرات الت�ج منت�ج

سنغافورة.
يات المعنية  وتعمل التو�ج

اص  ميل ال�خ بمستحضرات الت�ج
نوب شرق آسيا على  برابطة دول �ج

اصة  مية ال�خ تنسيق الأمور التنظ�ي
ر دول  ميل ع�ب بمستحضرات الت�ج

الرابطة.

ات الصحية  ح المنت�ج لوا�ئ
ميل -  ات الت�ج )منت�ج

يهات المعنية  التو�ج
ميل  بمستحضرات الت�ج

اصة برابطة دول  ال�خ
نوب شرق آسيا( �ج

سنغافورة

ارة اتفاقيات الت�ج
ي  لي�ج لس التعاون ال�خ �ن دول م�ج ارة الحرة ب�ي تعمل اتفاقية الت�ج

اصة  ارة السلسة من خلال منح السلع ال�خ وسنغافورة على تسهيل الت�ج
ي إمكانية الوصول الكامل إلى أسواق  لي�ج لس التعاون ال�خ بدول م�ج

مركية. وتعزز هذه الاتفاقية التعاون  سنغافورة بدون رسوم �ج
لي�ج وسنغافورة، من خلال إلغاء التعريفات  �ن دول ال�خ الاقتصادي ب�ي

مة للسلع القادمة من  ر انفتاحًًا وملا�ئ ارية أك�ث ة ت�ج مركية وتعزيز بي�ئ ال�ج
ي داخل أسواق سنغافورة. لي�ج لس التعاون ال�خ دول م�ج
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مية هات التنظ�ي ال�ج
نوبية �ي كوريا ال�ج مية المعنية بالواردات �ف هات التنظ�ي الشكل 34: ال�ج

ات المنت�ج الاختصاصات الوصف مية هات التنظ�ي ال�ج

• ات الأزياء 	 مرك�ي لمنت�ج تسهل التخليص ال�ج
المستوردة

• راد السلع	 ح ال�ت�ي تنظم است�ي  تدير اللوا�ئ

ح  مرك�ي واللوا�ئ مسؤولة عن التخليص ال�ج
نوبية  راد السلع إلى كوريا ال�ج المتعلقة باست�ي

م  مركية وتق�ي شرف على العمليات ال�ج �تُُ
ب. الرسوم والضرا�ئ

مارك الكورية  رة ال�ج دا�ئ
)KCS(

• ارة العادلة 	 من تطبيق ممارسات الت�ج تض�
داخل السوق 

• تراقب السلوكيات الاحتكارية وتمنعها	

ارة العادلة وتمنع الممارسات  تعزز الت�ج
الاحتكارية. ورغم عدم المشاركة بشكل 

ح  شرف على لوا�ئ �في واردات الأزياء، �تُُ مباشر �
�ن المنافسة. ارة العادلة وقوان�ي الت�ج

ارة العادلة  نة الت�ج ل�ج
)KFTC( الكورية

• تعمل على إعداد المواصفات الصناعية 	
نوبية �في كوريا ال�ج والحفاظ عليها �

•  تضع المواصفات الوطنية )KS( لقياس 	
ات وسلامتها ودة المنت�ج �ج

�في إعداد  معية المواصفات الكورية � تشارك �ج
�في كوريا  المواصفات الصناعية والحفاظ عليها �

نوبية. ال�ج

معية المواصفات الكورية  �ج
)KSA(

• ما 	 يقدم الفحوصات وإصدار الشهادات ف�ي
ات والملابس يخص المنسو�ج

• من الامتثال لمواصفات الفحص 	  يض�
المحددة ال�ت�ي وضعها المعهد الكوري 

للفحص والأبحاث المتعلقة بالملابس

يقدم المعهد الكوري للفحص والأبحاث 
المتعلقة بالملابس خدمات الفحوصات 

ات  ما يخص المنسو�ج وإصدار الشهادات ف�ي
والملابس. وقد يلزم الامتثال لمواصفات 

ات الأزياء. �في بعض منت�ج اصة به � الفحص ال�خ

المعهد الكوري للفحص 
والأبحاث المتعلقة 

)KATRI( بالملابس

روابط للاطلاع على مزيد من المعلومات:
• 	https://www.customs.go.kr/english/main.do
• 	https://www.ftc.go.kr/eng/index.do
• 	https://ksa.or.kr/ksa_english/index.do
• 	https://www.katri.re.kr/en/main/index.do

نوبية كوريا ال�ج
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ب مركية والضرا�ئ التعريفات ال�ج
ات الأزياء الكورية  مركية المفروضة على منت�ج الشكل 35: التعريفات ال�ج

ارة العالمية نوبية إستنادًًا إلى قواعد منظمة الت�ج ال�ج

متوسط التعريفات 
�ي كوريا  مركية �ف ال�ج
نوبية )2023( ال�ج ات الأزياء ة منت�ج   ف�ئ

%12.5
الملابس

مرك�ي 62  رمز النظام المنسق ال�ج
- قطع الملابس 

%7.6
الأحذية

مرك�ي 64 -  رمز النظام المنسق ال�ج
راميق وما يمثلها  الأحذية وال�ج

%5.2
الإكسسوارات

مرك�ي 42 -  رمز النظام المنسق ال�ج
لدية ات والسلع ال�ج المنت�ج

%4.6
وهرات الم�ج

 - 71 مرك�ي رمز النظام المنسق ال�ج
اللؤلؤ الطبيعي أو الصناعي و 

المعادن

%5.5
العطور

مرك�ي 33 -  رمز النظام المنسق ال�ج
الزيوت العطرية وصناعة العطور 

رها وغ�ي

مركية الكاملة، تفضل بزيارة الموقع  دول التعريفات ال�ج للإطلاع على �ج
https://www.customs.go.kr/ : رونية على الرابط التال�ي الإلك�ت

engportal/cm/cntnts/cntntsView.
2334=cntntsId&7312=do?mi

نوبية إلى  �في كوريا ال�ج مة المضافة القياس�ي � تصل نسبة معدل ضريبة الق�ي
مركية للسلع المستوردة  مة ال�ج 10%. وتطبق هذه الضريبة على الق�ي
. كما ي�تم فرض ضريبة  �ن مل تكلفة السلع والشحن والتأم�ي وال�ت�ي ت�ش

راد بعض السلع الكمالية والسلع  خاصة بنسبة 10-20% على است�ي
ب بالوون  مركية والضرا�ئ ب دفع الرسوم ال�ج الاستهلاكية المعمرة. وي�ج

مارك الكوري خلال 15 يومًًا من تصريح السلع بال�ج

نوبية  كوريا ال�ج

ارة اتفاقيات الت�ج
ارة حرة  د اتفاقية ت�ج �ن لنا أنه لا تو�ج رة، يت�ي بالنظر إلى التحديثات الأخ�ي

نوبية. ومع ذلك، فقد تم  �ن المملكة العربية السعودية وكوريا ال�ج ية ب�ي نها�ئ
زءًًا من المفاوضات  اه باعتبارها �ج �في هذا الات�ج اتخاذ خطوات مهمة �

ي. لي�ج لس التعاون ال�خ نوبية ودول م�ج �ن كوريا ال�ج الأوسع ب�ي
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ات ح محددة للمنت�ج لوا�ئ
نوبية �ي كوريا ال�ج ح الأحذية والإكسسوارات �ف الشكل 36: لوا�ئ

معلومات إضافية متطلبات الامتثال الوصف يسية مية الر�ئ �ن التنظ�ي القوان�ي

https://www.trade.gov/textile-and-
apparel-market-report-south-korea

• الامتثال لمواصفات السلامة 	
�في القانون  المنصوص عليها �

ات الأطفال.  ميع منت�ج اص ل�ج ال�خ
• ح ال�ت�ي تهدف إلى 	 ام باللوا�ئ ز� الال�ت

ات والمواد  مان سلامة المنت�ج ض�
والإكسسوارات المصممة للأطفال 

دون سن 13 عامًًا.

قانون تشريعي يركز على 
ات  مان سلامة منت�ج ض�
الأطفال. ويش�تمل على 
وانب  موعة من �ج م�ج

السلامة لحماية الأطفال 
دون سن 13 عامًًا.

اص بشأن إدارة  القانون ال�خ
ات الأطفال سلامة منت�ج

https://www.law.go.kr/
LSW/admRulLsInfoP.

do?admRulSeq=#2100000020449AJAX

�ي  ات الأطفال تل�ب التأكد من أ��نََّ منت�ج
ما  مواصفات السلامة العامة، لا س�ي
ما يتعلق بالمواد الضارة والسلامة  ف�ي

سدية. ال�ج

يحدد مواصفات السلامة 
ات الأطفال،  العامة لمنت�ج

ز� على المواد  رك�ي مع ال�ت
الضارة ومتطلبات 
سدية. السلامة ال�ج

مواصفات السلامة العامة 
ات الأطفال لمنت�ج

https://www.law.go.kr/
LSW/admRulLsInfoP.

do?admRulSeq=#2100000020450AJAX

الامتثال لمواصفات السلامة المحددة 
ات الأطفال وال�ت�ي تتطلب  لمنت�ج

التأكد من السلامة.

يحدد مواصفات السلامة 
ات  المطبقة على منت�ج

الأطفال ال�ت�ي تتطلب التأكد 
من السلامة.

مواصفات السلامة المعنية 
اضعة للتأكد  ات الأطفال ال�خ بمنت�ج

من السلامة

ام بمواصفات السلامة  ز� الال�ت
ات الأطفال ال�ت�ي تتطلب التأكد  لمنت�ج

من مطابقة المورد لمواصفات 
السلامة الفردية.

يحدد مواصفات السلامة 
ات الأطفال ال�ت�ي  لمنت�ج

تتطلب التأكد من مطابقة 
المورد لمواصفات السلامة 

الفردية.

ات  مواصفات السلامة لمنت�ج
اضعة للتأكد من  الأطفال ال�خ

مطابقة المورد لمواصفات السلامة 
الفردية

نوبية �ي كوريا ال�ج وهرات �ف ح الم�ج الشكل 37: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال يسية مية الر�ئ �ن التنظ�ي القوان�ي

https://e-ks.kr/
streamdocs/view/

sd;streamdocs
Id=72059276954800988

• 	 KS D في قانون� ر الموضحة � ام بالمعاي�ي ز� الال�ت
ات  9537:2011 لتصنيع المعادن النفيسة والمنت�ج

تها. ذات الصلة ومعال�ج
• مان الامتثال لمتطلبات وضع الملصقات المنصوص 	 ض�

مي. �في القانون التنظ�ي عليها �
• ى مع 	 ودة العالية بما ي�تما�ش الحفاظ على مواصفات ال�ج

ح. اللوا�ئ

مي  يتعلق هذا القانون التنظ�ي
ات  بالمعادن النفيسة والمنت�ج

ة، ويضع المواصفات  المعال�ج
ها  اصة بإنتا�ج والمتطلبات ال�خ

ووضع الملصقات عليها 
ودتها. و�ج

ات  المعادن النفيسة والمنت�ج
)9537:2011 KS D( ة المعال�ج

نوبية كوريا ال�ج
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نوبية �ي كوريا ال�ج ح العطور �ف الشكل 38: لوا�ئ

معلومات إضافية الوصف       متطلبات الامتثال
مية  �ن التنظ�ي القوان�ي

يسية الر�ئ

http://www.mfds.go.kr/
eng/eng/index.do?nMenu

Code=167&searchKeyCod
e=172&page=1&mode=vi

ew&boardSeq=702

• راد وبيع 	 ح تصنيع واست�ي الامتثال للوا�ئ
ميل ومكوناتتها. مستحضرات الت�ج

• ام بالمتطلبات التفصيلية لوضع 	 ز� الال�ت
الملصقات والإعلانات.

• ر التصنيف المعنية 	 فهم معاي�ي
ميل العامة والوظيفية  بمستحضرات الت�ج

رة. ام الصارم بالأخ�ي ز� واتباعها، مع الال�ت
• يل محددة 	 �في عمليات تس�ج المشاركة �

�في سوق مستحضرات  حسب الدور �
ميل. الت�ج

• ودة والامتثال العام 	 مان السلامة وال�ج ض�
نوبية. �في كوريا ال�ج ميل � لستحضرات الت�ج

�ني الأساس�ي الذي يحكم  يعد الإطار القانو�
نوبية.  �في كوريا ال�ج ميل � مستحضرات الت�ج

راد  ر تصنيع واست�ي فهو يش�تمل على تداب�ي
ميل ومكوناتتها.  وبيع مستحضرات الت�ج

ويقوم بفرض متطلبات مفصلة لوضع 
الملصقات والإعلانات. 

ات  ميل إلى ف�ئ ويصنف مستحضرات الت�ج
ر صرامة  ح أك�ث ود لوا�ئ عامة ووظيفية، مع و�ج
رة. وتشرف عليه وزارة سلامة الأغذية  للأخ�ي

ح  والأدوية، ال�ت�ي تتولى مهمة سن اللوا�ئ
م الشركات  ز� ب أن تل�ت وتنفيذها. وي�ج

يل محددة بناءًً على دورها  بعمليات تس�ج
من  ميل. ويض� �في سوق مستحضرات الت�ج �

ميل. ات الت�ج ودة وامتثال منت�ج سلامة و�ج

قانون مستحضرات 
نوبية �ي كوريا ال�ج ميل �ف الت�ج

http://www.mfds.go.kr/
eng/eng/index.do?nMenu

Code=167&searchKeyCod
e=172&page=1&mode=vi

ew&boardSeq=702

حة  �في “اللا�ئ ح التغليف الموضحة � الامتثال للوا�ئ
ميل”  التنفيذية لقانون مستحضرات الت�ج

ميل. لمستحضرات الت�ج

ميل  ح التغليف لمستحضرات الت�ج توفر لوا�ئ
حة تكميلية  �في كوريا، وتعمل بمثابة لا�ئ �

�في  ميل � ب قانون مستحضرات الت�ج بمو�ج
نوبية. كوريا ال�ج

حة التنفيذية لقانون  اللا�ئ
ميل مستحضرات الت�ج

نوبية  كوريا ال�ج



المصادر

158

المصادر



المصادر

159

الملابس

المصادر الدولة

• 	https://www.ccis-expertise.com/en/certification-of-textile-products-united-arab-emirates
• 	20%https://rfid.averydennison.com/content/dam/averydennison/rbis/global/en/product-families/Care

20Labels/docs/Kuwait_Care_Labeling_Legislation_Guide.pdf%20Content%and
• 	fad8900a6a29da2/http://web.ita.doc.gov/tacgi/overseasnew.nsf/d1c13cd06af5e3a9852576b20052d5d5

OpenDocument?b8525789d0049ea04
• 	https://www.ccis-expertise.com/en/certification-of-textile-products-united-arab-emirates
• 	20%https://rfid.averydennison.com/content/dam/averydennison/rbis/global/en/product-families/Care

20Labels/docs/Kuwait_Care_Labeling_Legislation_Guide.pdf%20Content%and

• 	1-12-d1e32#32011R1007:https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/ALL/?uri=CELEX
• 	https://eur-lex.europa.eu/EN/legal-content/summary/ecolabel.html
• 	https://www.cbi.eu/market-information/apparel/buyer-requirements#what-are-mandatory-

requirements-for-apparel

• 	en.pdf_20121102_pdfs/uksiod/1102/2012/https://www.legislation.gov.uk/uksi
• 	https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/goods/labeling-of-textiles
• 	contents/1102/2012/https://www.legislation.gov.uk/uksi
• 	safety-of-children-s-clothing-cords-and-drawstrings--2014-14682-https://www.en-standard.eu/bs-en

/on-children-s-clothing-specifications
• 	/guide-to-garment-quality-and-relevant-british-standards-1984-6476-https://www.en-standard.eu/bs
• 	general-/2005-https://www.gov.uk/government/publications/general-product-safety-regulations

great-britain-2005-product-safety-regulations
• 	https://www.hse.gov.uk/reach/about.htm

• 	https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/textile-products-identification-act-text
• 	https://www.ftc.gov/news-events/topics/tools-consumers/apparel-labeling

• 	34359840571=https://www.intertek.com/WorkArea/DownloadAsset.aspx?id
• 	Labeling-Requirement-for-Apparel-Commodities-in-China--1998-4-5296-GB-09010-SGS-SafeGuards

pdf.10-EN
• 	China’s Textile Testing Standard | QIMA :18401 GB
• 	/https://www.export2asia.com/blog/exporting-clothes-to-china

• 	https://www.trade.gov/textile-and-apparel-market-report-south-korea
• 	korea-announces-a-special-act-on-safety--21015-safeguards/12/2015/https://www.sgs.com/en/news

2-management-of-childrens-products-part
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الأحذية والإكسسوارات

المصادر الدولة

• 	https://www.ccis-expertise.com/en/certification-of-textile-products-united-arab-emirates
• 	20Labels/docs/Kuwait_Care_%20Content%20and%https://rfid.averydennison.com/content/dam/averydennison/rbis/global/en/product-families/Care

Labeling_Legislation_Guide.pdf
• 	OpenDocument?fad8900a6a29da2b8525789d0049ea04/http://web.ita.doc.gov/tacgi/overseasnew.nsf/d1c13cd06af5e3a9852576b20052d5d5
• 	https://www.ccis-expertise.com/en/certification-of-textile-products-united-arab-emirates
• 	20Labels/docs/Kuwait_Care_%20Content%20and%https://rfid.averydennison.com/content/dam/averydennison/rbis/global/en/product-families/Care

Labeling_Legislation_Guide.pdf

• 	egyptian-textile-testing-standards-for-garments-eg-stds--03112-sgs-safeguards/000006/https://newsletter.sgs.com/eNewsletterPro/uploadedimages
pdf.12-no-en

• 	https://www.trade.gov/textiles-and-apparel-market-report-egypt
• 	newsdetails.htm-113172--https://www.fibre2fashion.com/news/daily-textile-industries-news/egypt-imposes-new-stringent-leather-import-standards
• 	https://www.trade.gov/textiles-and-apparel-market-report-egypt

• 	20%20or,main%25%20%2080%20covering%20materials%https://eur-lex.europa.eu/EN/legal-content/summary/footwear-labeling.html#:~:text=Only
20provided%20be%20must%materials

• 	market-entry/0-https://www.cbi.eu/market-information/apparel/leather-fashion-accessories

• 	contents/62/1994/https://www.legislation.gov.uk/eudr
• 	20%20and,of%Labeling(20%20Products%20Textile%https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/goods/labeling-of-textiles#:~:text=The

20shown%20be%20must%each
• 	https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/goods/labeling-of-footwear
• 	20paint%20or%20ink%20example%20regulation,for%20a%20is%20REACH%https://www.hse.gov.uk/reach/about.htm#:~:text=UK
• 	https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/product-safety/leather-goods

• 	https://www.aafaglobal.org/AAFA/Solutions_Pages/U.S._Labeling_Resources.aspx
• 	.ed390aabf7dd80c2b4512655112fbb54-pdf/GOVPUB-C13/ed390aabf7dd80c2b4512655112fbb54-https://www.govinfo.gov/content/pkg/GOVPUB-C13

pdf
• 	24-chapter-I/subchapter-B/part/16-https://www.ecfr.gov/current/title
• 	https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/wool-products-labeling-act-text
• 	guides-select-leather-imitation-leather-products-24-cfr-part-16/https://www.ftc.gov/legal-library/browse/federal-register-notices
• 	https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Business-Guidance/Small-Parts-for-Toys-and-Childrens-Products

• 	34359840571=https://www.intertek.com/WorkArea/DownloadAsset.aspx?id
• 	the-latest-information-developments-on-chinese-quality-regulation-for-leather-footwear-/17-05-2021/199/https://www.ctcgroupe.com/en/blog

clothing.html
• 	China’s Textile Testing Standard | QIMA :18401 GB
• 	https://www.usfashionindustry.com/news/member-news/navigating-china-s-textile-apparel-footwear-regulations
• 	html.1-190-https://www.ctcgroupe.com/en/our-services/chemical-safety-analysis-of-finished-products/gb-standards

• 	https://www.customs.go.jp/tokyo/english/yubin/washington.htm
• 	1=https://asialinkbusiness.com.au/japan/sales-and-marketing-in-japan/using-agents-and-distributors-in-japan?doNothing
• 	/https://www.customs.go.jp/english
• 	/https://www.jsa.or.jp/english
• 	/https://www.caa.go.jp/en
• 	en/3590/https://www.japaneselawtranslation.go.jp/en/laws/view
• 	https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/reports/regulations/pdf/cons2010ep.pdf
• 	https://www.iso.org/standards.html
• 	pdf.10_02/2013WTO/https://www.meti.go.jp/english/report/downloadfiles
• 	https://www.customs.go.jp/mizugiwa/washington/washington.htm

• 	https://www.trade.gov/textile-and-apparel-market-report-south-korea
• 	AJAX#2100000020449=https://www.law.go.kr/LSW/admRulLsInfoP.do?admRulSeq
• 	https://www.trade.gov/textile-and-apparel-market-report-south-korea
• 	Corea_Nuovo-regolamento-prodotti-infanzia.pdf/12/2016/https://www.europeanqualitystandard.com/eqs/wp-content/uploads
• 	93updated-safety-and-quality-labeling-%80%korea%E2-00414-sgs-safeguards/000006/https://newsletter.sgs.com/eNewsletterPro/uploadedimages

pdf.14-en-standards-for-leather-products-a4
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وهرات الم�ج

المصادر الدولة

• 	https://dubaicityofgold.com/pdf/Precious-Metals-&-Gems.pdf
• 	https://www.moic.gov.bh/en/OurServices/Pages/Standardization-And-Metrology-Services.aspx

• 	https://www.gov.uk/guidance/hallmarking-requirements-and-the-eu
• 	https://hallmarkingconvention.org/en/about
• 	https://www.qima.com.br/lab-testing/eu-textile-labeling-regulations
• 	for-nickel-release-2023-1811-cen-issues-en-4423-safeguards/04/2023/https://www.sgs.com/en/news
• 	reference-test-method-for-release-of-nickel-from-all-post-assemblies--2023-1811-https://www.en-standard.eu/bs-en

which-are-inserted-into-pierced-parts-of-the-human-body-and-articles-intended-to-come-into-direct-and-prolonged-
20%20in,in%20standard%20latest%20the%20is%3A2023%201811%20EN%20BS%contact-with-the-skin/#:~:text=The

20skin%20the%20with%contact
• 	of-the-european-parliament-and-of-the--2006-1907-https://osha.europa.eu/en/legislation/directives/regulation-ec-no

20%20Evaluation,and%2C%20Registration%2D%20%2F2006%201907%20No%)EC(20%council#:~:text=Search-,Regulation
20%20regulation,Community%20this%20of%20purpose%REACH)&text=The(20%20Chemicals%20of%Restriction

.20legislation%20environmental%20and%workplace

• 	20%20on%20Act%20federal%https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/precious-metal-control.html#:~:text=The
20metals%20precious%20from%20jewelry%the,and

• 	https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/precious-metal-control.html
• 	https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/precious-metal-control/official-controlling-and-hallmarking.html
• 	https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/precious-metal-control/responsibility-mark.html
• 	https://www.bazg.admin.ch/bazg/en/home/topics/precious-metal-control/official-controlling-and-hallmarking.html

• 	hallmarking-/1126387/https://assets.publishing.service.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/file
guidance-notes.pdf

• 	https://www.gov.uk/government/publications/hallmarking-guidance-notes/hallmarking-is-the-law-guidance-summary
• 	https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/goods/labeling-of-textiles
• 	general-product-safety-/2005-https://www.gov.uk/government/publications/general-product-safety-regulations

great-britain-2005-regulations

• 	https://www.ftc.gov/enforcement/rules/trade-regulations-rules-and-industry-guides/guides-jewelry-precious-metals-and
• 	https://www.cpsc.gov/FAQ/Jewelry
• 	https://www.ftc.gov/enforcement/rules/trade-regulations-rules-and-industry-guides/guides-jewelry-precious-metals-and

• 	for jewelry | SGS Hong Kong, China 28480 China mandatory standards GB
• 	https://research.hktdc.com/en/article/MzEwMzg3MzA0
• 	+asp?word=jewelry.https://www.gbstandards.org/GB_Search2
• 	5eb52b91bd71d.pdf_20200508175113/20200508/https://sinogem.com.cn/Public/Uploads/uploadfile/files

• 	4201787-https://www.ndtv.com/india-news/restrictions-imposed-on-import-of-certain-gold-jewellery-articles
• 	)brief-on-Hallmarking.pdf (bis.gov.in
• 	/https://www.bis.gov.in/hallmarking-overview

• 	72059276954800988=https://e-ks.kr/streamdocs/view/sd;streamdocsId
• 	/9c%8b%9c%ec%91%ed%88%ec%a7%88%92%ed%-98%9d%8d%ec%86%ec%88%ea%b8%80%http://mvfga.co.kr/%ea%b7
• 	tomc.5E53AA1A80AB8F66F6AF8BE4A73FCCD5=view.do;jsessionid/https://www.seouljewelry.or.kr/mobile/bbs/B0000022

sdate=&edate=&vi&300012=useAt=&replyAt=&menuNo&0=searchCnd=&searchWrd=&gubun=&delcode&3373=nttId?at01
1=siteId=&siteNm=&groupDiv=&groupSeq=&pageIndex&=ewType=&type=&bbsSe=&valIdx=&option1

• 	72059276954800988=https://e-ks.kr/streamdocs/view/sd;streamdocsId



المصادر

162

العطور
المصادر الدولة

• 	/https://jcatrademarkuae.com/key-requirements-for-importing-cosmetics-perfumery-products
• 	47824=https://www.intertek.com/servicesdetail.aspx?id
• 	e.pdf_00_6591_21/TBT/OMN/2021/https://members.wto.org/crnattachments
• 	20%20safe%20imported,receive%20products%20perfumery%20and%åproducts/#:~:text=Cosmetics

.20consumption%20for%products
• 	distributing-cosmetics-perfumery-/2018/https://gowlingwlg.com/en/insights-resources/articles

/products-in-uae

• 	 /https://cosmereg.com/eu-cosmetic-labeling-requirements
• 	/https://biorius.com/biorius-group/eu-cosmetics-regulation

• 	https://www.businesscompanion.info/en/quick-guides/product-safety/cosmetic-products#main-content
• 	https://www.gov.uk/guidance/making-cosmetic-products-available-to-consumers-in-great-britain

• 	https://www.fda.gov/regulatory-information/laws-enforced-fda/federal-food-drug-and-cosmetic-act-
fdc-act

• 	https://www.ftc.gov/legal-library/browse/statutes/fair-packaging-labeling-act
• 	https://www.fda.gov/cosmetics/cosmetics-labeling-regulations/cosmetics-labeling-guide

• 	)Cosmetics legislation and product registration in China - CE.way (ceway.eu
• 	 Key Points of Cosmetic Labeling in China - Regulatory News - Personal and Home Care Products - CIRS

)Group (cirs-group.com
• 	)Cosmetics legislation and product registration in China - CE.way (ceway.eu

• 	healthcare-reads-/01/2020/https://www.bakermckenzie.com/-/media/files/insight/publications
singapore/bmwl--cosmetic-product-regulations.pdf?la=en

• 	https://www.hsa.gov.sg/docs/default-source/hprg-cosmetics/guidelines-on-the-control-of-cosmetic-
pdf.products_apr19

• 	https://www.hsa.gov.sg/docs/default-source/hprg-cosmetics/annexes-of-the-asean-cosmetic-
pdf.)directive-(updated-july23

• 	lang=ENG&50282=https://elaw.klri.re.kr/eng_service/lawView.do?hseq
• 	mode=view&&1=page&172=searchKeyCode&167=http://www.mfds.go.kr/eng/eng/index.do?nMenuCode

702=boardSeq
• 	pdf&rs=/docviewer/result/.20200604013046489=https://www.mfds.go.kr/docviewer/skin/doc.html?fn

202311/1/71481/eng0006
• 	pdf&rs=/docviewer/result/.20200604013046489=https://www.mfds.go.kr/docviewer/skin/doc.html?fn

202311/1/71481/eng0006
• 	pdf&rs=/docviewer/result/.20200604013046489=https://www.mfds.go.kr/docviewer/skin/doc.html?fn

202311/1/71481/eng0006
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إرشادات الاستدامة

المصادر القسم

•	 B Corp Website: https://www.bcorporation.net/
•	 Better Cotton: https://bettercotton.org/
•	 OEKO TEX Website: https://www.oeko-tex.com/en/
•	 C2C Website: https://c2ccertified.org/the-standard
•	 C2C Certification Process: https://api.c2ccertified.org/assets/v-4.0user-guidance-101921-cradle-to-

cradle-products-innovation-institute.pdf
•	 GOTS: https://global-standard.org/
•	 Organic Content Standard: https://textileexchange.org/organic-content-standard/
•	 PETA Cruelty Free Website: https://crueltyfree.peta.org/
•	 Provenance (PETA Cruelty Free Criteria): https://www.provenance.org/framework/peta-cruelty-free-

and-vegan
•	 Fur Free Retailer Website: https://furfreeretailer.com/
•	 Fair For Life Website: https://www.fairforlife.org/pmws/indexDOM.php?client_id=fairforlife&page_

id=home
•	 Fairtrade International: https://www.fairtrade.net/about/certification
•	 Bluesign: https://www.bluesign.com/en/
•	 Responsible Wool Standard: https://textileexchange.org/responsible-wool-standard/

 الغموض المتعلق
 بالشهادات العالمية

للاستدامة

•	 EU Ecolabel Website: https://eu-ecolabel.de/en/
•	 EU Ecolabel Textile and Footwear Requirements: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-

economy/eu-ecolabel-home/product-groups-and-criteria/clothing-and-textiles_en
•	 Japan EcoMark Website: https://www.ecomark.jp/english/
•	 Korea Eco-Label Website: https://www.keiti.re.kr/site/eng/10220000000002020092205/02.jsp

شهادات الاستدامة 
اصة بكل دولة ال�خ

•	 EPL: http://www.asianlii.org/cn/legis/cen/laws/eplotproc564/#:~:text=5%BArticle5%202%D20%
The20%function20%of,to20%create20%a20%clean20%and

•	 Green supply chains: https://www.wri.org/research/greening-supply-chains-china
•	 13th Five Year Plan: https://en.ndrc.gov.cn/policies/202105/P020210527785800103339.pdf
•	 EU Strategy for Sustainable Textiles: https://environment.ec.europa.eu/strategy/textiles-strategy_en
•	 EU Textile Strategy Factsheet: https://ec.europa.eu/commission/presscorner/detail/en/fs_2017_22
•	 Chambers & Partners: https://chambers.com/legal-trends/green-finance-and-esg-rules-in-egypt
•	 PIB India: https://pib.gov.in/PressReleasePage.aspx?PRID=1582685
•	 India Ministry of Textiles: https://texmin.nic.in/sites/default/files/GST20%Guidelines20%Textiles.pdf
•	 Central Pollution Control Board India: https://cpcb.nic.in/water-pollution/#:~:text=The20%Water20%

(Prevention20%and20%Control,Act20%was20%amended20%in201988%.
•	 Cosmetics Design Asia: https://www.cosmeticsdesign-asia.com/Article/26/06/2018/Japan-passes-

bill-to-lower-microplastics
•	 Sustainable Fashion Expo: https://www.fashion-tokyo.jp/spring/en-gb/about/sus.html
•	 Go Globe – Kuwait 2035: https://www.go-globe.com/kuwait-vision-2035-preparing-for-a-new-era/
•	 Earthna – Qatar Sustainability Week: https://www.earthna.qa/events/qatar-sustainability-week-qsw
•	 GCPIT Singapore: https://gcpit.org/sustainable-fashion-in-singapore-challenges-solutions-and-

opportunities-for-entrepreneurs/

ح الاستدامة  لوا�ئ
ومبادراتها
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المصادر القسم

•	 Singapore Fashion Council: https://www.sgfashioncouncil.org.sg/fashion-sustainability-programme/
•	 Sustainable Textiles 2030: https://www.sts2030.ch/wp-content/uploads/12/2021/STS2030_

Roadmap_English.pdf
•	 GCPIT Dubai: https://gcpit.org/sustainable-fashion-in-uae-challenges-solutions-and-opportunities-

for-entrepreneurs/
•	 WRAP UK: https://wrap.org.uk/media-centre/press-releases/what-extended-producer-responsibility-

epr-scheme-uks-fashion-and
•	 Rreuse: https://www.rreuse.org/wp-content/uploads/RREUSE-position-on-VAT-2017-Final-

website_1.pdf
•	 Lesgislation.gov UK: https://www.legislation.gov.uk/ukpga/30/2015/contents/enacted
•	 Sedex USA: https://www.sedex.com/blog/fashion-sustainability-laws-in-the-us/

Cotopaxi
•	 https://www.questoutdoors.com/blogs/news/the-story-behind-the-brand-cotopaxi/
•	 https://www.forbes.com/sites/forbes-personal-shopper/18/03/2022/cotopaxi-brand-spotlight/
•	 https://www.modernretail.co/operations/why-cotopaxi-is-making-retail-a-cornerstone-of-its-

growth-strategy/
Patagonia
•	 https://www.patagonia.com/our-footprint/
•	 https://time.com/5684011/patagonia2-/
•	 https://www.cascade.app/studies/patagonia-strategy-study
Le Labo
•	 https://www.gcimagazine.com/brands-products/fragrance-home/article/21849025/how-le-labo-

scaled-up-without-losing-its-soul
•	 https://www.telegraph.co.uk/beauty/body/-5sustainable-perfumes-surprisingly-

luxurious/#:~:text=Le20%Labo20%offers20%incentives20%for20%recycling&text=The20%
packaging2%C20%including20%the20%carton,contains20%natural2%C20%responsibly20%
sourced20%ingredients.

•	 https://www.elcompanies.com/en/news-and-media/newsroom/press-releas
es/114520984-2023-18-08/2023

Brilliant Earth
•	 https://www.forbes.com/sites/pamdanziger/14/10/2022/brilliant-earth-is-the-next-generation-

jeweler-for-next-generation-jewelry-customers/?sh=52066b6b73cb
•	 https://www.brilliantearth.com/recycled-gold-jewelry/
•	 https://investors.brilliantearth.com/news-releases/news-release-details/brilliant-earth-reports-

fourth-quarter-and-fiscal-year2022-

اح  قصص ن�ج
الاستدامة
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نوب شرق آسيا للتنسيق المصطلحات �ن دول �ج برمت ب�ي اتفاقية �أُُ
راطات اللازمة لمستحضرات  ما بينها بشأن الاش�ت ف�ي

�في المنطقة. ارية � ق الت�ج ميل وتقليص العوا�ئ الت�ج

نوب شرق آسيا )آسيان(  يهات رابطة دول �ج تو�ج
ميل بشأن مستحضرات الت�ج

موعة واسعة ر وطنية مُُطبقة على م�ج  معاي�ي
ات. من المنت�ج

ريطانية ر ال�ب المعاي�ي

راء يفرض على الشركات تقديم تحذيرات إلى  إ�ج
ية  ميا�ئ ر للمواد الك�ي السكان بشأن التعرّّض الكب�ي

لقية عند الولادة أو  المسببة للسرطان أو التشوهات ال�خ
. هاز التناسل�ي �في ال�ج أية أضرار أخرى �

رح كاليفورنيا 65 مق�ت

�في حماية المستهلك. هاز إداري مختص � �ج ميل للأطفال مية لمستحضرات الت�ج ح التنظ�ي اللوا�ئ

�في اليابان. �في حماية المستهلك � هاز إداري مختص � �ج وكالة شؤون المستهلك اليابانية

ات المباعة  �ن سلامة المنت�ج يهدف هذا القانون إلى تحس�ي
�في الولايات المتحدة الأمريكية.  �

ات الاستهلاكية �ن سلامة المنت�ج قانون تحس�ي

ات  �في المنت�ج وكالة أمريكية تهدف إلى تعزيز السلامة �
ر السلامة المتصلة  الاستهلاكية من خلال تحديد معاي�ي

ة عن  �في أية أمراض أو إصابات نات�ج بها والتحقيق �
ات. استخدام المنت�ج

ات الاستهلاكية الأمريكية ة سلامة المنت�ج هي�ئ

معيار مصري متعلّّق بالأحذية وتوابعها. المعيار المصري 2006/3571

ميل  ح أساسية متعلقة بمستحضرات الت�ج لوا�ئ
. �بي �في أسواق الاتحاد الأورو� المطروحة �

ميل حة الأوروبية لمستحضرات الت�ج اللا�ئ

راطات السلامة وطرق  ميع اش�ت هو معيار لتوحيد �ج
ية المصنعة أو المباعة ات النسي�ج  الفحص لمنت�ج

. �ن �في الص�ي �

2010-18401 GB المعيار

 . �ن �في الص�ي ة � معيار ف�ن�ي ينطبق على الأنس�ج 2010-18401 GB المعيار

مواصفات فنية بشأن سلامة أحذية الأطفال. 2014-30585 GB معيار

لي�ج العربية هو تحالف  لس التعاون لدول ال�خ م�ج
موعة من ست دول  مي سياس�ي واقتصادي لم�ج إقل�ي

شرق أوسطية هي: البحرين والكويت وسلطنة عمان 
 وقطر والمملكة العربية السعودية والإمارات

العربية المتحدة.

لي�ج العربية لس التعاون لدول ال�خ م�ج

ات التقييس  ميع هي�ئ مية تهدف إلى دم�ج �ج منظمة إقل�ي
ي. لي�ج لس التعاون ال�خ �في دول م�ج العاملة �

لس التعاون لدول  ة التقييس لدول م�ج هي�ئ
لي�ج العربية ال�خ

ات  �في المنت�ج مان السلامة � يهات إلى ض� تهدف هذه التو�ج
. �بي �في أسواق الاتحاد الأورو� المطروحة �

)GPSD( ات يهات العامة لسلامة المنت�ج التو�ج

مان سلامة السلع الاستهلاكية من خلال  تهدف إلى ض�
د بها. راطات ال�ت�ي ينبغي التق�يّّ تحديد الاش�ت

)GPSR( حة العامة لسلامة المنت�ج اللا�ئ
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ا  ات ومراقبتها وف�قًً ميع المنت�ج من تصنيع �ج نظام يض�
ودة. ر ال�ج لمعاي�ي

يد ممارسة التصنيع ال�ج

وهرات. معيار ينطبق على عملية دمغ الم�ج ر الدمغ معاي�ي

وهرات. معيار هندي ينطبق على عملية دمغ الم�ج المعيار الهندي 1417:2016

�في اليابان. هاز الوط�ن�ي المختص بالتقييس � ال�ج ر الصناعية اليابانية المعاي�ي

ح السلامة الكورية. ام بلوا�ئ ز� ثبت الال�ت شهادة منت�ج �تُُ علامة شهادة كوريا

ر  راطات والمعاي�ي مي يهدف إلى تحديد الاش�ت قانون تنظ�ي
عة،  ات المص�نّّ المرتبطة بإنتا�ج المعادن ال�ثمينة والمنت�ج

ودتها، ووضع الملصقات التعريفية عليها. و�ج

2011 9537 KS D النظام الكوري

رية  ار بالحياة ال�ب ع�ىن هذا القانون بظاهرة الات�ج �يُُ
 والأسماك والنباتات ال�ت�ي تم الحصول عليها بطرق

ر قانونية. غ�ي

قانون لاس�ي

مة عن عمليات  ر متعلقة بانبعاثات المعادن النا�ج معاي�ي
ميع و المواد ال�ت�ي تلامس البشرة. ما بعد الت�ج

ر انبعاثات المعادن معاي�ي

�في اختبار انبعاثات النيكل  رز طريقة موثوقة � �ب معيار �يُُ
ميع و المواد ال�ت�ي  مة عن عمليات ما بعد الت�ج النا�ج

تلامس البشرة.

)1811 EN( انبعاثات النيكل

ية هي مواد لا يدخل القماش  ر النسي�ج المكوّّنات غ�ي
�في تركيبتها وتكون مستخلََصة من الحيوانات، ومنها  �

على سبيل الذكر لا الحصر، العظام والقرون والأصداف 
رها من العناصر العضوية.  لد وغ�ي والريش والفرو وال�ج

ية من أصول حيوانية ر النسي�ج المكوّّنات غ�ي

�في  ية � ميا�ئ م استخدام المواد الك�ي م شامل ين�ظّّ تنظ�ي
يل هذه المواد  مل تس�ج ات الاستهلاكية، وي�ش المنت�ج

مها وترخيصها وتقييدها. وتقي�ي

م وترخيص وتقييد المواد  يل وتقي�ي قانون تس�ج
)REACH( ية ميا�ئ الك�ي

مكتب حكومي مسؤول عن الفحوصات المتعلقة بنقاء 
المعادن ال�ثمينة.

مكتب الفحوصات السويسري

ميل  ح أساسية متعلقة بمستحضرات الت�ج لوا�ئ
�في أسواق المملكة المتحدة. المطروحة �

ميل ريطانية بشأن مستحضرات الت�ج حة ال�ب اللا�ئ

�بي  �في الاتحاد الأورو� رة لتلك المعمول بها � ح نظ�ي لوا�ئ
. �بي ب قانون REACH الأورو� بمو�ج

م وترخيص وتقييد المواد  يل وتقي�ي قانون تس�ج
)UK REACH( في المملكة المتحدة� ية � ميا�ئ الك�ي

وكالة حكومية أمريكية مسؤولة عن حماية صحة 
ة. الإنسان والبي�ئ

ة الأمريكية وكالة حماية البي�ئ

وكالة فدرالية أمريكية تعمل تحت إشراف وزارة 
�في الولايات المتحدة، وهي  دمات الإنسانية � الصحة وال�خ
هزة  �في مراقبة سلامة الأغذية والأدوية والأ�ج مختصة �

ات الاستهلاكية رها من المنت�ج  الطبية وغ�ي
مان كفاءتها. وض�

إدارة الغذاء والدواء الأمريكية



168

نوع الاتفاقي

 

ل أو غاز مضغوط ي�تم إطلاقه على  سا�ئ
شكل رذاذ )مثل العطر(.

أيروسول

مواد يمكن أن ينت�ج عنها رد فعل 
. تحسس�ي

مسببات الحساسية

: نوع صبغة مستخدم على 
ر وقد يحتوي على مواد  البوليس�ت

ية يمكن أن ينت�ج عنها ردود  ميا�ئ ك�ي
فعل تحسسية.

صبغة مشتتة مسببة للحساسية

ية يح�تمل أن تكون  ميا�ئ مواد ك�ي
�في المنشآت  د � مسرطنة وتو�ج

الصناعية.

الأمينات العطرية

م عمالًاً  قطاع اقتصادي يض�
م  رة الح�ج يستخدمون أدوات صغ�ي

لاستخرا�ج الموارد من الأرض.

�ي وضيق النطاق  ر�ف التعدين الحِِ
)ASM(

ية العضوية  ميا�ئ نوع من المواد الك�ي
لود. �في صناعة ال�ج المستخدمة �

الأمينات الأروماتية

ارية تستخدم  مكاتب حكومية أو ت�ج
لاختبار نقاء المعادن ال�ثمينة.

مكتب فحص المعادن

معية الأمريكية للاختبار والمواد ال�ج ASTM

�في صناعات  أصباغ عضوية تستخدم �
. النسي�ج

أصباغ/ملونات الآزو

�في العطور. حمض عضوي يستخدم � ويك ز�ن حمض الب�

�في إنتا�ج  ية تستخدم � ميا�ئ مادة ك�ي
لود. ال�ج

كروم سداس�ي التكافؤ

ة خيوط أو غزل  كلت على هي�ئ مواد �شُُ
أو قماش، ولكنها لم تتحلل إلى ألياف.

صاصات ال�قُُ

ات  �ن سلامة المنت�ج قانون تحس�ي
الاستهلاكية )الولايات المتحدة(.

CPSIA

يصف مقاومة العنصر المصبوغ 
هتان لل�بََ

ثبات اللون

ا لحماية  ية تستخدم غال�بًً ميا�ئ مادة ك�ي
لدية من العفن، ولكنها  ات ال�ج المنت�ج

قد تكون ضارة بالبشر.

)DMF( ي ميثيل فومارات� ثنا�ئ

ام المؤسسة  ز� م ال�ت طريقة لتقي�ي
�تماعية. بالمسؤولية الا�ج

26000 ISO إرشادات

رات  معيار دول�ي يتعلق بكفاءة المخت�ب
راء الفحوصات  وقدرتها على إ�ج

والاختبارات.

)E(17025:2005 ISO/IEC

طبقة داخلية من القماش تمنح 
ا. الملابس والأحذية شكلًاً مرت�بًً

البطانات

مواد تتقلص أو خضعت للتقليص 
�ن 1 إلى 100  مها ب�ي راوح ح�ج لي�ت

ر. نانوم�ت

المواد النانوية

توصيات مدعومة من الحكومة حول 
ارية  كيفية ممارسة الأعمال الت�ج

بطريقة مسؤولة ومستدامة.

OECD إرشادات

ية تستخدم كمواد  ميا�ئ مركبات ك�ي
لود. حافظة لل�ج

مركبات القصدير العضوية

ع يمكن أن يضر  �ي مص��نََّ ميا�ئ مركب ك�ي
ة. بصحة الإنسان والبي�ئ

)PCP( خماس�ي كلور الفينول

ية لا تتحلل بسهولة  ميا�ئ مواد ك�ي
ما على النظام  وتشكل خطرًًا لا س�ي

البي�ئ�ي وصحة الإنسان.

ة  ا وسُُم��يََّ �يًً راكمة أحيا�ئ مواد ثابتة وم�ت
)PBT(

ية  ميا�ئ موعة من المواد الك�ي م�ج
تستخدم لزيادة متانة البلاستيك.

الفثالات

ة حموضة أو قاعدية  مقياس لدر�ج
ل. السوا�ئ

)pH( ي�ن�ي مة الأس الهيدرو�ج ق�ي

ية مسرطنة يحظر  ميا�ئ مركبات ك�ي
ات الاستهلاكية. �في المنت�ج استخدامها �

روم �ي الفينيل متعدد ال�ب مركبات ثنا�ئ

�في صناعات  �ي يستخدم � ميا�ئ مركب ك�ي
ات والدباغة. لود والمنسو�ج ال�ج

DL حمض اللاكتيك

رة للقلق الشديد  مة بالمواد المث�ي قا�ئ
صادرة عن الوكالة الأوروبية للمواد 

ب  نظم هذه المواد بمو�ج ية. و�تُُ ميا�ئ الك�ي
م وترخيص  يل وتقي�ي حة تس�ج لا�ئ

.)REACH( ية ميا�ئ وتقييد المواد الك�ي

ECHA SVHC

ح  �ن واللوا�ئ ام المنظمة بالقوان�ي ز� ال�ت
رها من آليات السياسات  وغ�ي

ة. المتعلقة بقضايا البي�ئ

ية سياسة الإدارة البي�ئ

�في الملصق. ة � ر مدر�ج ألياف غ�ي الألياف الغريبة

دم�ج هذه الألياف مع ألياف معدنية  �تُُ
بغرض الحماية من تفريغ الكهرباء 

الساكنة.

ر المضاد للكهرباء  الألياف ذات التأث�ي
الساكنة

ضاف إلى المواد لمنع  ية �تُُ ميا�ئ مواد ك�ي
ه. انتشار الحريق أو إبطا�ئ

مثبطات اللهب

د فوق  زء علوي من الحذاء يو�ج �ج
النعل )باستثناء اللسان أو البطانة 

حول الكاحل(.

زء العلوي من الحذاء ال�ج

زء الداخل�ي من الحذاء. ال�ج ورب بطانة الحذاء وال�ج



169

نوع الاتفاقي

زء الحذاء الذي يلامس الأرض أثناء  �ج
الاستخدام.

ي ار�ج نعل الحذاء ال�خ

العمال الذين يتعرضون للإساءة، أو 
ورًًا معيشية، أو  لا يتقاضون أ�ج

رون على العمل من دون مقابل  �ب �ج �يُُ
لسداد الديون.

العمل القسري

�في الماء  غاز عديم اللون يمكن إذابته �
م والحفظ. لأغراض التعق�ي

الفورمالديهايد

ات  ميع المنت�ج مان إنتا�ج �ج نظام لض�
ا لمواصفات  ومراقبتها باس�تمرار وف�قًً

ودة. ال�ج

)GMP( يدة ممارسات التصنيع ال�ج

لد مشتق من الطبقة العليا من  �ج
لد الحيوان. �ج

لد المحبب ال�ج

لس  ة التقييس لدول م�ج  هي�ئ
لي�ج العربية. التعاون لدول ال�خ

GSO

ات. ح العامة لسلامة المنت�ج اللوا�ئ GPSR

نظام نسخ أصوات وأحرف اللغة 
دية  الصينية المندرينية إلى الأب�ج

اللاتينية.

” �ن نظام “هانيو بيني�ي

نظام نسخ أصوات وأحرف اللغة 
دية  الصينية المندرينية إلى الأب�ج

اللاتينية.

وارب ال�ج

صنع عن  لود الاصطناعية �يُُ نوع من ال�ج
طريق طلاء قاعدة قماشية بطبقات 

من راتن�ج بول�ي كلوريد الفينيل.

لد الاصطناعي من بول�ي كلوريد  ال�ج
)PVC( ن� الف�ي

رًًا بسبب  ا كب�ي ر قل�قًً ية تث�ي ميا�ئ مواد ك�ي
�في  راكم � ثباتها وقدرتها على ال�ت

نات الحية وقدرتها على الانتقال  الكا�ئ
لمسافات طويلة، فضلًاً عن سميتها 

العالية.

راكمة  مواد شديدة الثبات وم�ت
 :)vPvB( ا للغاية �يًً بيولو�ج

ية يمكن أن تتبخر  ميا�ئ مركبات ك�ي
ة حرارة الغرفة. �في در�ج بسهولة �

:)VOC( مركبات عضوية متطايرة

يل  �بي بشأن تس�ج حة الاتحاد الأورو� لا�ئ
مها وترخيصها  ية وتقي�ي ميا�ئ المواد الك�ي

وتقييدها، وضعت لحماية صحة 
ة من المخاطر ال�ت�ي  الإنسان والبي�ئ

ية.  ميا�ئ يمكن أن تشكلها المواد الك�ي
ع الملحق السابع عشر را�ج

REACH

ات  ميع المنت�ج مان إنتا�ج �ج نظام لض�
ا لمواصفات  ومراقبتها باس�تمرار وف�قًً

ودة. ال�ج

)RP( الشخص المسؤول

لد مشتق من الطبقة العليا من  �ج
لد الحيوان. �ج

لد المحبب ال�ج

ية المحظور  ميا�ئ مة بالمواد الك�ي قا�ئ
ات  ات المنسو�ج �في منت�ج استخدامها �

اهزة. والملابس والأحذية ال�ج

مة المواد المحظورة قا�ئ

ات  م المنت�ج النسي�ج المتبقي بعد تصم�ي
وتصنيعها.

ية البقايا النسي�ج

عملية تحمي من خلالها الشركات 
صحة موظفيها وسلامتهم 

ة ال�ت�ي يعملون  وحقوقهم، والبي�ئ
فيها.

�تماعي إدارة الامتثال الا�ج

لد  زء المتبقي من �ج ر إلى ال�ج يش�ي
الحيوان بعد فصل الطبقة العليا 
لد. ام عن ال�ج لد ال�خ المحببة من ال�ج

لد المقسم ال�ج

معرفة ممارسات وعمليات سلسلة 
اصة بشركتك وفهمها،  التوريد ال�خ

بدءًًا من الإنتا�ج إلى التوزيع، بهدف 
ات من مصدرها إلى  تتبع المنت�ج

المستهلك.

إمكانية تتبع سلسلة التوريد

ات الألياف  قانون تحديد منت�ج
ية )الولايات المتحدة(. النسي�ج

TFPIA

لصق بالثياب عن طريق  مواد �تُُ
ياطة. ال�خ

الكُُلف

ات الألياف  قانون تحديد منت�ج
ية )الولايات المتحدة(. النسي�ج

TFPIA

ات  �في المنت�ج �ي يستخدم � ميا�ئ مركب ك�ي
الاستهلاكية لتقليل قابلية 

الاشتعال.

�ي الفوسفات ثلا�ث

ات الألياف  قانون تحديد منت�ج
ية )الولايات المتحدة(. النسي�ج

TFPIA

ات  �في المنت�ج �ي يستخدم � ميا�ئ مركب ك�ي
الاستهلاكية لتقليل قابلية 

الاشتعال.

�ي الفوسفات ثلا�ث

نه�ج متبع لحماية موارد المياه من 
مع مياه الصرف الصحي  خلال �ج

تها وإعادة استخدامها. ومعال�ج

إدارة مياه الصرف الصحي
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